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Sammendrag 

Denne oppgaven handler om kjendisaktivisme på vegne av klimaet, og medienes dekning av 

kjendisaktivismen. Oppgaven har undersøkt NRK, VG og Aftenpostens dekning av FNs 

klimatoppmøte i New York i forbindelse med FNs høynivåuke som ble avholdt 21. – 27. 

september 2019. Klimatoppmøtet var et oppfølgingsmøte etter klimaavtalen som ble inngått i 

Paris i 2015. Intensjonen for møtet var å øke ambisjon og akselerere tiltak fra land og parter 

fra privat sektor. Klimatoppmøtet fant sted den 23. september.  

I forbindelse med høynivåuken og klimatoppmøtet hadde António Gutteres, FNs 

generalsekretær invitert til et «ungdommens klimatoppmøte» den 21. september. Til dette 

møtet var den verdenskjente klimaaktivisten Greta Thunberg invitert. Thunberg var også 

invitert til å holde en tale i forbindelse med åpningen av klimatoppmøtet som ble holdt den 

23. september. Senere samme uke ble en forskningsrapport, spesialrapport om hav og is 

publisert den 25. september. Gjennom kvantitativ og kvalitativ tekstanalyse har denne 

oppgaven undersøkt om Greta Thunberg med sin tale og tilstedeværelse i på klimatoppmøtet 

stjal medias oppmerksomhet og dermed påvirket hva og hvordan medienes lesere får 

presentert av informasjon om klima. Forskningsspørsmålet er: Stjal Greta Thunberg 

oppmerksomhet fra forskningsrapporten som ble publisert på klimatoppmøtet i New York, 

USA, i september 2019? 

Funnene indikerer at Greta Thunberg ble viet mer oppmerksomhet enn forskningsrapporten i 

de tre utvalgte medienes dekning. Den kvalitative tekstanalysen basert på eksisterende 

litteratur og tidligere gjennomført retorisk analyse av taler Greta Thunberg har holdt, viste at 

verktøy Greta Thunberg tar bruk for å etablere nye tolkningsrammer om klima, kommer til 

uttrykk gjennom mediene. Funnene viser også at gjennom den rollen Greta Thunberg 

beskrives å ha av mediene, samt omtales til å inneha av andre kilder tildeles en leder-rolle 

som forener mennesker. En «guru»-rolle. Oppgaven viser at gjennom rollen, sammen med 

verktøyene som kommer til uttrykk, kan indikere at Greta Thunberg endrer diskursen om 

klima og klimaendringer, og hvordan mediene dekker klima. 
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Abstract 

This thesis is about celebrity activism on behalf of the climate, and the media's coverage of 

celebrity activism. The thesis has examined NRK, VG and Aftenposten's coverage of the UN 

climate action summit in New York in connection with the UN high-level week which was 

held 21 - 27 September 2019. The climate action summit was a follow-up meeting after the 

climate agreement entered into in Paris in 2015. The intention for the climate action meeting 

in September 2019 was to increase ambition and accelerate measures from countries and 

parties from the private sector. The climate action summit took place on 23 September.  

In the days leading up to the high-level week and the climate action summit, António 

Gutteres, the UN Secretary-General, had invited to a «youth climate summit» on 21 

September. The world-famous climate activist Greta Thunberg was invited to this meeting. 

Thunberg was also invited to give a speech on the opening day of the climate action summit, 

which was held on 23 September. Later that week, a research report, a special report on the 

ocean and cryosphere in a changing climate, was published on 25 September.  

Through quantitative and qualitative text analysis, this thesis has investigated whether Greta 

Thunberg with her speech and presence in the climate summit stole the media's attention and 

thus influenced what and how the media's readers are presented with information about 

climate. The research question is: Did Greta Thunberg steal attention from the research report 

that was published at the climate summit in New York, USA, in September 2019? 

The results indicate that Greta Thunberg was given more attention than the research report in 

the three selected media coverage. The qualitative text analysis based on existing literature 

and previously conducted rhetorical analysis of speeches held by Greta Thunberg, showed 

that tools Greta Thunberg uses to establish new frames on how we understand climate, are 

expressed through the media. The results also show that through the role Greta Thunberg is 

described to have by the media, as well as being mentioned as having by other sources, a 

leader-role is assigned, a role that unites people. What is described as a «guru» role. The 

results presented indicates that through the role and the tools for framing expressed through 

the media, Greta Thunberg changes the discourse about climate and climate change, and how 

the media covers climate. 
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Kapittel 1 - Introduksjon  
Denne oppgaven handler om kjendisaktivisme på vegne av klimaet, og medienes dekning av 

kjendisaktivismen. Mange kjendiser engasjerer seg i klima- og miljøaktivisme i arbeidet for 

en «grønnere verden». Både politikere og miljøvernorganisasjoner benytter seg av eller 

knytter seg til kjendiser for å skape og tiltrekke oppmerksomhet til arbeidet for klimasaken og 

klimaendringer. Kjendiser har i flere år fått og hatt en viktig rolle når det gjelder å 

kommunisere rundt klima- endringer, politikk og opplysning. Kjendiser blir invitert til å tale i 

FN, de deltar og lager dokumentarfilmer om klimaet. Kjendiser gis rollen som en borger av 

verden som representerer lekfolk basert på følelser og politiske idéer. Kjendiser legemliggjør 

følelser til lekfolk på den politiske scenen de blir invitert inn i. I det som er politisk verden 

som i stadig større grad påvirkes av kommunikasjon som tilpasses medias presentasjon av 

politiske idéer. Slik har kjendiser fått en status som såkalte eksperter i rommet mellom 

politikk, sosiale spørsmål og klimaet. Og gjennom dette engasjerer kjendiser også publikum 

og politikere til endring i klimakampen (Doyle, Farrell, & Goodman, 2017, s. 1). 

Ved å tilknytte seg kjendiser argumenteres det for at det blir gitt mer oppmerksomhet fra 

redaksjonelle medier fordi dekningen dermed lettere vil treffe de tradisjonelle 

nyhetskriteriene. Kjendisenes oppførsel og handlinger, kombinert med en bevisst fortelling 

om klimaet, tiltrekker seg medienes oppmerksomhet. Alexander skriver i sin artikkel at 

kjendisaktivisme, forsterket gjennom sosiale medier, spiller en sterk rolle i å forene kulturelle 

og politiske sfærer i den yngre befolkning, noe som også anerkjennes av politikere når de 

søker en slags godkjennelse eller oppmerksomhet fra kjendiser (Alexander, 2013, s. 

355).Kjendiser kan for eksempel bidra ved å kaste glans over politiske toppmøter, forskning 

og miljøbevegelser, eller ved å trekke klimasaken inn på andre arenaer som får mye 

oppmerksomhet av andre årsaker. Som for eksempel på filmpris-utdelinger (Goodman, Littler, 

Brockington, & Boykoff, 2016). Slik er kjendiser en del av hvordan informasjon om klimaet 

og klimaendringer kommuniseres til de redaksjonelle medienes publikum. 

Det er stilt spørsmål ved om klimasaken drukner i det spektakulære når kjendiser inviteres til 

politiske møter, klimakonferanser og lignende arrangementer som handler om klimaet, 

forskning og politikk. Om kjendisers engasjement stjeler oppmerksomheten, og at forskning 

og kunnskap om klimaendringer dermed ikke får den oppmerksomheten den kunne trengt for 

å bidra til å opplyse allmennheten (Doyle, Farrell, & Goodman, 2017). 
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Greta Thunberg ble gjennom 2018 og 2019 verdensberømt gjennom sosiale medier for sin 

skolestreik for klimaet foran Riksdagen i Stockholm, Sverige. Thunberg har siden blitt invitert 

til forskjellige politiske konferanser, møter og andre offentlige arrangementer. I 2019 ble hun 

invitert til FNs høynivåuke i New York. Under høynivåuken ble det publisert en 

spesialrapport av FNs klimapanel om tilstanden i verdens hav og is. I forbindelse med 

høynivåuken deltok Thunberg først på et møte for ungdomsledere fra forskjellige deler av 

verden, og deretter på klimatoppmøtet for landene som i 2015 inngikk klimaavtalen som er 

kjent som Paris-avtalen. Under åpningen av klimatoppmøtet holdt Thunberg en tale til de 

politiske lederne. Denne oppgaven vil undersøke om Greta Thunberg stjal tre utvalgte mediers 

oppmerksomhet med sin deltagelse. 

George Lakoff har i en artikkel om tolkningsrammer for forståelse av temaet klima og 

klimaendringer, for å hindre ytterligere klimaendringer og for at det skal komme på plass de 

systematiske endringer som trengs pekt på at det er nødvendig å endre diskursen om klima. 

Og at det må gjøres gjennom å ramme inn kommunikasjonen om klima og klimaendringer for 

slik å etablere nye tolkningsrammer for klima og klimaendringer. Lakoff mener det er 

nødvendig for å få til en kollektiv endring om hvordan alle snakker om og forstår klima og 

klimaendringer. Lakoff skriver at det ikke er tilstrekkelig å kommunisere fakta for å få til en 

endring og en bedre forståelse for klima og klimaendringer i verdens befolkning. Lakoff 

presenterer verktøy som bør tas i bruk i kommunikasjon for å etablere disse nye 

tolkningsrammene. Disse verktøyene er blant annet å ramme tema inn i moralske verdier som 

ikke går direkte inn i politikk, å gi en strukturell presentasjon av det man sier. Det vil si at 

fakta ikke bare ramses opp fra en punktliste, men settes inn i kontekst gjennom for eksempel 

en historie slik at fakta kan vekke følelser og som eksemplifiserer moralske verdier. I tillegg 

poengterer Lakoff at konteksten betyr noe. Hverdagslige tema og bekymringer må adresseres, 

fremfor at det benyttes teknisk språk. Også hvem og hvordan tema kommuniseres betyr noe. 

Kroppsspråk og det visuelle betyr noe (Lakoff, 2010). 

Av tidligere studier om Greta Thunberg er det blant annet gjennomført ramme- og retorisk 

analyse av taler Greta Thunbergs har holdt for å se på hva og hvordan Thunberg 

kommuniserer. Det er funnet at Thunberg tar i bruk de overnevnte verktøyene for å ramme 

inn sin kommunikasjon og som bidrar til etablering av nye tolkningsrammer. Denne oppgaven 

skal ikke gjennomføre en ramme eller retorisk analyse. Denne oppgaven ønsker å undersøke 

om disse verktøyene kommer til uttrykk gjennom de utvalgte medienes dekning av Greta 

Thunberg, og om mediebrukere dermed blir eksponert for disse verktøyene. Oppgaven ønsker 
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også å undersøke hvordan Greta Thunberg fremstilles i de utvalgte mediene for å kunne finne 

ut om Greta Thunberg bidrar til klimasaken eller stjeler oppmerksomheten. Disse to tilleggs-

elementene inkluderes i undersøkelsen for å kunne si noe om hvorfor Greta Thunberg dekkes 

og hvordan dekningen av Greta Thunberg kan relateres til litteratur om kjendiser og klima. 

Bakgrunn for valg av tema 
Jeg har valgt å skrive om dekningen av FNs klimatoppmøte i New York fordi klimaendringer 

og engasjementet rundt klimaendringer har vært høyaktuelt de siste årene og gitt mer og mer 

plass i redaksjonelle medier (NTB - Falnes, 2020). Og det er gjennom de redaksjonelle 

mediene at folk flest får muligheten til å tilegne seg kunnskap om klimaet og klimaendringer, 

slik at de kan ta opplyste valg både i hverdagen og på det politiske nivå (Eide, Elgesem, 

Gloppen, & Rakner, 2014). 

FNs høynivåuke 
Klimatoppmøtet var en del av FNs høynivåuke i september 2019, og ikke et Conference of the 

Parties (COP)-møte. Møtet var et oppfølgingsmøte etter Paris-avtalen som ble inngått i 2015. 

Intensjonen for møtet var å øke ambisjon og akselerere tiltak fra land og parter fra privat 

sektor (United Nations, 2019). Uken startet ved at det den 21. september ble holdt et «Youth 

Climate Summit» av FNs generalsekretær, António Gutteres. Til dette ungdommens 

klimatoppmøte var blant mange andre ungdomsledere fra forskjellige deler av verden, den 

svenske klimaaktivisten Greta Thunberg invitert for å diskutere mulige løsninger på 

klimautfordringer med ledere som senere den uken deltar på klimatoppmøtet for verdens 

politiske ledere (United Nations, 2019).  

Resten av høynivåuken forløp ved at det den 23. september ble avholdt «Climate Action 

Summit», klimatoppmøtet for verdens politiske ledere. Samme dag var det også møte i FN om 

universell helsedekning. Den 24. og 25. september var det «Sustainable Development Goals 

Summit», møte om bærekraftig utviklingsmål. 26. september var det dialogmøte om 

finansiering for utvikling, «High-level dialogue on financing for development». Den 25. 

september ble også FNs klimapanels spesialrapport om hav og is publisert (Miljødirektoratet, 

2019). På høynivå-ukens siste dag var det møte som tok for seg en halvveis-evaluering av det 

som kalles Samoa pathway, «High-level Midterm Review of the Samoa Pathway» (United 

Nations, 2019). 

Hvorfor? 
Medias dekning av klima, klimaendringer, klimamål og forurensning har økt de siste årene. I 

2019 var den en dobling av klimadekningen. Det pekes på Greta Thunberg som en av 
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årsakene til denne doblingen (NTB - Falnes, 2020). Når pandemien som vi alle lever under for 

øyeblikket, ikke lenger preger nyhetsbildet slik det har gjort i 2020 og 2021, er det grunn til å 

tro at klimaendringer og kampen for en bærekraftig fremtid igjen vil prege nyhetsbildet. 

Temaet klimaendringer er viktig fordi det vil påvirke Norge og landets innbyggere, som det 

vil gjøre med resten av verdens land og borgere. 

Å se nærmere på hvordan norske medier dekker et klimatoppmøte hvor en forskningsrapport 

publiseres er viktig fordi det handler om hvilken informasjon lekfolk har mulighet til å tilegne 

seg. De aller fleste leser ikke en forskningsrapport om morgenen, til lunsjen, på ettermiddagen 

eller på kvelden for å oppdatere seg. De leser aviser, ser tv, hører på radio eller sveiper på 

sosiale medier. Dermed blir de redaksjonelle mediene særs viktige for hvilken informasjon 

som er tilgjengelig og presenteres for allmenheten. Altså hva en person som konsumerer 

nyheter får mulighet til å tilegne seg kunnskap om (Boykoff M. T., 2011, s. 53). 

Undersøkelser gjennomført i Norge viser at det er tv og riksaviser som er de viktigste 

informasjonskildene for å tilegne seg ny og oppdatert kunnskap (Eide, Elgesem, Gloppen, & 

Rakner, 2014, s. 11). 

Denne oppgaven tar for seg tre av Norges største mediehus’ dekning av FNs klimatoppmøte i 

september 2019. Å se hvordan dekningen av klimatoppmøtet vil bidra til å si noe om hvordan 

norske mediehus dekker et klimatoppmøte, en klimakjendis og en forskningsrapport. 

Kunnskap fra en forskningsrapport om hav og is er aktuell for alle verdens land fordi 

tilstanden eller endringer i tilstanden vil kunne ha konsekvenser for store deler av verden. 

Norge har en langstrakt kyst og store økonomiske interesser i de havområdene som er utenfor 

kysten vår. Dermed kan det være viktig at befolkningen får muligheten til å tilegne seg 

kunnskap gjennom mediene. 
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Kontekst 
 «Journalistikken har et eneste overordnet formål: At gøre folk klogere.» Sitatet er den danke 

journalistlæreren Lars Bjerg sitt og er hentet fra Svein Brurås´ bok «Etikk for journalister» 

(Brurås, 2014, s. 37). Som det er nevnt leser ikke lekfolk forskningsrapporter for å holde seg 

oppdatert og få kunnskap om klimaendringer. Denne informasjonen henter de gjennom 

medier og nyheter. Derfor er det nyttig å se på rollen journalistikken har i samfunnet. Om 

journalistrollen skriver Brurås om pressens rolle og nyttefunksjon i samfunnet, som er 

nødvendige og verdifulle i et velfungerende demokrati. Pressen er en informasjonsformidler 

som både er en arena og en overvåker av samfunnsdebatten som er helt nødvendig i et 

demokrati. Brurås skriver at et demokratisk samfunn eksiterer ikke uten en fri presse, og 

omvendt- en fri presse eksisterer ikke uten demokrati. Og det er gjennom tilgang på 

informasjon at landets borgere blir gjort i stand til å utøve folkestyre, som informerte velgere 

og gjennom aktiv deltagelse i samfunnslivet (Brurås, 2014, s. 38). 

«Uten en «opplyst allmennhet» blir folkestyret svekket og kraftløst, og en «opplyst 

allmennhet» er nettopp hva pressen bidrar til å skape (Brurås, 2014, s. 38).» 

Slik å forstå har pressen et ansvar overfor landets borgere, sine lesere. Brurås konkretiserer 

fire funksjoner som er pressens samfunnsoppgave og viser til den store offentlige 

maktutredningen som kom i 1982; NOU 1983: 32.  

1. Informasjonsfunksjonen. Pressen skal gi publikum den informasjonen som er 

nødvendig, slik at folk kan ta stilling i samfunnsspørsmål. Motsatt vei skal pressen 

også gi informasjon fra borgerne til politikere. 

2. Kommentarfunksjonen. Fra sitt ideologiske ståsted skal massemediene kommentere og 

analysere samfunnsforholdene. 

3. Overvåkingsfunksjonen. Pressen skal granske og kontrollere dem som har innflytelse i 

samfunnet. 

4. Gruppekommunikasjonsfunksjonen. Mediene bør fremme kommunikasjon innen og 

mellom politiske, faglige og ideelle grupper i samfunnet. 

(Brurås, 2014, s. 38) 

«Journalistikken er livsblodet til demokratiet, det som får demokratiet til å gå rundt. Utan 

journalistikk er det vanskeleg å snakka om eit demokrati. Journalistikken spelar ei 

demokratisk nøkkelrolle. Som samfunnsborgarar er vi i vår fulle rett til å krevja ordentleg 
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journalistikk. Vi har krav på å bli rett og godt informerte. Informasjonsansvaret er svært 

viktig.» 

Sitatet er Martin Eide, professor i medievitenskap og journalistikk ved Universitetet i Bergen, 

sitt, og svar på spørsmål om hva journalistikken betyr for demokratiet i dag (Holmaas, 2019, 

s. 160). 

Slik å forstå spiller journalistikken en nøkkelrolle for lekfolk med tanke på den offentlige 

samtale og når det kommer til å ta opplyste valg, både i hverdagen, politisk og livet generelt. 

Medias filterfunksjon 
Media fungerer som et filter for sine lesere. Media inkluderer ikke hele rapporter og får 

sjeldent med alle fakta eller sider av en sak. Men tar redaksjonelle valg for å kunne gi leseren 

det de mener er et korrekt og riktig bilde av en sak. Den filtrerer bort og velger ut enkelte 

deler av for eksempel en forskningsrapport. Media fungerer ikke som en gjengiver av 

opplysninger, men som et filter og inntar ofte en kritisk rolle til sakskomplekset. 

«Det er en journalistisk dyd å fatte seg i korthet» (Brurås, 2014, s. 139). Media og journalister 

må i sin nyhetsproduksjon velge og prioritere hvilken informasjon som anses som den mest 

vesentligste og viktigste. Det handler både om saker og tema som har samfunnsmessig 

betydning (Brurås, 2014, s. 41). Mediene og journalister forsøker å inkludere de viktigste 

informasjonsbitene i sin nyhetsdekning (Brurås, 2014, s. 139). Medienes ideelle mål er å 

formidle fakta og sannhet. Korrekt, balansert presentasjon av fakta i enkeltsaker er et 

kjernetrekk ved god journalistikk (Holmaas, 2019, ss. 14-15). «Vinkling og forenkling er ein 

del av handverket i presentasjonen av ei nyheitssak. Informasjon blir skrelt bort for at kjernen 

skal bli tydeleg og synleg. Kva som blir forkasta, og kva informasjon som blir igjen, er 

resultat av redaksjonelle val» (Holmaas, 2019, s. 23). 

Holmaas beskriver at saker som inneholder dramatikk ofte blir prioritert i nyhetsbildet. Med 

den konsekvens at saker som ikke innehar de samme elementene, som konflikt, 

personfokusering, skurk og offer-retorikk- blir nedprioritert. Holmaas påpeker også at årsaken 

til at negative konsekvenser ofte får bred omtale, mens positive forbedringer ikke får en like 

bred dekning er at forverringer kan skje fort, mens forbedringer nesten alltid går sakte og tar 

lenger tid (Holmaas, 2019, ss. 16-17). «Når sensasjon og konflikter får spille hovedrollen i 

nyhetsprioriteringen, blir det en overdrevet dekning av kriser, konflikter, katastrofer og 

skandaler» (Holmaas, 2019, s. 21). 
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Klimajournalistikk  
Brattfjord (Brattfjord, 2015, s. 104) skriver i sin sammenlignende studie av norsk og dansk 

klimajournalistikk, at journalister selv mener at en mer løsningsorientert journalistikk er mer 

hensiktsmessig enn en skremselsjournalistikk innenfor klimajournalistikk. Journalister ser det 

som mer nyttig å presentere og omtale teknologiske nyvinninger som kan være kollektivt 

gunstig i kampen mot klimaendringer, enn hva personer på individnivå kan velge, som for 

eksempel å installere sparedusj. Brattfjords intervjuer viser at journalister anser 

nyhetsjournalistikk på nett som likeverdig med nyhetssaker som blir publisert i papiravis. I 

sine svar viser Brattfjords kilder til at de kan finne det utfordrende å finne det riktige fokuset i 

dekningen av klimaendringer og i klimajournalistikken med tanke på å skrive for 

«skremmende» eller sensasjonsdrevet om temaet. Journalistikkens makt og evne til å sette 

dagsordenen vektlegges også. Brattfjords undersøkelse viste at det politiske aspektet dekkes 

bredt i klimajournalistikken. Brattfjord poengterer at lekfolk synes fraværende i dekningen, til 

tross for at journalistene ønsker å skrive om konsekvenser av klimaendringer og hvem de 

berører. 

En utfordring i klimajournalistikken er klima- eller forskningsrapporters abstrakte karakter, 

som strider mot lekfolks, og den journalistiske oppgaven det er å se og formidle 

sammenhenger mellom klimaendringer og en global trussel. Den journalistiske utfordringen 

går også ut på å veie hva som er mest hensiktsmessig når det gjelder en sensasjon- og 

katastrofevinkling mot løsningsorientert dekning. At det i tillegg er få spesialiserte 

klimajournalister i Norge, er utfordringer som Duarte og Eide peker på i sin undersøkelse om 

klimaforskning og den journalistiske formidlingen og dekningen av den (Duarte & Eide, 

2018, s. 15). 

Duarte og Eide viser til at tidligere dekning av klima- og forskningsrapporter, og 

klimajournalistikk generelt, har vært preget av det de kaller natur- og vitenskapsdrama. 

Begrepet naturdrama viser til formidling av urovekkende og skremmende fremtidsscenarier, 

og vitenskapsdrama viser til vitenskapelig uenighet som tydeliggjøres i medienes dekning av 

forskning og rapporter. Begge deler kan forklares med det som betegnes som medielogikken, 

at det for en journalist fremstår som naturlig å dekke alle sider ved en sak. Duarte og Eide 

beskriver at dekningen av det som kan betegnes som klimaskeptikere, altså dem som ikke tror 

klimaendringene er et resultat av menneskers valg og handlinger, har gått ned. Deres studie 

viser at forskerne er fornøyde med den journalistiske dekningen av klimaforskning og 

klimarapporter. Den viser også at de intervjuede journalistene uttaler at de gjerne ønsker å 
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formidle mer. Studien viser også til paradokser som at forskerne som utarbeider 

klimarapportene skal produsere politisk relevant informasjon om klimaet, men på samme tid 

ikke komme med politiske anbefalinger. Nok en utfordring for journalister som dekker slike 

klima- og forskningsrapporter. Studien viser også til at det som beskrives som en 

«klimatrøtthet» i befolkningen bare kan dempes gjennom å redusere katastrofevinklingen i 

formidlingen av funn forskerne har gjort. Som blir en utfordring når journalister samtidig skal 

informere om kritiske aspekter (Duarte & Eide, 2018, s. 15). 

Det er argumentert for at det kan være mer hensiktsmessig for journalister å bevege seg vekk 

fra det som beskrives å være typiske kjennetegn for journalistikk; tabloide fremstillinger av 

det uvanlige, dramatiske og sjokkerende fortellinger. Fenomener beskrevet at har vokst frem 

som resultat av et globalisert forbrukersamfunn av Harold Gess. Gess argumenterer for at 

klima-journalistikk vil kunne dra nytte av å se til det sosiale konseptet «slow food» som har 

vokst frem. Konsepter som sosial- og kulturell relevans, personlig og kollektiv refleksjon, 

samt fylde og dybde til fordel for hastighet og kvantitet, hentet fra mat-konseptet «slow food» 

(Gess, 2012). 

I det journalistiske arbeidet er det mange faktorer som spiller inn i dekningen av klimaet. Det 

er nyhetskriterier som skal treffes for å få oppmerksomhet, artikler skal engasjere lesere, 

samtidig som journalisten helst skal ha en kritisk tilnærming til forskningen. Harald 

Hornmoen beskriver at en god forskningsjournalist utøver kildekritikk, er kritisk til 

vanetenkning og dogmer i og om forskningen, og som er samtidig kritisk til forskere som 

prøver å bruke journalister til å promotere egen forskning. En god forskningsjournalist klarer 

å trekke frem både verdifulle, svake og etiske problemstillinger. Hornmoen poengterer også at 

det ligger i medienes natur å søke etter dramatiske historier og det som kan defineres som 

«siste nytt», og dermed ikke prioriterer nyhetstema som krever utdypende 

bakgrunnsinformasjon (Hornmoen, 1999). 

Utvalgte medier 
Mediene som er valgt ut er NRK, VG og Aftenposten. Disse tre mediene er valgt ut på 

bakgrunn av deres høye antall lesere både på nett og i papiravis. Dette er å anse som de tre 

største skriftlige mediene i Norge som publiserer på nett og papir (Mediebedriftenes 

Landsforening, 2020). Ved å undersøke disse tre mediene vil det være mulig å få et inntrykk 

av hvilken informasjon en stor andel av nyhetslesende nordmenn fikk om klimatoppmøtet. 
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NRK er allmenn rikskringkaster, som vil si at den er finansiert av staten og dens innbyggere. 

En allmennkringkaster er en mediebedrift som tilbyr et mangfold av innhold ut fra et gitt 

samfunnsoppdrag. NRK har som formål å oppfylle demokratiske, sosiale og kulturelle behov i 

samfunnet. I NRK sine vedtekter står det at NRKs allmennkringkastingstilbud skal være kilde 

til innsikt, refleksjon, opplevelse og kunnskap gjennom innhold og tjenester av høy kvalitet. 

Det står også at NRK skal bidra til økt kunnskap om internasjonale forhold (NRK 

Kommunikasjon, 2009). 

VG ble etablert etter krigen i 1945. VG er Norges største avis målt i antall lesere. Når avisen 

ble etablert ble den det med et mål om å bli en avis av ny art, hvor målet vart å bli det sentrale 

forum for offentlig debatt i Norge. Fra 1952 ble det formmessige uttrykket til avisen store 

bilder på forsiden, korte og konsise artikler, mye sport og lettere stoff (Rasmussen, 2017, s. 

340). Avisen gikk i 1960-årene over til et tabloidformat med stor suksess, og ble også kjøpt 

opp av Schibsted i 1966 (Martin Eide og Norsk presses historie (Universitetsforlaget), 2020). 

Avisen jobber etter fem overordnede ambisjoner; at VG skal være folkets førstevalg som 

nyhetsdestinasjon, skal være den beste nyhetsaktøren på mobil brukeropplevelse, skal øke 

sine totale digitale inntekster, utvikle en fremtidsrettet organisasjon og ha god lønnsomhet for 

å sikre journalistisk uavhengighet (VG, 2021). 

Aftenposten ble grunnlagt i 1860 og var i sin begynnelse et upolitisk nyhets- og annonseblad, 

men fikk fra slutten av 1880 et konservativt preg. Avisen ble populær under redaktør 

Amandus Theordor Schibsted og ble et ledende annonseorgan. Avisen vokste i 

mellomkrigstiden og var en av få aviser som holdt det gående gjennom andre verdenskrig, noe 

som ga avisen mange lesere, som den dro nytte av etter krigen. I 1997 gikk det som var kjent 

som avisutgaven «Aftennummeret» over til tabloidformat, og morgenutgaven i 2005. Siden 

2012 har avisen kun gitt ut en utgave om dagen (Hans Fredrik Dahl og Norsk presses historie 

(Universitetsforlaget), 2020).  

Både VG og Aftenposten bruker som de fleste medier det som kalles tabloide virkemidler 

hvor språklige, billedlige og typografiske virkemidler sammen presenterer budskapet (Allern, 

2001, s. 10). NRK, som allmennkringkaster er det grunn til å forvente at tar i bruk mindre 

tabloide virkemidler enn de to andre mediebedriftene fordi NRK ikke har behovet for å vekke 

oppmerksomhet og selge, som VG og Aftenposten derimot har. NRK har selvfølgelig krav til 

seg om å vekke oppmerksomhet og ta i bruk virkemidler som kan gjøre noe komplisert 

forståelig for leseren, men ut fra deres oppdrag og finansiering er det å forvente at det brukes 

mindre tabloide virkemidler og at det er en mer saksorientert dekning av klimatoppmøtet. 
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Aftenposten og VG publiserer både papiravis og på nett. Både papiraviser og artikler publisert 

på nett vil inkluderes i denne oppgaven. NRK har ikke papiravis, og publiserer kun artikler på 

nett. NRK har andre sendeflater som radio og TV, de vil ikke bli inkludert i denne oppgaven. 

For avisene Aftenposten og VG vil det sees etter forskjeller og likheter i deres dekning i papir 

og på nett gjennom artikler som er publisert både på i papiravis og på nett. Merja Myllylahti 

beskriver hvordan tradisjonelle papiraviser, siden 2007-2008, har tapt annonseinntekter til 

sosiale medier på internett, og hvordan avisene i sin digitale publisering har et fokus på 

oppmerksomheten deres artikler får på nett, og beskriver fenomenet 

«oppmerksomhetsøkonomi». Avisene analyserer sine lesere i større grad enn tidligere. 

Gjennom denne analysen kan de tilpasse egen journalistikk for å kunne tjene annonsepenger. 

Informasjon om leserne og deres lesevaner blir gjort om til inntekt. Men for å få informasjon 

om leserne trenger de lesernes oppmerksomhet (Myllylahti, 2019). 

Forskningsspørsmål 
Jeg ønsker å se nærmere på om Greta Thunberg med sin tilstedeværelse og tale på 

klimatoppmøtet overskygget forskningsrapporten som ble publisert på FNs klimatoppmøte. 

Forskningsspørsmålet mitt er: 

Stjeler en kjendis oppmerksomheten vekk fra en forskningsrapport som omhandler saken 

kjendisen selv ønsker å bidra til mer oppmerksomhet rundt? I dette tilfellet; Stjal Greta 

Thunberg oppmerksomhet fra forskningsrapporten som ble publisert på klimatoppmøtet i New 

York, USA, i september 2019? 

Forventninger  
Med tanke på hvilken rolle og bakgrunn de utvalgte mediene innehar forventer jeg å se en 

dekning som gjenspeiler deres rolle. NRK sin rolle som allmennkringkaster forventer jeg at 

gjenspeiler seg i dekningen av klimatoppmøtet og Greta Thunbergs opptreden. Jeg forventer å 

se at NRK er den aktøren som vier størst oppmerksomhet til forskningsrapporten og til de 

konsekvenser ytterliggere klimaendringer kan ha. Jeg forventer en mer løsningsorientert 

dekning som knytter forskningsrapporten og Greta Thunbergs opptreden til sosiale og 

kulturelle spørsmål. 

Av VG forventer jeg å finne artikler som slår Greta Thunbergs tale stort opp, men også 

artikler som slår funn og eventuelle konsekvenser av klimaendringer stort opp. Reaksjoner på 

forskningsrapporten vil også være artikler jeg forventer å finne. 
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I Aftenpostens dekning forventes det å se en dekning som blir en mellomting mellom de to 

overnevnte aktørene. Aftenposten er avhengig av salg og klikk, som VG, derfor forventes det 

at også Aftenposten tar i bruk tabloide virkemidler som store bilder og konsekvenser av 

eventuelle klimaendringer. Men det forventes at slike funn vil forekomme i mindre grad enn 

hos VG fordi VG har som mål å være folkets førstevalg som nyhetsdestinasjon og som 

beskrevet, har en lengre tradisjon for å bruke tabloide virkemidler enn Aftenposten. 

Hypotese 
Basert på kunnskapen om mediene som er inkludert i denne oppgaven er oppgavens første 

hypotese som følger: 

1. NRK vil på grunn av sin rolle som allmennkringkaster, publisere flest artikler om 

forskningsrapporten. Avisene Aftenposten og VG vil publisere flere artikler om 

klimatoppmøtet totalt sett fordi NRK har andre sendeflater, som TV og radio, som gjør 

at dekningen spres mellom sendeflatene. 

2. De yngre nyhetsleserne leser nyheter på nett, enten på internett, i nettavis eller 

gjennom sosiale medier (Mediebedriftenes Landsforening, 2020). Aftenposten og VG 

vil derfor publisere flere artikler generelt, og flere artikler om Greta Thunberg på nett 

enn i papir. VG vil ha flest artikler om Greta Thunberg av de tre mediene som er 

inkludert i undersøkelsen fordi VG har flest lesere på nett og dermed bruker kjendisen 

Thunberg som oppmerksomhetsmål for å nå sine lesere, mens NRK har publisert 

færrest artikler om Greta Thunberg. 
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Kapittel 2 - Eksisterende litteratur 
Greta Thunberg 
Ved skolestart i august 2018 tok Greta Thunberg med seg en papplate hvor det stod 

«Skolstrejk for klimatet» og startet det som ble en verdensberømt streik for klimaet. Hun satt 

utenfor Riksdagsbygningen i Stockholm hver dag i tre uker. Deretter startet ble det hver 

fredag. Det kom etter hvert flere studenter og skoleelever til, og slik startet det som er blitt 

kjent som «Fridays for future». Det tok ikke lang tid før Thunberg ble invitert til konferanser, 

møter og andre offentlige arrangementer. Thunberg skriver sine taler selv, men søker hjelp 

hos forskere og andre fagfolk for å få hjelp med fakta (Thunberg, 2019). Gjennom sin 

skolestreik for klimaet, aktivitet på twitter, utallige taler i diverse forum har Greta Thunberg 

tiltrukket seg mye oppmerksomhet og blitt en «klimakjendis». Gjennom twitter har Thunberg 

muligheten til å spre budskap, gi den sak hun føler fortjener oppmerksomhet- mer 

oppmerksomhet.  

Sejung Park beskriver hvordan kjendiser gjennom sin sosiale medie-plattform danner det som 

er kalt for en «parasosial-relasjon» med sine følgere. En relasjon som oppleves som en ansikt 

til ansikt-relasjon, og som igjen gir kjendisen en overtalende påvirkning på sine følgere. 

Tidligere studier har vist at følgerne er tilbøyelige til å adaptere oppførsel og holdninger som 

kjendisen har vist gjennom sin plattform (Park, 2020, s. 4). Thunberg splitter folkemasser, noe 

som kom til uttrykk på det sosiale mediet twitter, hvor Thunberg både får et stort antall «med-

aktivister» og støttespillere. Den 23. september 2019, når Thunberg talte i FN, ble Thunberg 

diskutert så mye på twitter at alle andre hendelser eller emnerknagger virket meningsløse 

(Jung, Petkanic, Nan, & Kim, 2020, s. 6). Men hun får mye negativ omtale og kritikk. Hennes 

person, meninger, intervju og mer diskuteres mye (Jung, Petkanic, Nan, & Kim, 2020, s. 6). 

Som Ellen Marie Hætta Isaksen skriver i forordene i den norske versjonen av Thunbergs taler 

i bokform, «Streik for klimaet»; «Greta har klart det utallige aktivister, politikere, og 

miljøorganisasjoner har prøvd på tidligere: å bli hørt. Hun snakker fra hjertet, uten komplisert 

språk og ordforråd. For det trengs ikke. En trenger ikke voksne ord for å forstå klimakrisa. 

Det er en menneskeskapt krise som mennesket må reversere (Thunberg, 2019).» Det som 

skiller Greta Thunberg fra andre klimakjendiser er at Thunberg har blitt en kjent person, en 

klimakjendis, gjennom sin aktivisme. Hennes status er et produkt av aktivismen, aktivismen 

er ikke et produkt av kjendisstatusen, som man kan si om andre klimakjendiser. Det er dette 

Ella Marie Hætta Isaksen er inne på i forordene i den norske versjonen av Greta Thunbergs 

bok (Thunberg, 2019). 
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Martha Elden Wilhelmsen skriver at Thunbergs appell kommer av at hun konfronterer 

verdens politiske og økonomiske ledere. Det er deres valg som har feilet i fortiden, som nå har 

ledet frem til en klimakrise og at verdens borgere ikke bare skal akseptere dette. Thunberg 

bruker direkte og konfronterende retorikk og sier det er nødvendig at lederne lytter til 

klimaforskningen og at verdens borgere kommer sammen og forlanger endring. Wilhelmsen 

skriver at Thunberg selv ikke vil bli hørt av de politiske lederne, men at lederne skal høre på 

forskerne ved å referere til forskningsrapporter (Wilhemsen, 2020, ss. 102-103). 

Thunberg har gjennom sosiale medier og offentlige opptredener rundt om i verden, 

muligheten og evnen til å mobilisere et folkelig engasjement for de saker hun gir 

oppmerksomhet. Hvordan hun omtaler hva hun omtaler, kan påvirke hvordan hennes følgere 

handler. Hun bidrar gjennom sin plattform til å sette klimaendringer på dagsordenen. 

Thunberg snakker i sine taler om både politikere, den eldre generasjon, karbonavtrykk, medier 

og om oppmerksomheten hun og bevegelsen «Fridays for future» får (Wilhemsen, 2020).  

Greta Thunbergs engasjement for klimaet er ikke det eneste som dekkes eller diskuteres i 

mediene når Thunberg omtales i media. Hennes unge alder og hvordan hun omtaler og 

fremmer sitt engasjement blir også viet stor oppmerksomhet (Fransén, 2019). Fransén har 

studert hvordan Greta Thunberg aktivisme og «Fridays for future»-bevegelsen er blitt omtalt i 

to svenske dagsaviser. Studien konkluderer med at Thunberg i all hovedsak omtales som et 

barn. Hennes person og alder er det de to avisene viet mest oppmerksomhet. Det poengteres 

også at mediene fremstiller det som at Thunberg er et barn som styres av voksne og de 

voksnes agenda. «Fridays for future»-bevegelsen beskrives som en bevegelse fylt med «mini-

Gretaer» (Fransén, 2019). 

Elena-Maria Vavilov har analysert taler fremført av Greta Thunberg. Vavilovs observerer 

hvordan Thunberg har utviklet seg fra hva som beskrives å være en stille ungdomsskoleelev 

til en person som av mediene er en «klima-kriger». Vavilov observerte gjennom å studere 

talene at Thunberg har beveget seg fra å tale om saken hun kjemper for til å inkludere 

forskningsdata og rasjonelle argumenter for å henvende seg til publikums følelser. Vavilov 

skriver også at det er trolig at Thunberg får god hjelp til å skrive talene sine av både forskere 

og profesjonelle kommunikatorer. Studien beskriver at noe av grunnen til at Thunberg har fått 

så mye oppmerksomhet og fått en rolle som en av verdens fremste miljøforkjempere, er at 

hennes taler og engasjement springer ut fra et personlig engasjement og overbevisning. At 



 22 

Thunberg hele tiden har fortsatt det som betegnes som grasrot-aktivisme (Vavilov, 2019, s. 

59). 

Kjendiser og klima 
Studier som har sett på lignende problemstillinger som gjelder kjendiser og klimaet har sett på 

personer som er kjente før de kom inn i klima-offentligheten. Det er skuespillere, musikere, 

idrettsutøvere og lignende. Personer som har en jobb som ikke handler om å forebygge 

forbruk og klimavennlige valg, hvis man skal være kritisk. De er produkter av industrier som 

handler om underholdning og forbruk. Det er skuespillere, musikere, idrettsutøvere og 

lignende. I 2012 fikk Greenpeace sin miljøkampanje støtte fra kjente personer og band som 

Robert Redford, Paul McCartney, Penelope Cruz, Radiohead og One Direction. Kampanjen 

var i forbindelse med FNs klimatoppmøte som tok for seg bærekraftig utvikling (Anderson, 

2013, s. 344). I 2007 ble også musikkfestivalen «Live Earth» arrangert for rette 

oppmerksomhet mot globale klimaendringer (Anderson, 2013, s. 348). 

Kjendiser inkluderes ofte i politiske forum som toppmøter og forum for å kaste glans over 

klima-diskursen og forskningen. På denne måten tilegner disse forumene og forskningen seg 

mer oppmerksomhet fra media, som igjen bidrar til økt oppmerksomhet rundt klimaendringer- 

og forskning. Og gjennom å invitere globale kjendiser vil følgere av disse kjendisene, både i 

den redaksjonelle pressen, men ikke minst også i de sosiale mediene, få høre om og vite mer 

om disse temaene (Alexander, 2013). 

Hjelper, hjelper ikke? 
Ved å inkludere kjendiser blir altså klima som tema og tilhørende forskning- og 

klimaendringer mer journalistikk-vennlig. Dekningen svarer mer til tradisjonelle 

nyhetskriterier for å tiltrekke seg oppmerksomhet fra de redaksjonelle mediene. I tillegg til å 

kunne dekke et toppmøte skriftlig vil kjendiser kunne bidra til mer salgbare bilder kan tas. 

Slik blir kjendiser karismatiske ikoner for klimaet og bidrar på samme tid til at tanken om at 

klimaendringer er noe som kan skje i fremtid langt vekke, til noe som skjer her og nå 

(Boykoff M. T., 2011, s. 17). Det er stilt spørsmål ved om inkluderingen av kjendiser i for å 

skaffe klimaendringer- og forskning oppmerksomhet, bidrar til at de viktige temaene eller 

forskningsområdene som er «under angrep», ikke får oppmerksomhet. At kjendiser stjeler 

oppmerksomheten og at forskningen og informasjonen som finnes dermed ikke kommer ut i 

tilstrekkelig grad. Konsekvensene kan bli det som omtales som meningsløse medieopptreder, 

som ikke gir verdens befolkning mer oppmerksomhet eller kunnskap som igjen kan virke inn 

på folks hverdagsliv eller inn i det politiske liv (Doyle, Farrell, & Goodman, 2017). 
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«Live Earth», en 24 timer lang musikk-festival eller konsertopplevelse, blir av flere trukket 

frem som den enkelthendelse som har fått mest oppmerksomhet, men som på samme tid har 

hatt minst innflytelse og påvirkningskraft. Og som følgelig dermed har blitt sett på som den 

største flopp-hendelse i kjendisers forsøk på å rette fokus på klimaendringer, og et eksempel 

på uteblivende effekt av at kjendiser engasjerer seg. Arrangementet blir trukket frem som et 

eksempel på hvordan kjendisers engasjement blir en vare for publikum (Doyle, Farrell, & 

Goodman, 2017, s. 12).  Arrangementets intensjon var å rette oppmerksomhet mot 

klimaendringer. På samme tid fikk arrangementet masse oppmerksomhet rettet mot 

klimaavtrykket arrangementet hadde. Festivalen varte i 24 timer, ble sendt direkte på tv og 

internett, og samlet både mange artister og mennesker. I ettertid har det blitt diskutert hvordan 

festivalen ikke oppnådde annet enn økt oppmerksomhet for en kort tidsperiode, og begrenset 

politisk påvirkning (Anderson, 2013, s. 348). Konserten er blitt referert til som en av flere 

andre hendelser som beskrives som «spektakulært miljøvern». Med uttrykket spektakulær 

menes det i den sammenheng at budskapet kan forsvinne i rammen det uttrykkes (Goodman, 

Littler, Brockington, & Boykoff, 2016, s. 678). Annen kjendisaktivisme som har blitt definert 

i samme kategori er Leonardo di Caprios uttalelser om miljøvern og klima på Oscar-

utdelingen i 2016, og magasinet Vanity Fair som i noen år valgte å gi ut «grønne utgaver» av 

sitt magasin (Goodman, Littler, Brockington, & Boykoff, 2016, s. 678).  

Doyle, Farrell og Goodman skriver i sin artikkel at såkalte klimakjendiser «opplever» 

klimaendringer på vegne av vanlige borgere. De tar på seg rollen som en slags journalist som 

reiser rundt og opplever hvilke forskjeller klimaendringer har utgjort og hvilke konsekvenser 

de vil føre til. Artikkelen viser til Leonardo DiCaprios dokumentarfilm «Before the Flood» 

hvor DiCaprio får sett store deler av verden og hvordan klimaet på de forskjellige stedene 

utvikler seg. Til tross for at han er tilbaketrukken og lar fagpersoner og forskere prate, er han 

med som en slags eksempel på en vanlig person, til tross for at han er forskjellig fra folk flest 

på de fleste måter med tanke på sitt yrke og kjendisstatus. Det vises til at slike klimakjendiser 

er et eksempel på neoliberalismen som spiller seg ut i den rike, vestlige verden. Rike, 

velstående kjendiser selv-identifiserer seg som forkjempere for klimaet, til tross for at det er et 

stykke mellom ord og handling for de fleste av dem. For eksempel er det påpekt i tidligere 

studier hvor hyklersk det fremstår at kjendiser som flyr verden rundt på jevnlig basis og som 

har et forbruk som er høyere enn den jevne verdensborger, skal proklamere at alle må skjerpe 

seg og bidra i kampen mot klimaendringene (Doyle, Farrell, & Goodman, 2017). 
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Et kritisk blikk på klimakjendiser ser på hvordan klimakjendiseriet bygger opp under det 

individualistiske. Hvordan kjendiser blir sett på som den individuelle «helten» som fremmer 

endringer gjennom individuelle rammer som igjen viser til individuelle handlinger. 

Handlinger som beroliger den kollektive bekymring om klimaendringer. Eksemplifisert som 

gjenvinning og kjøp av karbon-nøytrale varer. Men som fremdeles er handlinger innenfor de 

kapitalistiske, moderne rammer og forbruks-orienterte. At kjendiser bidrar til økt bevissthet 

har blitt møtt med spørsmålet «hva bidrar økt bevissthet med?», og en kritikk som går ut på at 

denne kjendisaktivismen har distrahert samtalen vekk fra det den må handle om; systemiske, 

økonomiske, politiske, sosiale og kulturelle endringer, som er nødvendig å få til for å 

adressere problemene klimaendringer representerer (Boykoff & Goodman, 2009, s. 404).  

Boykoff og Goodman (2009) viser til Guy Debord som i sin bok “The society of the 

spectacle” analyserer hvordan motsetninger et individ føler på, kan forsones gjennom 

fremmedgjørende prosesser i mediebildet. Det beskrives at resultatet blir at lekfolk blir en 

forbruker av illusjoner. Boykoff og Goodman skriver at farene Debord viser til blir lett 

synlige i det de beskriver som «feiringen» av klimaendringer over tid og rom. Slik blir 

klimakjendiser personer som utnytter rommet som finnes mellom vitenskap og politikk, ved å 

bli personer med autoritet innenfor feltet som snakker til massene. De viser til at fakta rundt 

klimakjendiser, vitenskap og politikk preges av usikre fakta om effekt, omstridte verdier, 

politiserte handlingsalternativer (Boykoff & Goodman, 2009, s. 405). 

Ved denne gjennomgangen er det mulig å si at litteraturen viser at kjendiser hjelper i den 

forstand at de kan fungere som oppmerksomhetsmål som mediene kan peile seg inn på, og 

som igjen kan bidra til økt oppmerksomhet rundt klimasaken, forskning og klimaendringer. 

De kan bidra til å vise konsekvenser gjennom dokumentarfilmer og kan fungere som veiledere 

for den generelle befolkningen. Samtidig risikerer dem å stjele all oppmerksomhet, få alt 

fokus rettet mot seg, sine handlinger og eget karbonavtrykk. Det vil ta oppmerksomheten 

vekk fra fakta, forskning, politikk og handlinger og ikke bidra til at publikum blir mer 

opplyst. 

Tolkningsrammer 
George Lakoff skriver at et av de viktigste resultatene innen kognitiv og hjernevitenskap, er at 

mennesker tenker i form av typisk ubevisste strukturer, såkalte rammer. Rammer inkluderer 

semantiske roller, forhold mellom roller og forhold til andre rammer. Lakoff gir eksempelet 

sykehus-ramme. En ramme som inkluderer rollene til sykepleiere, leger, pasienter, besøkende, 

operasjonssal, resepsjonist, venterom, skalpell og mer. Forholdet mellom disse rollene er hva 
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som skjer på et sykehus, en lege opererer på en pasient og bruker en skalpell, på venterommet 

venter besøkende. Strukturene realiseres i fysiske nevrale kretser i hjernen, og all kunnskap et 

menneske har bruker rammer, og alle ord defineres gjennom rammene det nevralt aktiverer. 

Dermed involverer all tenking og alle samtaler rammer. Lakoff beskriver hvordan et enkelt 

ord ikke bare aktiverer dets definerende ramme, men også det definerende systemet rammen 

er i. Mange av rammekretsene har direkte forbindelser til hjernens emosjonelle regioner, og at 

følelser derfor er en uunngåelig del av en tanke. Derfor kan et menneske ikke være rasjonell 

uten følelser, fordi uten følelser vet man ikke hva man ønsker, fordi det man liker eller ikke 

liker blir meningsløst. Og når det dermed ikke er en vurdering av liker og ikke liker, er det 

heller ingen vurdering av andres følelsesmessige reaksjoner, og det er ikke lenger mulig å ta 

rasjonelle avgjørelser (Lakoff, 2010, ss. 71-72). 

Politisk ideologi er karakterisert av et system av rammer, ideologisk språk aktiverer det 

ideologiske systemer. Lakoff skriver at synapsene, kontaktpunkt mellom nervecelle og en 

annen nervecelle- muskelcelle eller kjertelcelle, blir sterkere jo oftere den blir repetert. 

Dermed vil repetisjon av ideologisk språk styrke kretsene for den ideologien i tilhørerens 

hjerne. Og fordi språk som ofte blir repetert nok også blir et «normalt» eller dagligdags språk, 

kan ideologisk språk ofte bli dagligdags, men fremdeles aktivere ideologien ubevisst i 

befolkningen. Lakoff hevder man ikke kan unngå rammer, og spørsmålet blir heller hvem sine 

rammer er det som aktiveres og dermed styrket hos tilhørere- befolkningen. Mulighetene for å 

endre rammene er begrenset, en endring av språket er ikke alltid mulig. Et nytt språk må 

oppstå og gi mening innenfor de eksisterende rammer. Det må virke gjennom følelser og det 

må bli introdusert i et kommunikasjonssystem som tillater en tilstrekkelig spredning i en 

befolkning, bli tilstrekkelig repetert, og ha en tilstrekkelig tillit i befolkningen (Lakoff, 2010, 

s. 72).  

Videre argumenterer Lakoff at det å nekte en ramme vil ha en motstridende effekt, det vil 

aktivere rammen som det nektes for. Lakoff eksemplifiserer dette ved tidligere president i 

USA, Richard Nixon uttalte «jeg er ingen skurk», så tenkte alle på han som en skurk. Og når, 

også tidligere president i USA, Barack Obama uttalte at han ikke hadde til hensikt å aktivere 

«government takeover», så aktiverte han rammene for «government takeover». Lakoff 

argumenterer for at det er ikke riktig at fornuften er bevisst, ikke følelse-relatert, logisk, 

abstrakt, universell og at forestilte begreper og språk er i stand til å passe verden perfekt. 

Tvert imot hevder Lakoff, er fornuft stort sett ubevisst, krever følelser, bruker rammenes 

logikk, metaforer og fortellinger, den er fysisk i form av hjernekretsene og de varierer 
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ettersom rammene varierer. Og nettopp fordi hjernen finnes for å styre kroppen, så kan ikke 

språk og idéer passe direkte til resten av verden mennesket lever i, men må gjennom kroppen 

(Lakoff, 2010, s. 72). 

Relevansen til debatten om klimaendringer og global oppvarmning ligger i at mange 

fremdeles tenker og tror at så lenge man forteller mennesker hva som er rett å gjøre og 

presenterer dem fakta, så vil de riktige valgene bli tatt. Men Lakoff argumenterer for at 

faktaene må gi mening innenfor ramme-systemene som finnes, hvis ikke vil de bli ignorert. 

Dermed må fakta, for å bli kommunisert ordentlig, bli rammet inn korrekt. I tillegg må en 

person, for å forstå noe komplekst, ha et system av rammer på plass for å kunne forstå 

faktaene. Og når det gjelder klimaendringer og global oppvarming, skriver Lakoff, er det ikke 

nok mennesker som har slike rammesystem på plass. Slike rammesystem må bygges opp over 

tid, og dette er ikke blitt gjort (Lakoff, 2010, s. 73). 

For å forstå den «virkelige krisen» må de riktige tolkningsrammene være på plass, nettopp for 

å forstå hva den virkelige krisen er og hvordan det kan gjøres noe for å unngå den. Lakoff 

hevder at mange har rammer på plass for å forstå en krise, men ikke for den riktige «virkelige 

krisen». Derfor vil deres eksisterende tolkningsrammer kunne virke mot det Lakoff 

kategoriserer som de riktige rammene. Noe som kan gjøre at mennesker tar valg som virker 

mot sin hensikt, men med gode intensjoner. Det kan også ha den effekt at viktige fakta blir 

ignorert. For å kunne kommunisere den «virkelige krisen» må det riktige språket på plass. 

Men det innebærer ikke bare å presentere fakta og dermed endres sine tolkningsrammene. 

Tolkningsrammene må bygges opp over tid (Lakoff, 2010, s. 74). 

Som eksempel bruker Lakoff begrepet hypokognisjon, som defineres som tilstanden av 

mangel av idéer og forståelse. Med dette mener Lakoff at mennesker ser på verden gjennom 

oss og dem. Naturen, og dermed klimaet blir en del av dem-kategorien, noe som skjer utenfor 

menneskeheten. Noe Lakoff beskriver som grunnleggende feil. Natur, miljø og klima henger 

sammen med og påvirker økonomi, energiressurser, mat, helse, handel og sikkerhet. Og det er 

i denne overlappende sammenhengen at vanlige mennesker, samt politikere, forretningsfolk, 

journalister mangler rammene for å forstå sammenhengen og dermed totalen (Lakoff, 2010, s. 

76). 

Rammer er mer enn bare språket, det er måten språket kommuniseres. Lakoff kommer med 

tre punkter for å bygge opp rammer og kommunisere effektivt om natur, miljø og klima: 
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- Verdier: man må snakke om moralske verdier og ramme temaer inn i moralske 

verdier. Men skille slike moralske verdier fra politikk. Og at det trengs å 

kommuniseres på en offensiv måte, ikke defensiv måte hvor man må forsvare egne 

rammer. Motargumenterende rammer skal ikke aksepteres, ikke benektes, repeteres. 

Egne argumenter skal ikke struktureres rundt dem, det vil ha motsatt effekt og vekke 

rammene man ikke vil vekke. 

- Struktur: gi en strukturert forståelse av hva du sier. Ikke presenter en punktliste. Men 

fortell en historie eller fortelling som eksemplifiserer dine verdier og som kan vekke 

følelser. Ikke presenter tall og fakta uten å ramme dem inn slik at deres samlede 

betydning kan forstås. Presenter heller generelle temaer eller fortellinger som 

inneholder de punkter du ønsker å komme med. 

- Kontekst: kontekst betyr noe. Vær oppmerksom på hva som skjer rundt deg og i 

verden. Ta tak i hverdagslige bekymringer. Unngår teknisk språk og sjargong, bruk 

ord som folk kan forstå. Budbringeren, kroppspråk og det visuelle betyr noe. 

(Lakoff, 2010, ss. 79-80) 

Avslutningsvis viser Lakoff til sosiale bevegelser som har lyktes med å etablere 

tolkningsrammer og som har fått til endring, og viser til borgerrettighets-bevegelsen, 

fagforeninger og kvinners frigjøringsbevegelse. Lakoff peker på at dette var og er bevegelser 

som har et enkelt og «rett fram»-budskap. Det som gjør sosiale bevegelser effektive er enkle 

rammer gjennom enkelt budskap, og konkluderer med at idealisme mobiliserer og setter et 

søkelys på, og er motvekt til moralske kompromisser. «Truth must be framed effectively to be 

seen at all. That is why an understanding of framing matters. » (Lakoff, 2010, s. 80).  

Tolkningsrammer og Greta Thunberg 
I sin retoriske analyse av tre taler holdt av Greta Thunberg viser Elena-Maria Vavilov 

hvordan Thunberg knytter begreper som er tett knyttet til kommunikasjonen rundt 

klimaendringer, som «krise», «klima-rettferdighet», «tippepunkt», «karbonavtrykk», 

«irreversible kjedereaksjoner», «moralsk plikt», «stjeling», «feiling», «å handle» og mer, til 

argumenter for å gjøre politiske endringer. Vavilov har undersøkt hvordan Thunberg rammer 

inn temaet og hvordan Thunberg argumenterer for politisk handling. Blant annet tar Thunberg 

i bruk personlig pronomen, «du/dere» for å tydeliggjøre hvem det er hun taler til, og samtidig 

som hun adresserer hvem som må ta ansvar for den tidligere mangelen av handling og 

endring, og hvem som nå må beslutte endringer. Gjennom dette tydeliggjør Thunberg hvor 

hun anser at ansvaret for klimaendringene ligger og ansvaret for å forhindre ytterligere 
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klimaendringer ligger. Samtidig plasserer Thunberg seg selv i den sosiale gruppen «barn» 

(Vavilov, 2019, s. 38). Dermed setter hun talen, seg selv og tilhørerne inn en kontekst. 

I argumenteringen i talene peker Vavilov på Thunbergs bruk av begreper som 

«drivhusgasser», «fossilt brensel», «biosfære», sammen med omfattende bruke av 

substantiver og verb som har bestemte konnotasjoner, hjelper til å tydeliggjøre viktigheten og 

omfanget av klimaendringer. Eksempler på er bruk av ord som «krise», «nødbremse», 

«katastrofe», «ofring», «stjeling» og «dårlige idéer» (Vavilov, 2019, s. 38). 

Vavilov beskriver en utvikling i Thunbergs taler, og viser til at Thunberg, etter å ha rammet 

inn sine argumenter, omfanget av klimaendringer, samt appellering til bestemte forestillinger, 

starter Thunberg å inkludere forskning fra Intergovernmental Panel on Climate Change 

(IPCC), FNs klimapanel, og hvordan tonen i talene har blitt skarpere. Thunberg tydeliggjør i 

større grad hva hun mener om mangelen på politiske handlinger, og Vavilov beskriver den 

diskursive tonen som mer bestemt og skarpere (Vavilov, 2019, ss. 39-40) Thunberg appellerer 

mer til moralske argumenter og sider ved mangelen på politiske endringer ved å peke på antall 

arter dyr som utryddes i verden som en konsekvens av klimaendringer, og peker mot verdens 

undergang. Slik plasseres også argumentene inn i en fortelling om hva konsekvensen av 

klimaendringer kan bli (Vavilov, 2019, ss. 39-40). Vavilov peker også på Thunberg, ved å 

repetere argumenter, bruke ord som gir negative konnotasjoner, som «feiler», samtidig som 

hun peker på barn og barnebarn, som vekker positive konnotasjoner, vekker hun 

oppmerksomhet samtidig som hun tydeliggjør det moralske og følelsesmessige aspektet og 

forbindelser. I tillegg maler Thunberg et mentalt bilde for tilhørerne gjennom ved å ta i bruk 

metaforer som «et brennende hus», og hva man gjør med et brennende hus, og får inn et 

dramatisk element i sin fortelling (Vavilov, 2019, s. 48). Slik tar Thunberg i bruk verktøy for 

å skape nye rammer og vekke de riktige rammene hos tilhørerne, og på den måten 

kommunisere effektivt om klimaendringer (Lakoff, 2010, ss. 79-80). 

Vavilov skriver i sin analyse av retorisk konstruksjon og sosial-symbolske perspektiver at 

Thunberg, gjennom språklige appell, knytter natur og menneskers samfunn og eksistens 

sammen (Vavilov, 2019, ss. 42-43). 

Kjendis-roller 
Lakoff argumenterer for at hvem og hvordan kommunikasjonen presenteres, betyr noe. 

Dermed betyr det noe hvilken rolle Greta Thunberg har eller får gjennom medias dekning. Det 
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handler om assosiasjoner og hva en forbinder med forskjellige roller, begreper, situasjoner og 

tema (Lakoff, 2010, ss. 71-72). 

Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad og Richey definerer i sin artikkel om 

kjendisroller i forbindelse med kommunikasjon om klim ni forskjellige kategorier, eller 

«Tropes of celebrity environmentalism» som det er definert som på engelsk (Abidin, 

Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). Disse ni kategoriene er og 

beskrives på følgende måte: 

Kjendisdyr: Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad og Richey beskriver det som en 

populær misforståelse at berømmelse gjenspeiler den berømtes iboende egenskaper. Det, 

skriver dem, er grunnen til at de starter deres kategorier med kjendisdyr. Det fordi kjendisdyr 

så tydelig, ifølge dem, understreker hvor avhengig berømmelse er av organisasjoner, 

institusjoner, nettverk og maskiner- som arbeider bak kulissene. Det er ikke noe som 

bestemmes av talent, evne eller vilje til de aktuelle dyrene. Eksempler på kjendisdyr som 

trekkes frem er hunden Uggie, elefanten Jumbo, gorillaen Guy og Dolly den klonede sauen. 

Kjendisdyr trekkes frem som dyr som kan spille på publikums følelser og slik bidra til 

forståelse, handling, eller å føle på et miljøproblem. Noe av kritikken mot å bruke dyr på 

denne måten, som kjendiser i aktivisme, er at det er en «menneskelig sosialt konstruert 

naturlig verden» (Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). 

Ambassadører: Dette er den mest kjente og velforståtte formen for klimakjendiser. Dette er 

mennesker som har adoptert et miljøengasjement etter å ha blitt kjendiser på andre måter. 

Kjente eksempler som det vises til er Harrison Ford og Leonardo DiCaprio, som begge har 

laget tv-serier og filmer om klimaendringer. Gjennom sine dokumentariske produksjoner 

henvender de seg til seernes følelser og er konstruert til å være et mellomledd mellom lekfolk 

og politikere. Noe av kritikken mot denne kategorien har vært at det er en klar distanse 

mellom lekfolk og disse ambassadørene, som tydeliggjøres ved for eksempel Harrison Fords 

besøk i Indonesia i privat-jet (Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 

2020). 

Hvite helter: Det beskrives at det er en overrepresentasjon av hvite mennesker som ønsker å 

jobbe for å bevare og kjempe for natur, miljø og klima i Afrika. Men at dette er mennesker fra 

Europa og Amerika, som gjør dette hovedsakelig for å tjene penger selv og for å fremstå som 

at europeere «redder Afrika», som er fremtvunget av et hovedsakelig hvitt publikum (Abidin, 

Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). 
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Urfolks- helter og heltinner: Dette er motsatsen til de «hvite heltene», som tar på seg ansvaret 

for å redde klimaet og naturen- fordi de innfødte ikke kan det. Urfolks- helter og heltinner er 

personer som har den «ekteheten» som hvite helter og andre søker. De har nedarvet kunnskap 

og visdom som disse andre kategoriene og publikum søker. Og påfallende ofte er dette 

personer som ikke selv søker en kjendis-rolle (Abidin, Brockington, Goodman, 

Mostafanezhad, & Richey, 2020). 

Guruer: Denne betegnelsen på kategorien er brukt fordi den bygger på at disse personene 

trekker på en lang forestilling om miljøsannhetspåstander, og som prater og uttaler seg på en 

måte som samler mennesker eller følgere. Et eksempel på en kjent person som Abidin, 

Brockington, Goodman, Mostafanezhad og Richey kaller guru, er David Attenborough. Det er 

personer som er dyktig til å bruke medier for å fremme sine saker, og som er flinke til å gjøre 

det på en måte som gjør at deres egne holdninger virker upåklagelige og som gir dem en 

moralsk og åndelig autoritet (Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 

2020). 

Kommersielle tv-produkter: Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad og Richey peker 

på at kommersielle tv-produkter er en viktig del av kjendis-aspektet. Kjendiser eksisterer og 

sprer seg rundt om fordi det er innbringende økonomisk. Som eksempel trekkes avdøde Steve 

Irwin frem som det beste eksempelet. Irwin-bedriften involverte blant annet tv-serie, spill, 

bøker, en «wildlife-park», og et samarbeid med leketøyskjeden Toys R Us (Abidin, 

Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). 

Entreprenører: Dette er velstående mennesker som har tjent seg rike gjennom sine 

entreprenørskap, som gjennom ideelle stiftelser setter preg på kampen mot klimaendringer. 

Eksempeler er Bill og Melinda Gates, Warren Buffet og Richard Branson. Dette er personer 

som anses som dem som skal «peke ut» hva som er den nye og grønne teknologien som er 

mer miljø- og klimavennlig som skal redde verden. Og som på samme tid søker og ønsker å 

tjene penger på den nye «grønne» teknologien. Kritikken mot disse personene og mot denne 

tankegangen er at den kapitalistiske tankegangen vil ikke stoppe de såkalte kapitalistene fra å 

utnytte klima og mennesker (Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 

2020). 

Intellektuelle aktivister: Dette er en kategori som inkluderer en rekke forskjellige typer 

mennesker. Både journalister, forskere og forfattere som har tilegnet seg sin kjendisstatus 

gjennom å være miljø- og klimaforkjempere. Bill Nye og Naomi Klein er personer som 
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trekkes frem som eksempler. Det er personer som oppfordrer til politisk deltagelse og 

systemisk endring. Kritikk mot personer som faller inn under denne kategorien er at dette på 

samme tid er personer som selger bøker, holder foredrag og skriver artikler- og blir selv et 

kommersielt produkt (Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020).  

Vanlige mennesker: Dette er personer som har drevet grasrot-aktivisme, men som har steget 

eller blitt løftet frem til en kjendisstatus gjennom sin sosiale deltagelse både ved å opptre 

offentlig ved for eksempel demonstrasjoner, men også gjennom sosiale medier. Den mest 

kjente kjendisaktivisten i denne kategorien er Greta Thunberg, som gjennom sin skolestreik 

for klimaet i 2018- som hun startet alene, har inspirert ungdommer over hele verden og slik 

startet en global bevegelse gjennom sosiale medier. Kritikken mot en slik bevegelse som 

vokser frem på sosiale medier er at den populistiske forankringen i denne kategorien kan 

undergraves for kommersiell gevinst, til tross for at det er for klimavennlige formål (Abidin, 

Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). 

Oppsummert slår Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad og Richey fast at 

klimakjendiser er mer enn bare offentlige opptredener, og er noe som defineres i henhold til 

hvordan det produseres, administreres, organiseres og selges på i henhold til dets diskursive 

innhold eller til kapitalformene det skaper. Klimakjendiser produseres på forskjellige måter, 

gjennom de tradisjonelle mediene eller gjennom sosiale mediene. Gjennom de tradisjonelle 

mediene er det ofte ideelle organisasjoner som søker å knytte til seg en kjendis for å oppnå 

mer oppmerksomhet, mens i de nyere, sosiale mediene er kjendisstatusen mer desentralisert 

og bygget rundt fortellervirksomheten til det som er blitt kjent som påvirkere eller 

influencere. Kategoriene er skapt for å ha et rammeverk hvor man kan diskutere det som 

beskrives som vanlige temaer eller fraværet av det. Det fordi noen typer klimakjendiser 

fremmer enkelte typer klima og miljøvern som kan kommersialiseres og tas inn i eksisterende 

strukturer som passer bra med hva som er ansett som vanlig og populært. Som igjen da blir 

regjert av kommersielle krefter. Men enkelte kategorier, som vanlige mennesker og 

intellektuelle aktivister, er kategorier som ikke er like regjerlige og ikke kan begrenses på 

samme måte fordi det ikke passer like godt inn i de eksisterende strukturer. På denne måten 

kan klimakjendiser både bidra til å videreføre de eksisterende strukturer som finnes, men også 

til å endre strukturer (Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). 

I det videre arbeidet vil det bli undersøkt om verktøy for etablering av tolkningsrammer 

kommer til uttrykk gjennom medienes dekning av Greta Thunberg, og dermed blir tilgjengelig 

for medienes lesere. Hvordan Greta Thunberg omtales og beskrives vil også undersøkes for å 
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kunne si noe mer om hva Greta Thunbergs kjendisaktivisme og medienes dekning av Greta 

Thunberg betyr sett i lys av litteraturen som er presentert. 

Kapittel 3 - Metode 
Tekstanalyse er valgt ut som metode for å finne svar på forskningsspørsmålet. Tekstanalyse 

kan deles i to hovedtyper; kvantitativ og kvalitativ. Formålet med analysen er å beskrive 

medieinnhold og mønstre i de utvalgte medienes dekning av Greta Thunberg, hennes 

deltagelse på et klimatoppmøte, og publiseringen av en forskningsrapport. Det er også 

ønskelig å undersøke hvordan Greta Thunberg fremstilles og omtales. Det gjøres for å kunne 

få vite mer om dekningen av Greta Thunberg, hva det betyr i sammenheng med kjendiser og 

klima, og hvordan påvirkes klimajournalistikken? 

Kvantitativ og kvalitativ tekstanalyse 
I en kvantitativ innholdsanalyse må det klargjøres hvilke enheter som brukes, og i hvilket 

univers de operer i (Østbye, Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, s. 

214). For denne oppgaven er det det VG, NRK og Aftenposten som er valgt på bekgrunn av at 

de er de skriftlige nyhetsmediene som har flest lesere i Norge. VG og Aftenpostens dekning er 

både i papiravis og artikler publisert på deres nettside, mens NRK har kun nettside da de ikke 

er en avis. Nivået for analysen er artikkel. Skriftlige artikler publisert enten på 

nyhetsmedienes nettside eller i de to avisenes papirutgaver.  

For å bestemme tidsperioden for uttrekk av artikler må problemstillingen ha en avgjørende 

innflytelse (Østbye, Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, ss. 216-

217). Formålet er å undersøke om Greta Thunberg stjal oppmerksomheten vekk fra 

forskningsrapporten som ble publisert på klimatoppmøtet med sin tale og tilstedeværelse og 

andre underspørsmål om de utvalgte medienes dekningen av klimatoppmøtet. 

Klimatoppmøtet er avgrenset i tid, dermed anses det som hensiktsmessig å avgrense 

tidsperioden for uttrekk av artikler. Tidsrommet som er valgt er fra og med 23. september 

2019 til og med 30. september 2019. 

Den kvantitative innholdsanalysen søker å finne en tallmessig beskrivelse av tekstlige 

fenomener, er en metode som er egnet for å analysere flere, mer likeartede tekster. Metoden er 

velegnet for å arbeide med store tekstmengder, og gjennom definert prosedyre for utvalg, 

koding og statistisk analyse, kan metoden gi gode beskrivelser av mønstre og utviklingstrekk i 

medienes tekster (Østbye, Helland, Knapskog, Larsen, & Moe, Metodebok for mediefag, 

2017, s. 62). «Med (kvantitativ) innholdsanalyse mener vi her dataregistrering og 

analyseteknikker som søker mot en systematisk, objektiv og kvantitativ beskrivelse av 
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innholdet i et budskap (Østbye, Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 

2007, s. 210).»  

Med begrepet systematisk i en kvantitativ innholdsanalyse menes det at det utarbeides regler 

for hvordan datamaterialet behandles. Reglene for hvordan datamaterialet er utarbeidet og 

utformet i en kodebok. I kvantitativ analyse er begrepene enhet, variabel og variabelverdi 

sentrale. I min oppgave blir hver artikkel en enhet, de registrerte opplysningene utgjør 

variabel og svarene på spørsmålene jeg stiller til artiklene om hva de inneholder er 

variabelverdier. En tekst-enhet blir klassifisert, eller kodes, for hver variabel. (Østbye, 

Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, s. 156). 

I kodingsarbeidet er det viktig å ha presise beskrivelser av variabler og kategorier slik at det er 

mulig for andre å gå gjennom det samme materialet og komme frem til de samme resultatene 

og oppnår «intersubjektivitet». Slike beskrivelser og kategorier er utarbeidet i tilhørende 

kodebok. Begrepet objektiv betyr i denne sammenheng at betydningen av skjønn reduseres så 

mye som mulig. Det betyr at «den enkelte forskerens vurderinger skal i minst mulig grad 

påvirke bearbeidingen av materialet» (Østbye, Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for 

mediefag, 2007, s. 210). Objektiv betyr ikke at innholdsanalysen er en fullstendig beskrivelse 

av tekstmaterialet eller at det fullt ut samsvarer med «virkeligheten». Betydningen er at 

koding av materialet samsvarer på tvers av enkeltpersoner og dermed kan måles (Østbye, 

Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, s. 210). 

Den kvalitative tekstanalysen er fortolkende, utviklet på bakgrunn av hermeneutikken og 

tolkningslære. I hermeneutikken er verkbegrepet viktig, et verk er en betydningshelhet. Den 

søker å finne mer eller mindre skjulte lag av betydning i teksten. Kvalitativ innholdsanalyse 

beskrives som en god metode for å gå i dybden på tekster. Det er problemstillingen som er 

rettesnoren for hvordan man sorterer når det kommer til hvilke kvalitative data som er 

relevante for undersøkelsen. Målet er komme frem til en mer helhetlig forståelse av spesifikke 

forhold (Østbye, Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, ss. 123-124). 

I det fortolkende arbeidet er det relevant å ta i bruk begreper hentet fra semiotikken; 

denotasjon og konnotasjon. Denotasjon er den første betydningen som blir tilgjengelig med en 

gang man leser en tekst eller ser et bilde. Konnotasjon er medbetydning, det ekstra laget med 

betydning. Det ekstra laget med betydning er avhengig av individuell erfaring, tid og sted og 

er kulturell. Medbetydningen kan bety forskjellige ting for forskjellige mennesker, og derfor 

er også medbetydningen foranderlig (Østbye, Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for 

mediefag, 2007, s. 62). Slik vil undertegnedes erfaring spille inn i arbeidet. Derfor er 
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spørsmålene som til den kvalitative undersøkelsen laget med utgangspunkt i litteraturen, i et 

forsøk på å gjøre arbeidet og kodingen minst mulig påvirket av egen erfaring. 

Tekstanalysen er ikke bare ute etter å se hva teksten sier det, men også hvordan. En 

avisartikkels innhold består av både språk, bilder og i nettartikler også videoer. Denne 

undersøkelsen vil ikke se på videoer i nettartikler, men språk og bilder. Undersøkelsen vil 

forsøke å løfte frem og synliggjøre innholdsmessige og uttrykksmessige forhold ved teksten 

som ikke er like lett å legge merke til i det daglige. Det gjøres gjennom å stille spørsmål til 

teksten (Østbye, Helland, Knapskog, Larsen, & Moe, Metodebok for mediefag, 2017, s. 63). 

En tekstanalyse må ha et formål, hvorfor analyseres teksten, og hva er det med teksten man er 

interessert i? Slik blir undersøkelsen også det som kalles innrammingsanalyse innenfor medie- 

og kommunikasjonsstudier. «Innrammingsanalyse tar for seg måten mediene «pakker inn» 

informasjonen for mottakerne, og hvordan denne informasjonen til slutt blir fremstilt i 

konkrete mediesaker (Isaksen og Tjora 2016)» (Tjora, 2017, s. 187).  

Spørsmålene som stilles til artiklene er laget ut ifra George Lakoffs (Lakoff, 2010) litteratur 

om hvilke verktøy som bør tas i bruk for å etablere nye tolkningsrammer for å endre diskursen 

om klima og klimaendringer, og en masteroppgave forfattet av Elena-Maria Vavilov 

(Vavilov, 2019), hvor det ble gjort en retorisk analyse av taler som er holdt av Greta 

Thunberg. Den retoriske analysen har igjen sett på hvilke av disse verktøyene som kommer til 

uttrykk i Greta Thunbergs taler. Det vil ikke bli gjennomført retorisk analyse i denne 

undersøkelsen. Men basert på litteraturen og den tidligere retoriske analysen, ønsker denne 

undersøkelsen å se etter hvilke av disse verktøyene som kommer til uttrykk gjennom 

medienes dekning av Greta Thunberg. Spørsmålene lages på grunnlag av den overnevnte 

litteraturen og analysen. Det gjøres fordi disse verkene viser til at disse verktøyene må brukes 

(Lakoff, 2010), og brukes for å etablere nye tolkningsrammer for klima og klimaendringer 

(Vavilov, 2019), som ifølge litteraturen må på plass for å skape en bedre forståelse for klima 

og klimaendringer hos folk flest. Derfor ønsker undersøkelsen å se på om disse verktøy som 

det beskrives at Greta Thunberg tar i bruk i sine taler, kommer til uttrykk gjennom mediene, 

og dermed blir tilgjengelig medienes lesere? 

Undersøkelsen vil også se etter hvilken kjendisrolle Greta Thunberg plasseres i, gjennom og 

av mediene. Spørsmål om rolle er basert på eksisterende litteratur om forskjellige roller av 

klimakjendiser, hvilken rolle passer best til medienes dekning av Greta Thunberg (Abidin, 

Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). Det inngår i undersøkelsen for å 
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kunne si noe mer om hvorfor Greta Thunberg dekkes av mediene. Som igjen er relevant sett 

opp mot den journalistiske konteksten som er gjort rede for i eget underkapittel. 

Datainnhenting 
Tidsperioden som er valgt for utvalget av artikler er fra og med 23.09.2019 til og med 

30.09.2019. Denne perioden er valgt fordi FNs høynivåuke, Greta Thunbergs tale og 

publiseringen av forskningsrapporten fant sted i dette tidsrommet. 30.09.2019 er satt som 

sluttdato for å begrense antallet artikler med tanke på oppgavens størrelse. 

I min kartlegging av data, har jeg benyttet meg av offentlige kilder. Jeg søkte og fikk 

tidsbegrenset adgang til Atekst – Retriever Norge sin database og mediearkiv. Men jeg hadde 

ikke anledning til å klikke inn på søketreff fordi det for hver enkelt artikkel jeg hadde klikket 

inn på, hadde gitt en ekstra kostnad for Universitet i Oslo. Dermed har jeg vært nødt til å 

notere ned dato og tittel på søketreff og lete dem frem andre steder. 

I søk etter artikler i mediearkivet har jeg begrenset søk ved å sette begrensninger på dato og 

valg av hvilke medier jeg ønsker å finne nyhetsartikler fra. I mine søk har jeg benyttet 

utvalgte søkeord for å få frem relevante nyhetsartikler. Jeg har valgt å søke etter både artikler 

som er produsert til papiraviser og artikler som er publisert som nettartikler. Jeg anser at både 

nettpublisering og papirpublisering som relevant fordi flere og flere bruker kun nettsider for å 

holde seg oppdatert på nyheter. Og mediene bruker nettsider i større grad for å få ut nyheter 

raskt og effektivt. Gjennom de siste årene har det vært en stor vekst i avisenes digitale opplag, 

og mer og mer flyttes til digitale plattformer for å være tilgjengelig på mobil, som tar over 

mer og mer av mediebruken (MEDIENORGE, 2021). Det er få mediebrukere som anser 

papiravis som sin viktigste nyhetskilde. Internett og sosiale medier har de senere år hatt en 

steget som sted som anses som viktigste nyhetskilde. Aldersbildet er også skjevt i utviklingen. 

Ungdommer og unge voksne anser internett, nettavis og sosiale medier som de viktigste 

stedene for nyheter. Lesere som anser papiravisen som sin viktigste nyhetskilde er det flest av 

i aldersgruppen 60 år og oppover (Medienorge, 2021). 

Fremgangsmåte datainnsamling 
Søkeordene jeg har brukt for å finne artikler er «Klimatoppmøte», «Greta Thunberg», 

«Klimarapport», «FN», «Havene», «Hav» og «Rapporten». Disse søkeordene ble valgt fordi 

det anses som lite sannsynlig at en artikkel som handler om en forskningsrapport som ble 

presentert på et klimatoppmøte i FN, og som omhandler en klimarapport om tilstanden i 

havene ikke har ordene «klimarapport», «rapport», «FN», «havene» eller «hav» i seg. Jeg 

anser det også som veldig lite sannsynlig at en artikkel som omhandler Greta Thunberg ikke 
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har ordene «Greta Thunberg» i seg. Derfor ble søkeordene ansett å være dekkende for å finne 

relevante artikler. 

Jeg har valgt å søke i både nett- og papir-avisartikler hos VG og Aftenposten. Det for å kunne 

se på hvordan den totale dekningen har vært og ikke gå glipp av aktuelle artikler. NRK har 

ingen papiravis, dermed har det kun blitt nettartikler fra NRK. 

For NRK ble artikler som ble først funnet i Retriever søkt opp på NRK sin nettside. Deretter 

ble søkeord og NRK søkt opp på Google sin søkemotor ved å bruke «aktuelt søkeord + NRK» 

med datobegrensning på søk i søkemotor. Dette ble gjort både på NRK sin nettside og via 

Google sin søkemotor for å finne alle aktuelle og relevante artikler. 

For Aftenposten var det ikke treff i Retriever. Dermed ble jeg nødt til å bruke Aftenpostens 

eget avisarkiv på deres nettside for å søke etter papirartikler gjennom et privat 

avisabonnement. Aftenpostens artikler publisert på nett ble søkt opp på Google sin søkemotor 

ved å bruke «aktuelt søkeord + aftenposten» med datobegrensning på søk i søkemotor. Det 

ble søkt for hver enkelt dato som er i tidsperioden. Den samme prosessen ble gjennomført for 

å finne artikler publisert av VG, også her gjennom et privat abonnement. 

Artikler som ble funnet relevante fra papir, altså i e-aviser fra VG og Aftenposten, ble det tatt 

skjermbilde av. E-aviser er en elektronisk utgave av papiravisen som er utgitt, som kan leses 

på nettet. Søk i avisenes arkiver ble avgrenset til de aktuelle datoer. Skjermbilder av aktuelle 

artikler er inkludert i vedlegg. Fra papir ble kun artikler om Greta Thunberg og 

forskningsrapporten tatt ut. Artikler som hadde et av søkeordene i seg ble alle lest for å se om 

de var relevante for denne undersøkelsen. Men de som helt tydelig handlet om noe helt annet 

ble utelatt og er ikke inkludert i koding av artikler. For eksempel for søkeordet «rapport» kom 

det treff som ikke var relevante for denne undersøkelsen. Det ble gjort for å avgrense arbeidet. 

For artiklene fra nett ble alle artikler som inneholdt ett eller flere søkeord inkludert og kodet. 

Det ble gjort for å se om det var et annet tema som ble dekket bredt og som er konkurrerende 

med de to valgte temaene. Det ble gjort på nett fordi alle tre mediene publiserte på nett i den 

aktuelle perioden. Totalt er 251 artikler funnet og kodet. 

En del av artiklene dukket opp både i søk etter artikler publisert på nett og i avis, altså at de er 

publisert på begge plattformer. I koding og sortering av artiklene er artikler som er funnet 

publisert både i papir og nett, registrert som to forskjellige artikler. Det fordi de er publisert på 

forskjellige steder, og dermed kan være ulike. 
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Variabler  
Artiklenes variabler kan defineres som artiklenes form og innhold. Med form kan man velge å 

klassifisere artiklene etter sjangre. Som for eksempel reportasjer, lederartikler, leserbrev og 

mer. Med innhold kan man dele artiklene opp på flere måter. Som for eksempel etter tema og 

tendens. Temaklassifisering dreier seg i hovedsak om spørreordet hva. Som i; hva for innhold 

finnes i mediene?, mens tendensanalyse dreier i retning av spørreordet hvordan. Som i; 

hvordan presenteres tema?  

Det er forsøkt gjort systematisk gjennom sortering og organisering for å få svar ut av data. 

Sorteringen og organiseringen gjøres gjennom utforming av kodebok. I kodeboken settes 

kriterier for å kunne angi aktør, tema, hendelse og mer. En kode kan være deskriptiv, som vil 

si at den beskriver innholdet i en artikkel. Det er også fortolkende koder, en kode som 

uttrykker koderens tolkning og forståelse av teksten. Den tredje type koding er forklarende og 

uttrykker koderens forklaring på forholdene som er i en tekst (Østbye, Helland, Knapskog, & 

Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, ss. 123-124). Variabelspørsmålene i kodeboken 

tilhørende denne oppgaven er deskriptive på den måten at de stiller spørsmål til artiklene som 

skal kodes for å gi svar på hva artikkelen inneholder, for eksempel av tema og aktører. Andre 

spørsmål tar utgangspunkt i litteratur og tolker innhold i artikkelen. Det er også spørsmål som 

søker å finne forklaring på forholdene i teksten, som hvilke verktøy for etablering av 

tolkningsrammer kommer til uttrykk i medienes dekning. Flere av variablene som er 

utarbeidet er ikke utelukkende. Det fordi det en artikkel kan inneholde flere elementer. En 

artikkel omtaler eller inkluderer ikke kun det ene eller det andre, den kan inneholde flere 

elementer. Det vil si at det fra en variabel kan komme flere variabelverdier. Det totale bildet 

vil kunne bidra til en tendensanalyse av innholdet i artiklene. Variablene artiklene kodes etter 

og begrunnelse for hver enkelt variabel er inkludert i tilhørende kodebok. 

I tillegg vil artikler publisert på nett av de tre mediene som handler om politikere eller politikk 

i forbindelse med klimatoppmøtet kategoriseres i en egen kategori. Det gjøres basert på kilder 

og tema i artikkel, og for å kunne få vite mer om hva som dekkes i forbindelse med 

toppmøtet, og dermed kunne si noe mer om dekningen. 

Stjeler oppmerksomhet eller ikke 
For å kunne finne ut om Greta Thunberg stjeler oppmerksomhet eller ikke fra klimarapporten 

stiller jeg følgende spørsmål: 

- Hva betyr det at Greta Thunberg stjeler oppmerksomhet fra klimarapporten? 
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Svar: Greta Thunberg stjeler oppmerksomhet hvis antall artikler som omhandler Greta 

Thunberg og som ikke inkluderer forskningsrapporten, er høyere enn antallet artikler som 

handler om forskningsrapporten. Mer oppmerksomhet gjenspeiler seg i at det er flere artikler 

med bilder av Greta Thunberg, at Thunberg nevnes i artikler som ikke bare handler om 

Thunbergs tale og aktivisme, tema for artikkelen, kilder. Altså vil dette gjenspeile seg i 

variablene artiklene kodes etter. 

- Hva betyr det at Greta Thunberg ikke stjeler oppmerksomheten? 

Svar: Antallet artikler som handler om forskningsrapporten er like høyt eller høyere enn 

antallet artikler om Greta Thunberg. Artikler som handler om forskningsrapporten, om det er 

politisk diskusjon om rapporten, konsekvens- eller løsningsorienterte artikler, vil alle være 

artikler som dekker forskningsrapporten. 

Generalisering, validitet, reliabilitet og triangulering 
Validitet handler om i hvilken grad man undersøker det man ønsker å undersøke. I hvilken 

grad operasjonaliseringen og design gir relevant innsikt i problemstilling som er formulert for 

hva man ønsker å undersøke. Fremgangsmåten for innhenting av data er beskrevet over. 

Arbeidet med innsamling av data er gjort i forskjellige omganger fordi alle artikler ikke var å 

finne eller tilgjengelig på ett sted. Men er gjennomført med samme søkeord og avgrensninger. 

Reliabilitet handler om nøyaktigheten av data og om de er til å stole på. Det gjelder både i 

innsamling og videre arbeid, som i kodingen. Ble alt registrert og er artiklene kodet riktig og 

har arbeidet vært konsistent? Svar på enkelte spørsmål som er stilt til artiklene er basert på 

skjønn. For at svarene skulle bli minst mulig basert på skjønn er spørsmålene utformet på 

bakgrunn av litteratur og tidligere retorisk analyse. Kodingen er kun gjennomført av meg, noe 

som svekker studiens reliabilitet fordi jeg ikke vet om en annen person ville tolket artiklene 

likt. I kodeboken er det gitt en beskrivelse av hver variabel, spørsmål til artiklene og 

begrunnelser slik at andre kan få et inntrykk av hvordan arbeidet er gjennomført.  

Såkalt triangulering betyr at det i en studie benyttes flere teoretiske og metodiske 

tilnærminger for å kompensere for en forskningsmetodes eventuelle svakheter. I vitenskapelig 

metode betyr det at forskjellige fenomener studeres fra forskjellige synspunkter og 

synsvinkler, altså at man kan benytte seg av både kvantitativ og kvalitativ metode eller bruker 

flere ulike kvantitative metoder for å analysere forskningsspørsmålet (Østbye, Helland, 

Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, s. 120). I denne undersøkelsen er både 

kvantitativ og kvalitativ metode benyttet for å forsøke å svare på forskningsspørsmålet, og for 
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å forsøke å gi et helhetlig bilde på dekningen av Greta Thunberg, klimatoppmøtet og 

forskningsrapporten. At man triangulerer betyr ikke i seg selv at validiteten i undersøkelsen 

styrkes (Østbye, Helland, Knapskog, Larsen, & Moe, Metodebok for mediefag, 2017, s. 125). 

For å generalisere, som vil si at funnene kan gjøres allmenngyldige, er det forutsatt en stor 

grad av validitet og reliabilitet (Østbye, Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for 

mediefag, 2007, s. 118). Generalisering handler også om antall enheter som er analysert. 

Denne undersøkelsen er tidsbegrenset med tanke på oppgavens omfang, og har kun tatt for 

seg artikler publisert fra tre medieaktører. Og kan dermed kun si noe om hvordan dekningen 

har vært i de tre undersøkte aktørene, i deres skriftlige artikler som er publisert i avis og på 

nett i det utvalgte tidsrommet. 

For å kunne si noe om norsk medias dekning er det flere andre riksdekkende, regionale og 

lokalmedierier som burde vært inkludert i undersøkelsen. Skulle det vært mulig ville det vært 

nødvendig å gjennomføre undersøkelsen på en annen måte. 
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Kapittel 4 - Funn 
Greta Thunberg stjeler oppmerksomheten: 

 

Figur 1: Greta Thunberg stjeler showet 

Funnet indikerer at Greta Thunberg stjal, eller ble viet mer oppmerksomhet og plass i mediene 

enn forskningsrapporten og politikk i det utvalgte tidsrommet som ble undersøkt, og dermed 

svar på forskningsspørsmålet. Figuren viser hvordan det totale antallet artikler fordeler seg på 

tema etter koding. Av disse er 65 artikler kategorisert til å handle om eller inkludere Greta 

Thunberg, mens det ble publisert 23 artikler om forskningsrapporten. I ni artikler omtales eller 

inkluderes både Greta Thunberg og forskningsrapporten. Tema politikk og politikere i 

forbindelse med toppmøtet er det funnet 52 artikler om. Dette tema er kun sett etter i artikler 

som er publisert på nett, men fra alle tre aktørene. Til sammen er 251 artikler kodet. Totalt ble 

149 artikler funnet å være relevante.  
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Funn variabler, kategori «Greta Thunberg»: 
Variabel 4 – sjanger: 

 

Figur 2: Aftenposten – web publiserte flest artikler om Greta Thunberg 

Figuren viser artikler som handler om eller inkluderer Greta Thunberg, fordelt på sjanger. Det 

kommer frem at det er flest nyhetsartikler som enten handler om eller som inkluderer Greta 

Thunberg som er publisert. Det kan indikere at Greta Thunberg er et prioritert tema for de 

utvalgte mediene. Antallet debattinnlegg indikerer at det i det aktuelle tidsrommet var en 

levende offentlig debatt om Greta Thunbergs engasjement og eller person. 14 debattinnlegg 

og fem kronikker er kategorisert til å handle om Greta Thunberg. Antallet debattinnlegg og 

kronikker som handler om forskningsrapporten er null (se figur 14). I tillegg er det publisert 

seks kommentarartikler, som forsterker inntrykket om at Greta Thunberg ble viet mye 

oppmerksomhet av medier og publikum. Totalen gir et inntrykk om hvilket tema som 

engasjerte publikum i det valgte tidsrommet. 

VG – web har flest nyhetsartikler om Greta Thunberg med 13 artikler, inkludert papirartikler 

har VG 16 nyhetsartikler om Greta Thunberg. Aftenposten – web har nest flest nyhetsartikler 

om Greta Thunberg med elleve nyhetsartikler om Greta Thunberg. Totalt med artikler 

publisert i papiravis har Aftenposten publisert 15 nyhetsartikler om Greta Thunberg. 

Aftenposten skiller seg ut med å også ha flest debattinnlegg om Greta Thunberg. Funnene 

stemmer til en viss grad med hypotesen om at Aftenposten og VG ville ha publisert flere 
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artikler om Greta Thunberg enn NRK, og flest på nett. Men det er ikke VG som har flest 

artikler om Greta Thunberg totalt sett, det er det Aftenposten som har. 

Variabel 6 – Kilder i artikler om Greta Thunberg:

 
Figur 3: Klimakjendisen er kilden 

Figur tre viser at det i kategorien artikler om Greta Thunberg, er Greta Thunberg selv som 

benyttes oftest som kilde. Det bygger opp under indikasjonen om at Greta Thunberg sjtal eller 

ble viet mer oppmerksomhet enn forskningsrapporten, og var prioritert tema for mediene. 

Kilder som er benyttet nest flest ganger i artikler om Greta Thunberg er politikere. 

Aftenposten-web skiller seg ut i kildebruken med å ha høyest frekvens på kategoriene 

klimakjendis, internasjonale politikere, forsker/ekspert, annen forskningsrapport og andre. 

Norske politikere er benyttet som kilder 26 ganger, og internasjonale politikere 25 ganger. 

Sett sammen med antallet artikler som er kategorisert «Artikler politikk og politikere i 

forbindelse med toppmøtet» (se figur 1), som er publisert i det valgte tidsrommet, 52 artikler, 

kan dette indikere at politikk og politikere dekkes i stor grad i forbindelse med et 

klimatoppmøte. Det bekrefter Brattfjords undersøkelse, som viste at det politiske aspektet 

dekkes bra i klimajournalistikken (Brattfjord, 2015). 
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Variabel 7 – Siteres eller omtales Greta Thunberg? 

 

Figur 4: Greta Thunberg omtales mer enn hun siteres 

Figur 4 viser at Greta Thunberg omtales mer enn hun siteres. Greta Thunberg omtales i totalt 

45 artikler. VG – web og Aftenposten – web har flest tilfeller med 12 hver. Thunberg siteres i 

28 artikler, Aftenposten – web har flest Thunberg siteringer med ni tilfeller. VG – papir har 

færrest med tre tilfeller. 

Aftenposten omtaler Thunberg 20 ganger, som er flest. VG omtaler Greta Thunberg 17 

ganger, mens NRK omtaler Thunberg ved åtte anledninger. Antallet for omtale kan være 

misvisende fordi artikler som er publisert både på nett og papir er telt hver for seg- altså to 

ganger. Samtidig er det vist i eksempelet «Funn forskjell papir og nett» (VG) på artikkel som i 

papir ikke nevner Greta Thunberg, men hvor Greta Thunberg er inkludert i nettversjonen. 

Både Aftenposten og VG siterer Greta Thunberg ved flere anledninger enn NRK, men 

årsaken til det kan være den samme- at en artikkel er telt to ganger hos avisene, men bare en 

gang hos NRK. Funnene indikerer likevel at Aftenposten og VG dekker Greta Thunberg i 

større grad enn NRK, som var hypotesen. Funnet viser at Aftenposten siterer og omtaler Greta 

Thunberg oftere enn VG, som ikke stemmer med hypotesen. 
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Variabel 8 – Hva er tema i artiklene om Greta Thunberg?

 
Figur 5: Person og politikk er tema 

Person og politikk er tema ved flest anledninger i artikler om Greta Thunberg. Funnet viser at 

tema for artiklene handlet i stor grad om Greta Thunberg og politikk. I 56 artikler er person 

temaet eller et av temaene i artikkelen. Aftenposten – web har person som tema eller et av 

temaene i artikler flest ganger, med 15 tilfeller. Politikk er tema eller et av temaene for 

artikkel ved 54 tilfeller. Funnet viser at NRK har færrest artikler om både politikk, økonomi, 

forskning og person sammenlignet med VG - web og Aftenposten – web. At NRK har færre 

artikler hvor tema er person er som forventet. Men at de har færre artikler om politikk, 

økonomi og forskning går mot forventningene. 

Aftenposten – web har politikk som tema eller et av flere tema for artikkel flest ganger, med 

16 tilfeller. Færrest for begge kategorier er VG – papir, med syv tilfeller av politikk og åtte 

tilfeller av person. VG – papir har færrest eller er en av flere med færrest i samtlige 

kategorier. 

Sosiale spørsmål og forskning er temaer som følger etter. Sosiale spørsmål og forskning er 

tema i omtrent halvparten så mange artikler som person og politikk. Det virker ikke være 

urimelig fordi Greta Thunberg talte og henvendte seg til politikere, og politikk handler om 

sosiale spørsmål.  
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Variabel 9 – Greta Thunbergs kjendis-rolle 

 

Figur 6: Guruen Greta Thunberg 

Den kjendis-rollen som oftest kom til uttrykk gjennom medienes dekning flest ganger var 

«guruer». Rollen viser til mennesker som uttrykker seg på en måte som gjør at de klarer å 

samle mennesker og dermed får mange følgere. (Abidin, Brockington, Goodman, 

Mostafanezhad, & Richey, 2020). Funnet knytter rollen «guru» til Greta Thunberg og kan 

indikere noe av årsaken til at Greta Thunberg dekkes så bredt av mediene. Mediene dekker 

personer og tema som er vesentlige for mange mennesker. Funnet viser at både medier og 

andre kilder omtaler Greta Thunberg som en som samler mennesker og ser på henne som en 

leder (Brurås, 2014, s. 41). Det til tross for at Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad 

og Richey selv har kategorisert Greta Thunberg som et eksempel på deres kategori «vanlige 

mennesker». Medienes og andre kilders omtale av Greta Thunberg indikerer at hun ikke er en 

kjendis a la «vanlig menneske», men en person som forener og leder mennesker.  

Kategorien kommer til uttrykk i 65 tilfeller, oftest hos VG – web med 18 tilfeller. Kategori 

9.9: Vanlige mennesker er kategori som kommer til uttrykk nest flest ganger. 
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Variabel 10 – Hva eller hvem er avbildet i artikler om Greta Thunberg? 

 

Figur 7: I kameras fokus 

Figuren viser at det er minst et bilde av Greta Thunberg i 41 tilfeller. Minst et bilde av Greta 

Thunberg og en eller flere politikere er det i 16 tilfeller. Totalt er det minst et bilde av Greta 

Thunberg, enten alene eller sammen med politikere i 57 tilfeller. Det er minst et bilde av 

«annet» i 35 tilfeller, som er kategori med nest flest tilfeller. Som det er beskrevet i kodebok 

er annet en kategori hvor blant annet portrettbilde av kilde er inkludert. Det er bilde av 

natur/klima i syv tilfeller. 

Funnet viser at det er flere bilder av Greta Thunberg i artikler publisert på nett. Det 

fremkommer også at det generelt er flere bilder i artiklene som er kategorisert som artikler om 

«Greta Thunberg» enn i kategorien artikler om «Forskningsrapport», det fremkommer av 

figur 18.. Det ble funnet syv tilfeller hvor minst ett bilde var av natur og klima i kategorien 

artikler om «Greta Thunberg eller annen kjendis». 

Funnet viser at bilder av Greta Thunberg er prioritert å få med i artiklene. Funnet stemmer bra 

med andre funn om antall artikler om Greta Thunberg, kilder i artiklene og tema. Det bygger 

indikerer at Greta Thunberg stjal eller ble viet stor oppmerksomhet fra mediene under 

klimatoppmøtet. At VG – web har flest bilder av Greta Thunberg stemmer bra med 

forventningen om en mer tabloid fremtoning, som betyr flittig bruk av bilder. Funnet stemmer 

også bra med hypotesen om at det ville bli publisert mer på nett enn i papir hos VG og 

Aftenposten, som også kan indikere at Greta Thunberg gir avisene oppmerksomhet på nett. 
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Variabel 11 – Er artiklene løsnings- eller dramaorienterte? 

 

Figur 8: Det politiske drama 

Figuren viser at kategori 11.3: politisk drama er kategorien som er inkludert i artikler i flest 

tilfeller, med 53 tilfeller totalt. 11.1: Utfyllende bakgrunn/løsning er kategorien som er 

inkludert nest flest ganger med totalt 47 tilfeller. VG – web har flest tilfeller av kategori 11.3: 

politisk drama, med 15 tilfeller. Aftenposten – web har flest tilfeller av kategori 11.1: 

utfyllende bakgrunn/løsning med 16 tilfeller. 

Funnet viser at dramatikk er et element som er med i dekningen av Greta Thunberg. At Greta 

Thunberg tiltaler verdens politikere gjennom bruk av konfronterende ord og uttrykk, som gir 

elementer av dramatikk. Et element mediene dekker bredt (Holmaas, 2019, s. 21). Funnet kan 

også indikere at det politiske aspektet ved klimajournalistikk dekkes bredt i forbindelse med 

toppmøtet. Funnet viser også at det VG – web har flest tilfeller av politisk drama. Det 

stemmer godt med forventningen om at VG publiserer flere artikler på nett og bruker 

dramatikken som nyhetsverdi. Også Aftenposten – web har benyttet seg av dette i mange 

tilfeller, som bygger opp under at det å publisere på nett er prioritert. Dramatikken kan tenkes 

at gir avisene oppmerksomhet på nett. At Aftenposten – web har en større andel utfyllende 

bakgrunnsinformasjon og løsningsorientert kan indikere at de inkluderer et større 

sakskompleks i sine artikler. NRK har vesentlig færre tilfeller av politisk drama enn både 

Aftenposten – web og VG – web, og som Aftenposten har flere artikler som inkluderer 

utfyllende bakgrunnsinformasjon. At NRK har færre tilfeller av politisk drama stemmer bra 

med forventningen om at NRK vil benytte seg i mindre grad av tabloide virkemidler. 
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Variabel 12 – Hvilke verktøy kommer til uttrykk i medienes dekning? 

 

Figur 9: Følelser og moralske verdier, endring, forurensning og kroppsspråk 

Figuren viser hvilke verktøy for etablering av tolkningsrammer som kommer til uttrykk 

gjennom medienes dekning. Følelser og moralske verdier trekkes frem i 62 tilfeller er 

verktøyet som kommer tydeligst til uttrykk. Ansvar for endring adresseres i 55 tilfeller. 

Langtidstema adresseres i 46 tilfeller. Kroppsspråk beskrives i 19 tilfeller, mens Greta 

Thunbergs følelser beskrives i 41 tilfeller. Dette forteller oss at Greta Thunberg har en 

følelsesmessig engasjert fremtoning som også er konfronterende. Antallet ganger ansvar for 

endring kommer til uttrykk viser at det er tydelig at Greta Thunberg mener at det ligger et 

stort ansvar hos verdens ledere som var samlet på toppmøtet. At langtidstema adresseres viser 

at det er ikke kun følelser og ansvarsfordeling som kommer frem. Men også hva det gjelder, 

som forurensning og økonomiske tema, vesentlige elementer i verdens klima- og 

miljøomstilling. Funnet indikerer at kulturelle og sosiale spørsmål i større grad er en del av 

klimajournalistikken. 

Dette forteller også at det ikke bare er konsekvenser av klimaendringer og CO2-utslipp som 

preger dekningen av et klimatoppmøte. Det indikerer at dekningen er mindre preget av 

katastrofedekning som Duarte og Eide kaller naturdrama (Duarte & Eide, 2018). 

Verktøyene kommer oftest til uttrykk hos Aftenposten – web hvor verktøyene kommer til 

uttrykk gjennom artikler ved 65 anledninger. Figuren viser at det hos VG er stor forskjell i 

hvor verktøyene kommer til uttrykk, på VG – web. Dette og tidligere funn indikerer en 

forskjell i VG sin dekning av klimatoppmøtet og Greta Thunberg fra papiravis til nett. Figuren 
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indikerer at Aftenposten har en mer lik dekning i papir og på nett. Funnene indikerer at de to 

avisene prioriterte å publisere artikler om Greta Thunberg på nett. Noe som stemmer bra med 

hypotesen. 

Sammenlignet med VG – web og Aftenposten – web beskriver NRK Greta Thunberg færre 

ganger. Noe som kan indikere at NRKs dekning stemmer bra med forventningen om at de i 

mindre grad tar i bruk tabloide virkemidler. NRK beskriver også Greta Thunbergs 

kroppsspråk færrest ganger. 

Eksempler kategori «Greta Thunberg»: 
Eksempel 1: 

 

Figur 10: Eksempel 1 - artikkel om Greta Thunberg 

Artikkelen er publisert lørdag 28. september 2019 i Aftenposten – papir. Greta Thunberg 

holdt sin tale i FN mandag 23. september 2019. Slik fungerer den som et eksempel på 

hvordan Greta Thunberg ikke bare ble dekket i forbindelse med sin tale, men var en del av 

mediedekningen gjennom hele uken. Artikkelen er over en dobbeltside med karikaturtegning 

og to tilhørende bilder, som indikerer en prioritert artikkel. Overskrift forteller leseren at 

Greta Thunberg engasjerer og provoserer mange mennesker. Ingressen forteller videre at 
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Thunberg er en lederskikkelse for millioner av mennesker. Videre i teksten er det faktabokser 

om både Thunberg og Paris-avtalen som klimatoppmøtet skulle følge opp. Artikkelen er 

spørsmål og svar-orientert, med hensikt å forklare og fortelle om Greta Thunbergs aktivitet og 

engasjement, samt om hvorfor hun skaper en stor offentlig debatt. Hennes budskap beskrives 

som dramatisk, kompromissløst og som årsak til en debatt om klimaendringer og behov for 

endringer i form av sterkere kliomatiltak. Som beskrives at også handler om ung kvinne mot 

eldre, hvite menn. 

Denotativt er karikaturtegningen en person med et stort hode og kort kropp, som sitter på et 

grønt teppe. Hodet har streker som en globus. På hodet er det streker og store grønne flekker 

som er formet som landområder på et kart. Personen har også håret, som er grønt som 

flekkene, i musefletter. Personen har på seg en grå bukse og en rosa jakke, samt rosa sokker. 

Hendene er knyttet og holdt opp foran overkroppen. Munnen er åpen, kinnene og nesen rosa. 

De grønne øyenbrynene er tegnet på skrått ned over øynene, som har pupiller sentrert i 

øynene. Ørene er store og runde, og står litt ut fra det store hodet. 

Konnotasjonene som vekkes av tegningen er en liten, sint jente, kledd i pikeklær som er klar 

for kamp for kloden. Med den åpne munnen ser det ut som personen roper. De knyttede 

hendene gir inntrykk av at personen er klar for fysisk angrep. De rosa kinnene antyder at 

personen er følelsesmessig engasjert. De store ørene kan indikere at personen er lydhør og 

lytter nøye til hva som foregår. Hodet som er tegnet som en globus med landområder vekker 

tanken om at det angår hele kloden. Teppet personen sitter på ser ut til å fly vekker tanker om 

at personen lever et enkelt og sparsommelig liv, personen trenger ikke sitte behagelig. 

De to andre bildene er svart-hvitt bilder av Greta Thunberg når hun holdt sin tale i FN. 

Gjennom å tolke ansiktsuttrykket er det mulig å se hennes følelsesmessige engasjement. 

Artikkelen er et eksempel på hvordan Greta Thunberg preget nyhetsbildet gjennom det 

utvalgte tidsrommet. Den er også et eksempel på hvordan Greta Thunberg fremstilles som en 

leder for mange mennesker og er en person som debatteres. Budskapet til Thunberg, hvordan 

det fremføres og hennes følelsesmessige engasjement kommer også til uttrykk gjennom 

artikkelen. Og på at tabloide virkemidler som bruk av stort bilde med dramatiske 

konnotasjoner tas i bruk i forbindelse med dekningen av Greta Thunberg. I dette tilfellet en 

karikaturtegning, som er en fremstilling innen billedkunsten hvor karakteristiske trekk ved en 

person gjengis med forvrengt eller overdreven måte. Slike tegninger kan være ment for spøk 

eller satirisk (Store Norske Leksikon, 2020). 



 51 

Eksempel 2: 

 

Figur 11: Eksempel 2 - artikkel om Greta Thunberg 

Artikkelen er publisert lørdag 28. september 2019 i VG – papir. Det er nok et eksempel på at 

Greta Thunberg preger nyhetsbildet i det utvalgte tidsrommet. Artikkelen er en gjengivelse av 

et intervju Thunberg gjorde i tv-programmet «Skavlan» på TV2, som viser at det ikke bare 

var i de utvalgte mediene i denne undersøkelsen at Thunberg var et tema i tidsrommet. 
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Artikkelen er også et eksempel på bruk av tabloide virkemidler med et stort bilde med 

tilhørende stor og tydelig overskrift i fet font. Artikkelen er viet nesten en hel side, men bilde 

og overskrift opptar store deler av siden. I artikkelens ingress beskrives det at Thunberg «slår 

tilbake mot kritikerne». Det står videre at Thunberg «refset» verdens ledere i sin tale, og at 

hun har fått hjelp til den «emosjonelle talen».  

Artikkelen viser hvordan Greta Thunbergs tale blir omtalt og hvordan hennes følelser 

beskrives av mediene. På det denotative nivået viser bildet Greta Thunberg sittende med en 

mikrofon foran seg, hånden nesten knyttet med pekefingeren ut, armen løftet halvveis opp. 

Hun har på seg en rosa skjorte, håret er flettet og bundet sammen i en museflette. Hun har 

munnen åpen, et øye halvveis lukket og øyenbrynene presset mot hverandre. Sammen ser det 

ut som hun skjærer en grimase. Konnotasjoner bildet gir er at dette er en engasjert, kanskje 

sint jente som forsøker å poengtere noe for noen. Konnotasjoner fra språket er også et sterkt 

følelsesmessig engasjement. At hun «slår tilbake» antyder at Thunberg sier noe 

oppsiktsvekkende og kommer med verbalt motangrep mot kritikk. 

Eksempel 3: 

 

Figur 12: Eksempel 3 - artikkel om Greta Thunberg 

Skjermbildet er av en artikkel publisert på NRK sin nettside tirsdag 24. september 2019. 

Artikkelen fungerer som eksempel på deler av den offentlige debatten som var i det utvalgte 

tidsrommet. En debatt som gikk både gjennom debattinnlegg og kronikker, men også som her 

i nyhetsartikler.  
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I tittel og ingress beskrives det på et denotativt nivå at barn ikke må brukes som virkemiddel, 

og at barn er så bekymret for klimaet at de utvikler angst. Under er et bilde av Greta 

Thunberg, med tilhørende bildetekst hvor det gjentas at flere barn og unge er redde for at 

verden skal gå under på grunn av klimaendringer.  

Gjennom denne sammensetningen beskrives det på det konnotative nivået at Greta Thunberg 

er redd for at verden skal gå under og at hun bidrar gjennom sitt engasjement til å skape mer 

angst hos barn og unge. Ved å bruke Greta Thunberg som hovedbilde i artikkelen antydes det 

at Thunberg er en leder for barn og unge som frykter dette. Gjennom setningen «Vi må ikke 

bruke barn som virkemiddel» vekkes også tanken om at barn brukes som virkemiddel. 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): https://www.nrk.no/norge/mental-helse-ungdom-

advarer-mot-klimaangst_-vi-ma-ikke-bruke-barn-som-virkemiddel-1.14716183 

Eksempel notis om Greta Thunberg 

 

Figur 13: Notis om Greta Thunberg 
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Eksempelet notis om Greta Thunberg er hentet fra VG – web, publisert onsdag den 25. 

september 2019. Eksempelet viser hvordan noe som ikke handler om klimatoppmøtet eller 

forskningsrapporten eller Greta Thunbergs tale på toppmøtet likevel dekkes. Det brukes også 

bilde med tilhørende video av hennes talen som ble holdt to dager tidligere, i notisen. 

Lenke til notis (hentet 7. mai 2021): https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/greta-thunberg-

faar-pris.M5YBRDhrxP15 

Omtale Greta Thunberg: 

 

Figur 14: Omtale av Greta Thunberg, medium og sjanger 

Figuren viser antallet artikler som omtaler Greta Thunberg og ikke siterer Thunberg, fordelt 

på medium og sjanger. Det er flest nyhetsartikler, 16 totalt, som omtaler Greta Thunberg. VG 

– web har flest nyhetsartikler med syv. Funnet viser at det lages journalistikk om Greta 

Thunberg som ikke nødvendigvis inkluderer sitat. Det betyr at Thunberg enten omtales av 

andre eller av artikkelforfatter. Det gir et bilde på hvor aktuell Thunberg ble ansett å være i 

det utvalgte tidsrommet og på hvor mye hun preget nyhetsdekningen og dagsordenen. Ikke 

alle artikler hvor Thunberg er hun like relevant, men trekkes inn likevel. Figur 35 kan fungere 

som eksempel på en kronikk hvor Greta Thunberg omtales og er brukt som hovedbilde til 

kronikken, men hvor kronikken i all hovedsak dreier seg om energiproduksjon. Greta 

Thunberg nevnes i en setning i kronikken. Dette kan indikere at det å omtale Greta Thunberg 
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kan bidra til å tiltrekke oppmerksomhet til artikler, og i hvilken grad Greta Thunberg satt 

dagsordenen. 

Eksempel innlegg, debatt eller kronikk: 
Eksempel 1: 

 

Figur 15: Kronikk - omtale Greta Thunberg 

Kronikken handler om hvordan man kan nå klimamål ved å endre politikk. Greta Thunberg 

omtales og avbildes, men siteres ikke. Innlegget inkluderer ikke fakta eller funn fra 

forskningsrapporten som ble publisert på klimatoppmøtet, men Parisavtalen fra 2015 og en 

forskningsrapport publisert i 2018 om 1,5 gradersmålet. Kronikken er også publisert på nett, I 

nettversjonen er også hovedbilde for kronikken av Greta Thunberg, og det er enda et bilde av 

Thunberg. I tillegg er det bilde av leder av FNs klimapanel, Hoesung Lee, og av 

kjernekraftverk. Lenke til kronikken (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kronikk/i/rAXyQw/verdens-land-vil-ha-nullutslipp-i-

2050-er-det-i-det-hele-tatt-mulig 

Nest flest er sjangeren debattinnlegg med totalt 14 artikler. Aftenposten – web har flest 

debattinnlegg med syv debattinnlegg. 
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Notis og kommentarartikkel er sjangrene som kommer som har tredje flest artikler med fem 

hver. VG – web har flest notiser, mens Aftenposten – papir har flest kommentarartikler. 

Totalt antall artikler som omtaler Greta Thunberg er 45 artikler. 

Eksempel 2: 

 

Figur 16: Debattinnlegg - omtale Greta Thunberg 
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Eksempelet viser et debattinnlegg som inkluderer og omtaler Greta Thunberg og hennes 

engasjement, men som handler om norsk og internasjonal klimapolitikk. Thunberg omtales 

kort, men beskrives; «I møte med disse utfordringene er en hel ungdomsgenerasjon i ferd med 

å reise seg. Med Greta Thunberg i spissen stiller de et svært ubehagelig spørsmål: Har de 

voksne egentlig gitt opp?». 
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Eksempel 3: 

 

Figur 17: Debattinnlegg – omtale Greta Thunberg 
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Eksempelet er et debattinnlegg som viser en del av den offentlige debatten om Greta 

Thunberg, hennes person og omtalen av henne. Innlegget tar for seg en annen meningsytring. 

Det handler ikke om hva Greta Thunberg sa i sin tale eller om forskningsrapporten som ble 

publisert på klimatoppmøtet. 

Funn kategori «Forskningsrapport»: 
Variabel 4 - Sjanger 

 

Figur 18: Artikler forskningsrapporten 

Funnet viser hvilke sjangre som er benyttet i artikler som er kategorisert som artikler om 

forskningsrapporten. Forskningsrapporten er omtalt flest ganger i nyhetsartikler og flest 

ganger av Aftenposten – web. VG – papir publiserte kun en lederartikkel som omtalte 

forskningsrapporten. Funnet bekrefter forventningen om at NRK publiserte flest artikler om 

forskningsrapporten. Det som overrasker er at fem av ni artikler publisert om 

forskningsrapporten på NRK sin nettside, er notiser. Av nyhetsartikler er det Aftenposten – 

web som omtaler forskningsrapporten flest ganger. Inkluderes Aftenposten – papir har 

Aftenposten publisert flest artikler om forskningsrapporten. 

Funnet viser at det ikke ble publisert et debattinnlegg, en kronikk eller kommentar som tok for 

seg forskningsrapporten. Det forteller at forskningsrapporten ikke ble en stor del av den 

offentlige samtalen.  VG hadde færrest publiseringer om forskningsrapporten med en 

lederartikkel i papir-avis som også ble publisert på VG – web, og en notis på VG – web. 
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Funnet, sammenlignet med funn i antall artikler om Greta Thunberg, bygger opp under 

indikasjonen om at Greta Thunberg stjal oppmerksomheten på klimatoppmøtet. 

Variabel 6 – Hvilke kilder benyttes i artikler om forskningsrapporten? 

 

Figur 19: Forskningsrapporten som kilde 

Funnet viser at det er forskningsrapporten selv som brukes som kilde i artikler som omhandler 

den. NRK har flest tilfeller, som kan referere til at NRK hadde fem notiser om 

forskningsrapporten. Sett bort fra kategorien «andre» er det forskere og eksperter som er mest 

benyttede kilde. Politikere er i liten grad benyttet som kilde, og lekfolk ikke i det hele tatt. 

Antallet kilder gjenspeiler antallet artikler om forskningsrapporten og kanskje hovedsaklig 

antallet notiser. 
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Variabel 8 – Hva er tema i artiklene om forskningsrapporten?

 
Figur 20: Forskning og konsekvenser 

Funnet viser at det er forskning som hovedsakelig er tema for artikler som omtaler 

forskningsrapporten. Nest flest er ulykker, som kan oversettes til konsekvenser av 

klimaendringer. Funnet viser at artikler om forskningsrapporten ikke knytter sosiale, 

kulturelle, hverdagslige, økonomiske eller politiske elementer sammen med forskningen som 

tema. Funnet indikerer at dekningen av forskningsrapporten preges av mulige konsekvenser 

av klimaendringer. 

Variabel 10 – Hva eller hvem avbildes i artikler om forskningsrapporten? 

 

Figur 21: Bilder av natur og miljø 
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Funnet viser at det er bilder av natur og klima som er benyttet flest ganger i artikler om 

forskningsrapporten. Seks artikler har ikke tilhørende bilde, noe som kan henge sammen med 

antallet notiser som ble publisert om forskningsrapporten. 

Variabel 11 – Er artiklene løsnings- eller dramaorienterte? 

 

Figur 22: Naturdrama om konsekvenser 

Funnet viser at det er fremdeles er et fokus på de konsekvenser klimaendringer kan ha fremfor 

en mer løsningsorientert retning. Funnet viser at dekningen også inkluderer det, men det er i 

hovedsak utfyllende bakgrunnsinformasjon. 
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Eksempler kategori «Forskningsrapport»: 
Eksempel 1: 

 

Figur 23: Eksempel 1 - forskningsrapport 

Eksempelet viser en lederartikkel som er publisert i VG – papir torsdag 26. september 2019, 

og på VG – web med bilde mandag den 30. september 2019. Lederartikkel handler om 

forskningsrapporten som ble publisert på klimatoppmøtet. Lederartikkelen handler som 

tittelen indikerer, om mulige konsekvenser av klimaendringer som ble presentert i 
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forskningsrapporten. Den poengterer at forskningsrapporten og de funnene og forespeilingene 

den kommer med, bør interessere en nasjon som Norge som har en langstrakt kyst, mye hav, 

is og snø. Den beskriver hvordan havet har absorbert store deler av den globale oppvarmingen 

frem til rapporten ble publisert, og hvilke konsekvenser det har og er i ferd med å gi. Videre 

beskrives det hvordan kunnskap kan bidra til å forebygge og hindre de største og verste 

konsekvensene av klimaendringer. 

Eksempelet viser to av tre artikler VG hadde om forskningsrapporten. Hovedfokuset i lederen 

er på hvilke konsekvenser forurensning og global oppvarming har hatt på havet, og på 

hvordan kunnskap kan bidra i kampen mot ytterligere klimaendringer. Konnotativt virker det 

som at lederen mener alle må bidra, sammen kan dette endres. En tanke som rettes mot det 

individuelle nivå i arbeidet mot klimaendringer. Andre konnotasjoner som vekkes av teksten 

er en planet med hav som ikke vil være slik det er i dag, og som mennesker ikke vil kunne 

bruke til noe som helst fordi det er ødelagt.  

Lederen er også publisert på nett, lenke til artikkelen (hentet 7. juni 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/zGX3mw/varsko-om-havet 
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Eksempel 2: 

 

Figur 24: Eksempel 2- forskningsrapport 

Eksempelet viser en nyhetsartikkel som dreier seg om forskningsrapporten. Artikkelen er 

publisert i Aftenposten – papir torsdag den 26. september 2019 og på Aftenposten – web 

onsdag den 25. september 2019 under en annen tittel. Eksempelet er mer dramatisk enn 

eksempel nummer en. En denotativ beskrivelse av artikkelen starter med tittelen «Ekstrem 

stormflo vil ramme minst en gang i året», sammen med ingressen hvor havet beskrives som 

en venn som har snudd seg fra å være menneskers venn til å bli fiende og trussel er 

dramatiske beskrivelser av mulige konsekvenser av klimaendringer. Artikkelen forteller om 

hvilke funn om endringer som skjer i havet, som forskerne har publisert i sammendraget av 

forskningsrapporten. Videre fortelles det om hvor mange forskere som har deltatt i arbeidet og 

fra hvor mange land de er fra. Deretter fortelles det om hva som har skjedd i og med havet de 

siste femti årene, og hvilke konsekvenser dette kan ha i fremtiden. Hovedbildet i artikkelen er 

av to personer som står med ryggen til kamera, vendt mot en stor bølge som skyller mot dem. 

I tillegg er det satt inn grafer som viser hvordan havnivået har og vil utvikle seg, og hvordan 

endringene i havet foregår. 
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Konnotasjonene som vekkes av tittel, ingress, bilde og grafikk er at klimaendringene vil bli 

katastrofale, og at det ikke er lenge til de katastrofale endringene kommer. Eksempelet viser 

hvordan katastrofevinklingen, eller naturdrama som det er kalt av Duarte og Eide (Duarte & 

Eide, 2018), fremdeles er en del av dekningen av forskningsrapporter om klimaet.  

Lenke til nettartikkel (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/8mWLw2/brutal-beskjed-fra-fns-klimapanel-naa-tar-

havet-hevn 

Eksempel 3: 

 

Figur 25: Eksempel 3 - forskningsrapport 

Eksempelet viser overskrift, tittel og ingress på artikkel om forskningsrapport, publisert på 

NRK onsdag den 25. september 2019. Også i dette eksempelet er det tydelig at konsekvenser 

av klimaendringer er vinklingen. «Ny klimarapport: En måned kortere vinter siden 60-tallet», 

sammen med en ingress som forteller om antallet snødager vinteren reduseres med hvert tiår 

og at havnivået stiger, sammen med en skibakke hvor det er to snøflekker, vekker tanken om 

at det blir færre muligheter til å stå på ski i fremtiden. Og at vinteren vil bli en forlengelse av 

høsten.  

Eksempelet viser hvordan konsekvenser av klimaendringer er vinkling i dekningen av 

forskningsrapporten, men uten et like stort katastrofe-preg som eksempel to. Konsekvensene 

er i større grad knyttet til et tema og en aktivitet som er tett forbundet med norsk kultur; å stå 

på ski. 
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Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): https://www.nrk.no/urix/ny-klimarapport_-en-

maned-kortere-vinter-siden-60-tallet-1.14709913 

Eksempel 4: 

 

Figur 26: Notis om forskningsrapport 

Eksempelet viser notis som ble publisert om forskningsrapporten på NRK. Notisen ble 

publisert tirsdag den 25. september 2019. NRK publiserte flest artikler om 

forskningsrapporten, hvorav fem var notiser. 

Lenke til notis (hentet 15. mai 2021): https://www.nrk.no/nyheter/en-maned-kortere-vinter-

siden-1960-1.14717181 
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Artikler om begge kategoriene: «Greta Thunberg» og «Forskningsrapport» 

 

Figur 27: Artikler om Greta Thunberg og forskningsrapport 

Totalt er det funnet at det er ni artikler hvor tema både er forskningsrapport og Greta 

Thunberg. Det viser at dekningen ikke bare var enten Greta Thunberg eller 

forskningsrapporten, men at det også ble forfattet artikler som inneholdt begge tema. 

Dekningen fordeler seg utover uken, men har en topp i de to påfølgende dagene etter 

forskningsrapporten er publisert. 

NRK sine to artikler er kategorisert som nyhetsartikler.  

VG – papir sin artikkel publisert den 26.09.2019 er kategorisert som nyhetsartikkel, den 

samme artikkelen er publisert på VG - web samme dato.  

VG – web sin artikkel den 25.09.2019 er kategorisert som nyhetsartikkel.  

Aftenposten – web artikkel publisert den 26.09.2019 er en lederartikkel.  Aftenposten – web 

sine to artikler publisert 27.09.2019 er en nyhetsartikkel og en kommentarartikkel.  

Aftenposten – papir sin artikkel den 28.09.2019 er en kommentarartikkel, den samme 

kommentarartikkelen som er publisert på nett den 27.09.2019. 
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Eksempel 1: 
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Figur 28: Eksempel 1 – Thunberg og forskningsrapport 

Eksempelet er publisert på NRK sin nettside mandag 30. september 2019, og viser hvordan 

Greta Thunberg trekkes frem og omtales av en kilde i artikkelen. Eksempelet viser også 
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hvordan Greta Thunberg, forskningsrapporten og norsk politikk forenes sammen i en artikkel. 

Artikkelen handler om norsk politikk og klimatiltak i Norge, dermed knyttes både 

forskningsrapporten og Greta Thunbergs engasjement til norsk politikk og velgere. Artikkelen 

handler om at Høyre-politikeren Tina Bru tror at drastiske klimatiltak vil gi et folkeopprør, 

mens MDG-politikeren Arild Hermstad uttaler at det er naivt å tro at man ikke vil møte 

motstand mot klimatiltak. Bildene i artikkelen er av norske politikere. 

Lenke til artikkel (hentet 14. mai 2021): https://www.nrk.no/norge/hoyre-frykter-drastiske-

klimatiltak-skal-gi-folkeoppror-1.14722901 

Eksempel 2: 

 

Figur 29: Eksempel 2 – Thunberg og forskningsrapport 

Figuren viser nyhetsartikkel publisert i VG – papir torsdag den 26. september 2019, og på VG 

– web samme dato, som handler om både forskningsrapporten og Greta Thunberg. Artikkelen 

handler i hovedsak om forskningsrapporten og om den norske klima- og miljøministeren Ola 

Elvestuens reaksjon på forskningsrapporten. Kilden trekker også her inn Greta Thunberg, det 

kommer ikke frem om kilden får spørsmål om Greta Thunberg eller trekker henne frem på 

eget initiativ. Thunbergs følelser, beskrevet som sinne, beskrives og det handler videre om 
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klimaskaptikere, løsninger og konsekvenser. Miljøministeren trekker frem en hendelse i 

Norge som et eksempel på at klimaendringer og at et varmere klima også skjer i nord. 

Eksempel på kommentarartikkel om både Greta Thunberg og forskningsrapporten 

 

Figur 30: Eksempel 3 - kommentarartikkel om Thunberg og forskningsrapport 

Figuren viser et eksempel på en kommentarartikkel. Kommentaren er publisert i Aftenposten 

– papir lørdag den 28. september 2019. Artikkelen er en av artiklene som handler både om 

Greta Thunberg og forskningsrapporten. Eksempelet viser hvordan Greta Thunberg vies stor 

plass gjennom hele uken. Kommentarartikkelen er publisert fem dager etter Thunberg talte i 

FN. Til tross for at forskningsrapporten også omtales i kommentaren er det tydelig, spesielt 

gjennom bildebruk og karikaturtegning, at det er Greta Thunberg som er hovedtema for 

kommentaren. 
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Dekning fordelt på medium 
NRKs dekning gjennom uken

 
Figur 31: Dekning NRK 

Funnet viser at Greta Thunberg er et tema for artikler publisert på NRKs nettside gjennom 

store deler av uken. Forskningsrapporten dekkes i hovedsak onsdag 25. september 2019. 

Artikler om politikk og politikere i forbindelse med høynivåuken er dekket i større grad enn 

forskningsrapporten og nesten i like stor grad som Greta Thunberg. 

VG – webs dekning gjennom uken

 
Figur 32: Dekning VG - web 
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Funnet viser at Greta Thunberg dekkes gjennom stort sett hele uken. Det ble kun publisert en 

artikkel som omhandlet forskningsrapporten, mandag 30. september 2019. Funnet viser også 

at politikk og politikere ble dekket gjennom hele uken og var et annet tema som ble dekket 

bredt. 

Aftenposten – webs dekning gjennom uken 

 

Figur 33: Dekning Aftenposten - web 

Funnet viser at Aftenposten – web i større grad enn NRK og VG – web, dekket 

forskningsrapporten flere dager i det utvalgte tidsrommet.  
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VG – papir sin dekning gjennom uken 

 

Figur 34: Dekning VG - papir 

Funnet viser at det er hovedsakelig Greta Thunberg som ble dekket i det utvalgte tidsrommet. 

Merk at politikk og politikere ikke er med i analysen av VG – papir og Aftenposten – papir. 

Aftenposten – papir sin dekning gjennom uken 

 

Figur 35: Dekning Aftenposten - papir 
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Funnet viser at i Aftenposten – papir ble det publisert flere artikler om Greta Thunberg enn 

forskningsrapporten i det utvalgte tidsrommet. Funnet viser også at Aftenposten – papir 

publiserte flere artikler om forskningsrapporten enn VG – papir. 
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Forskjeller mellom papir og nett 
I undersøkelsen er artikler publisert i papiravis og på nett inkludert for å forsøke å få et totalt 

bilde av dekningen til VG og Aftenposten. Noen av artiklene er publisert både i papiravis og 

på nett. Jeg vil her gjøre vise eksempler på forskjeller som er funnet. Som det er gjort rede for 

tidligere, er det forskjeller i hvilke lesergrupper som leser papiravis og avis på nett. Funnet 

forteller noe om forskjellen i hvilken informasjon lesergruppene får mulighet til å tilegne seg, 

og hvordan den blir presentert. Funnene viser at det i artikler som ble publisert på nett 

inneholder flere bilder, og hovedsakelig flere bilder av Greta Thunberg. Det er også funnet at 

nettversjon av artikler også inneholder mer tekst og informasjon. 
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Eksempel 1 VG – papir, artikkel nummer 22: 

 

Figur 36: Eksempel 1 - forskjell papir og nett (papirartikkel) 

Artikkel publisert på nett, artikkel nummer 32: 

Lenke: https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/K31k6X/macron-til-vg-om-amazonas-allianse-

bolsonaro-boer-bli-med-i-gjengen 
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Forskjeller og likheter: 
Artikkelen på nett er lengre enn artikkelen som er publisert i papiravis. Nettartikkelen 

inneholder syv avsnitt som ikke er med i papirversjonen. Mellomoverskriften til de siste syv 

avsnittene er: «Thunberg talte til verdenslederne». Under er det avsnitt om Thunberg, FNs 

generalsekretær António Gutteres, Norges statsminister Erna Solberg og reaksjon på Solbergs 

tale i FN fra avdelingsleder i Kirkens Nødhjelp. Artikkelen avsluttes med en setning om 

USAs president Donald Trump. 

Tittel papir:  

«ORDKRIG OM REGNSKOGEN Macron til VG: Roser Norge og vil ha Brasil med» 

Ingress papir:  

«NEW YORK (VG) Brasils president Jair Bolsonaro glimret med sitt fravær da 

verdenslederne var samlet til et toppmøte om bevaring av regnskogen.» 

Tittel nett:  

«Macron til VG om Amazonas-allianse: - Bolsonaro bør bli med i gjengen» 

Ingress nett:  

«NEW YORK (VG) Brasils president Jair Bolsonaro glimret med sitt fravær da 

verdenslederne var samlet til et toppmøte om bevaring av regnskogen.» 

Bilder papir: 

I papir er det to bilder. Et hovedbilde og et mindre bilde under hovedbilde, ved siden av 

tittelen. 

Hovedbildet er av Frankrikes president Emmanuel Macron og Brasils president Jair 

Bolsonaro. Macron sitter med albuene på bordet og hendene sammen, de holdes foran 

munnen. Macron har hevede øyenbryn som gir han rynket panne. Bolsonaro sitter med 

hendene foldet på bordet foran seg. Han har øyenbrynene presset mot hverandre. Begge sitter 

i dress. Bildeteksten er: «KJØLIG STEMNING: Frankrikes president Emmanuel Macron og 

Brasils president Jair Bolsonaro har alt annet enn en diplomatisk tone seg imellom.» 

Det mindre bildet er av brannmannskap som jobber med å slukke skogbrann. De står i det som 

ser ut il å være et jorde. Det er tre personer, som har på aeg gule arbeidsklær. Bildeteksten er: 

«REGNSKOGEN BRENNER: Hittil i år er det registrert over 70 000 branner i Brasils 

regnskoger – en økning på 83 prosent fra i fjor. Her kjemper brannmannskaper mot flammene 

i Apui i Amazonas den 31. august i år.» 
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Bilder nett: 

Hovedbildet på nett er av mange politikere, stående ved siden av hverandre. Eammanuel 

Macron lener seg frem over et bord, har venstre hånd på en mikrofon, smiler og har åpen 

munn. Foran Macron er fotografer som ser ut til å ta bilder. Bildeteksten er: «MIDTPUNKT: 

Frankrikes president Emmanuel Macron ba om ro da verdenslederne stilte seg opp for et 

fellesbilde. Til høyre for ham står Tysklands kansler Angela Merkel.» 

Bilde nummer to i saken kommer fire avsnitt ned i artikkelen. Det er et skjermbilde av en 

video. Skjermbildet er av en ku som ligger på en mørk bakke. Teksten på skjermbildet er: 

«Amazonas: Lukten av død». I videoen er bilder av brann, døde dyr, militærpersonell som går 

ombord i et fly, oversiktsbilde av skog, bilde av fly som slipper vann ned.  

Bilde nummer tre er det samme bildet som er med i papirversjon, men der som et lite bilde. 

Bildeteksten på nett er: «KONTROLL MED FLAMMENE: Brannmenn kjemper mot 

flammene i Apui i Amazonas 31. august i år.» 

Bilde nummer fire kommer fire avsnitt under bilde nummer tre. Bildet er det bildet som er 

hovedbilde i papir. Bildeteksten er den samme som i papir. 

Bilde nummer fem kommer seks avsnitt nedenfor bilde fem. Bildet er av Norges statsminister 

Erna Solberg, til venstre i bildet, og Tysklands kansler, Angela Merkel. De ser på hverandre, 

Erna vendt vekk fra kamera, mens Merkel mot kamera, som er skrått, foran til høyre for de to. 

Merkel smiler til Solberg. Bildeteksten er: «TOPPMØTE: Statsminister Erna Solberg satt ved 

siden av Tysklands kansler Angela Merkel under møtet om regnskogen.» 

Bilde nummer seks er to avsnitt nedenfor bilde nummer fem. Bildet er et skjermbilde av en 

video man kan se. Skjermbildet er av en grønn traktor som er på et jorde, bak traktoren kan 

man se at det brenner. Teksten på skjermbildet er: «VG Forklart: Amazonas brenner». 

Videoen viser bilder av traktoren som kjører på et brennende jorde. Det vises animasjoner for 

å visualisere hvor det brenner i Brasil og Sør-Amerika. Videre er det oversiktsbilder av 

branner, byer og intervju med en person fra Regnskogsfondet. 

Bilde nummer syv kommer ett avsnitt nedenfor bilde nummer seks. Bildet er et skjermbilde 

av en video man kan se. Skjermbildet er av Greta Thunberg. Thunberg har munnen halvveis 

åpen, er fremoverlent og ser rett til venstre for kamera. Kamera er plassert foran Thunberg, 

slik at man ser henne forfra. Teksten på skjermbildet er: «Opprørt Thunberg til FN: - At dere 
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tør!». Videoen er av Greta Thunbergs tale. Det er Thunberg, filmet fra forskjellige vinkler 

man som seer får se. 

Bilde åtte er kommer to avsnitt nedenfor bilde syv. Bildet er tatt på skrå, ovenfra og er av fem 

personer som sitter på stoler. En av disse personene er Norges statsminister Erna Solberg. 

Bildeteksten er: «KLIMATALE: Statsminister Erna Solberg var blant dem som fikk holde 

innlegg under FNs klimatoppmøte mandag.» 

Eksempel 2 Aftenposten, artikkel nummer 3: 

 

Figur 37: Eksempel 2 - forskjell papir og nett (papirartikkel) 

Artikkel publisert på nett, artikkel nummer 146: 

Lenke: https://www.aftenposten.no/verden/i/BRdn3w/greta-thunberg-raste-mot-

verdensledere-vi-kommer-aldri-til-aa-tilgi 

Forskjeller og likheter: 
Sett bort fra noen få språklige endringer er teksten lik på nett og i papiravis. En forskjell er 

tittel og ingress. 

Tittel nett:  
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«Greta Thunberg raste mot verdensledere: - Vi kommer aldri til å tilgi dere.»  

Ingress nett: 

«NEW YORK (Aftenposten): Hvordan våger dere! tordnet Thunberg til verdenslederne på 

FNs klimatoppmøte mandag.» 

Tittelen papir:  

«Greta Thunberg (16) til verdens politikere: - Vi kommer aldri til å tilgi dere» 

Ingress papir: 

«Hvordan våger dere! tordnet Greta Thunberg til verdenslederne på FNs klimatoppmøte i 

går.» 

Størst forskjell er det i bruken av bilder. På nett er første hovedbilde et skjermbilde av en 

video man kan se av Greta Thunbergs tale. På skjermbildet har Thunberg ikke noen grimaser, 

men ser heller nøytral ut i ansiktet. Munnen er halvveis åpen og blikket er festet til noe eller 

noen som er i hennes venstre utsyn. Bildeteksten er: «Opprørt Greta Thunberg til FN: - At 

dere tør!». Bildet er ikke med i papiravis. 

Bilder web: 

Bilde nummer to kommer etter to avsnitt med tekst. På dette bildet ser man Thunberg sittende 

på en stol, fremover-lent med et ark i sin venstre hånd, som hviler på låret. Den høyre hånden 

er løftet litt over låret, knyttet, bortsett fra pekefingeren som er ut- som at hun skal trykke ned 

på arket og låret. Bildet er tatt mens det Thunberg har munnen åpen, det ser ut som hun sier 

noe og er midt i et ord. Til tross for at bildet er tatt fra Thunbergs høyre side, på skrå, er det 

mulig å se at Thunbergs øyenbryn presses mot hverandre. Bildeteksten er: «Greta Thunberg 

taler i FN mandag». Bildet er ikke med i papiravis. 

Bilde nummer tre kommer tre avsnitt nedenfor bilde nummer to. Bildet er av USAs president 

Donald Trump, som går ned en trapp mens han holder seg i et gelender. Bildeteksten er: 

«Trump ankom New York søndag kveld, men ikke for å delta på klimatoppmøtet.» Bildet er 

ikke med i papiravis. 

Bilde nummer fire er av Norges statsminister Erna Solberg, som går opp en trapp med flere 

personer rundt seg. Bildet kommer to avsnitt under bilde nummer tre. Bildeteksten er: 

«Statsminister Erna Solberg på vei inn i FN mandag morgen.» Bildet er ikke med i papiravis. 



 84 

Bilde nummer fem er av Greta Thunberg. Thunberg er kledd i svart, står på det som ser ut 

som en båt og holder seg med høyre hånd til et bånd, mens hun holder den venstre hånden opp 

for å vinke. Bildet kommer fire avsnitt under bilde nummer fire. Bildeteksten er: «Aktivist 

Greta Thunberg får en stadig viktigere rolle i kampen mot klimaendringer.» Bildet er ikke 

med i papiravis. 

Bilde nummer seks er av Greta Thunberg som sitter i en stol til venstre for FNs 

generalsekretær António Gutteres. De håndhilser på hverandre og begge to lener seg litt mot 

den andre. Bildet kommer fire avsnitt under bilde nummer fem. Bildeteksten er: «Den svenske 

klimaaktivisten Greta Thunberg møter FNs generalsekretær Anónio Gutteres.» Bildet er ikke 

med i papiravis. 

Nederst i artikkelen er det i nettversjonen inkludert en mellomoverskrift og et avsnitt om 

Unicef sammen med et bilde av en post fra Unicef på sosiale medier hvor de ber voksne la 

være å mobbe og hetse unge mennesker som engasjerer seg for klimaet. I posten er det et 

bilde av Greta Thunberg som står ved en talerstol og smiler. Teksten tilhørende bildet er: 

«Kjære alle voksne på Facebook. Dette er en oppfordring til dere. De siste dagene har vi her 

på Facebook delt flere bilder og videoer av barn og unge som engasjerer seg for klimaet, og 

som lar sine stemmer bli hørt. Det er deres grunnleggende menneskerett. Det vi dessverre ser 

er voksne mennesker som mobber, hetser og kommer med hatefulle kommentarer rettet mot 

disse barna. Det kan vi ikke tolerere. Selv på våre egne Facebook-innlegg opplever vi hets av 

Greta Thunberg og de ... Se mer». Denne mellomoverskriften, avsnittet og bildet er ikke med i 

papiravisen. 

Papiravis: 

I papiravisen er det to bilder i artikkelen. Hovedbildet har en egen side. På bildet sitter Greta 

Thunberg i en stol, har en mikrofon foran seg, litt til venstre. Hun har sin høyre arm litt løftet, 

knyttet med pekefingeren ut. Munnen hennes er åpen, som kan tyde på at bildet er tatt mens 

hun sier noe. Øyenbrynene ser ut til å være presset litt mot hverandre. Hennes venstre øye er 

litt smalere enn det høyre øyet. Bildet ser ut til å være tatt samtidig eller ikke langt unna 

tidsmessig, fra bilde nummer to i nettartikkel- men forfra istedenfor fra litt skrått, fra siden. 

Bildeteksten er: «Den unge svenske klimaaktivisten Greta Thunberg var sint og hadde tårer i 

øynene da hun holdt en tordentale i FN i går». På bildet er det også teksten: «Greta Thunberg 

(16) til verdens politikere: - Vi kommer aldri til å tilgi dere» 
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Bilde nummer to er tatt lenger fra scenen hvor Greta Thunberg sitter i en stol ved siden av tre 

andre. På bildet er det mulig å se to skjermer som filmer Greta Thunberg, og hennes fjes er på 

to skjermer som befinner seg ved siden av scenen Thunberg sitter på. Bildeteksten er: «Greta 

Thunberg talte under åpningen av FNs klimatoppmøte i New York.» 

Mer om forskjeller og likheter: 

Det er en tydelig forskjell mellom publiseringer på nett og publiseringer i papir i VG og 

Aftenposten. I seks artikler som er publisert både på nett og i papir hos VG, er det totalt fire 

bilder i papirversjon. På nett har de samme artiklene totalt elleve bilder. Forskjellen ble funnet 

også i artikler publisert hos Aftenposten. Av 19 relevante artikler er 15 publisert både i papir 

og på nett. I papir hadde disse artiklene totalt 22 bilder, mens i publisering på nett var det 

totalt 53 bilder. 

VG: 

Hos VG er det seks artikler som er relevante, som er publisert både i papir og på web. I 

artiklene på nett inkluderes flere bilder generelt, men også flere bilder av Greta Thunberg. I en 

artikkel er Thunberg-delen av artikkelen ikke med i papir (artikkel 22), men med i nett-

versjonen (artikkel nr. 32). I andre artikler er det inkludert flere bilder generelt- og flere bilder 

av Greta Thunberg (se artikkel nummer 32, 39, 44, 46, 47, 251) enn hva som er i papir-

versjonen av artiklene (se nummer 22, 23, 25, 27, 28, 31). 

Aftenposten: 

Det samme er tilfelle i artikler som er publisert i Aftenposten – papir og Aftenposten – web. 

Med unntak av en artikkel publisert i papir, er det flere bilder generelt- og bilder av Greta 

Thunberg inkludert i nettversjonene av artiklene (se nr. 150, 153, 157, 158, 161, 154, 168, 

170, 165, 174, 175, 146, 166, 178, 167), enn hva som er i papir-versjoner (se nr. 4, 6, 7, 8, 9, 

11, 15, 16, 21, 18, 19, 3, 17, 2, 13). 

En artikkel skiller seg fra de andre ved å ha flere bilder i papir enn hva som er i nettversjon. I 

papirversjon av artikkelen (nr. 13), er det tre bilder og en karikaturtegning. Mens i 

nettversjonen (nr. 167) er det kun ett bilde. 
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Greta Thunbergs tale 
Artikkelen er publisert torsdag 26. september 2019. Artikkelen viser Greta Thunbergs tale i 

sin helhet. Funnet er et eksempel på hvordan Greta Thunbergs tale prioriteres av mediene 

gjennom uken, også etter publisering av forskningsrapporten. Artikkelen viser at Greta 

Thunberg i sin tale, som ble holdt mandag 23. september 2019, ikke nevner 

forskningsrapporten eller tema for forskningsrapporten som skulle bli publisert to dager 

senere. 
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Figur 38: Greta Thunbergs tale 
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Kapittel 5 - Oppsummering og diskusjon  
For å forsøke å svare på forskningsspørsmålet; Stjal Greta Thunberg oppmerksomhet fra 

forskningsrapporten som ble publisert på klimatoppmøtet i New York, USA, i september 

2019? har jeg gjennomført en kvantitativ og kvalitativ tekst- og innrammingsanalyse av 251 

artikler publisert på nett og i papir hos tre av de største mediene i Norge; NRK, VG og 

Aftenposten i en tidsbegrenset periode (Mediebedriftenes Landsforening, 2020).  

Det ble presentert to hypoteser i forkant av undersøkelsen: 

1. NRK vil på grunn av sin rolle som allmennkringkaster, publisere flest artikler om 

forskningsrapporten. Avisene Aftenposten og VG vil publisere flere artikler om 

klimatoppmøtet totalt sett fordi NRK har andre sendeflater, som TV og radio, som gjør 

at dekningen spres mellom sendeflatene. 

2. De yngre nyhetsleserne leser nyheter på nett, enten på internett, i nettavis eller 

gjennom sosiale medier (Mediebedriftenes Landsforening, 2020). Aftenposten og VG 

vil derfor publisere flere artikler generelt, og flere artikler om Greta Thunberg på nett 

enn i papir. VG vil ha flest artikler om Greta Thunberg av de tre mediene som er 

inkludert i undersøkelsen fordi VG har flest lesere på nett og dermed bruker kjendisen 

Thunberg som oppmerksomhetsmål for å nå sine lesere, mens NRK har publisert 

færrest artikler om Greta Thunberg. 

NRK publisert flest artikler om forskningsrapporten. Hypotesen nummer en ble bekreftet. 

Både VG og Aftenposten publiserte flere artikler på nett enn i papir. Begge publiserte flere 

artikler om Greta Thunberg på nett enn i papir. VG hadde flest nyhetsartikler om Greta 

Thunberg, men ikke flest artikler totalt sett. Dermed er hypotese nummer to avkreftet.  

Antallet artikler som handler om Greta Thunberg versus artikler om forskningsrapporten 

indikerer at Greta Thunberg stjal, eller ble viet mer oppmerksomhet enn forskningsrapporten 

som ble publisert på klimatoppmøtet. Antallet nyhetsartikler viser at Greta Thunberg var et 

prioritert tema for de tre utvalgte mediene, og for de to avisene ble det publisert flere artikler 

på nett (kodet som web-artikler) enn i papiravis. Det samstemmer bra med at lesere av nyheter 

bruker medienes nettsider og at avisenes digitale opplag vokser (MEDIENORGE, 2021). 

Antallet debattinnlegg om Greta Thunberg, og fraværet av debattinnlegg om 

forskningsrapporten forsterker inntrykket av at det var Greta Thunberg som var den utvalgte 

ukens store tema. 
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I underkapitlet om forventninger til undersøkelsen ble tanken om at VG hadde publisert flest 

artikler om Greta Thunberg beskrevet. Forventningen var basert på at VG var tidligere ute 

med å ta i bruk tabloide virkemidler enn Aftenposten, og bruker kanskje slike virkemidler i 

sterkere grad enn Aftenposten, samtidig som VG har flest lesere på nett. Dermed var det 

forventet at de ville bruke Greta Thunberg som et oppmerksomhetsmål for artikler publisert 

på nett. Funnene fra undersøkelsen viser at Aftenposten publiserte flest artikler om Greta 

Thunberg, som var noe overraskende. NRK publiserte mest om forskningsrapporten, som 

stemte med forventningen. Men NRK publiserte hovedsakelig notiser om 

forskningsrapporten. Aftenposten publiserte flest nyhetsartikler. Også et noe overraskende 

funn. 

I teorien-delen av oppgaven forsøkte jeg å sette den journalistiske kontekst og presentere 

litteratur som beskrev hvordan dramatikk tidligere har vært et sentralt element i dekningen av 

klimatoppmøter. Det ble også presentert meninger om hvordan journalister kan arbeide for å 

senke det som er blitt beskrevet som en «klimatrøtthet» i befolkningen og mediene. Funnene 

fra denne undersøkelsen viser at dramatiske elementer, og konsekvens-orientert dekning 

fremdeles er en del av klimajournalistikken, slik som Duarte og Eide har beskrevet. Denne 

undersøkelsen viser at de dramatiske elementene fremdeles er en del av klimatoppmøte-

dekningen. Den kvalitative undersøkelsen av dekningen av Greta Thunbergs tale på 

klimatoppmøtet viser at den inneholder dramatiske elementer (Duarte & Eide, 2018, s. 4). Det 

indikerer en bekreftelse på hva Holmaas og Hornmoen beskriver; at dramatiske fortellinger 

vies god plass i mediene. Greta Thunbergs tale treffer også bra på «skurk-offer»- retorikk som 

Holmaas skriver er populære elementer i mediene. Funnene viser også at politikken og 

politikere er hyppig benyttede kilder, og at lekfolk fremdeles ikke er en stor del av kildene 

som benyttes. Det bekrefter Brattfjords undersøkelse, som viste at det politiske aspektet 

dekkes bra i klimajournalistikken (Brattfjord, 2015, s. 103). Antallet artikler publisert på nett, 

og forskjellen i bildebruk mellom papir- og nettartikler, og bruken av bilder av Greta 

Thunberg i artikler og debattinnlegg som ikke direkte omhandlet Thunberg, kan antyde at 

avisene brukte Greta Thunberg som oppmerksomhetsmål for å tiltrekke seg oppmerksomhet 

og lesere på nett (Myllylahti, 2019).  

Videre i teori-delen ble litteratur som har sett på kjendisers rolle som aktivister introdusert. 

Her kommer det frem hvordan kjendiser både kan bidra til økt oppmerksomhet og en bedre 

dekning av media om klimasaken, forskning og klimaendringer, og samtidig forene kulturelle 

og politiske sfærer i den yngre befolkningen (Alexander, 2013, s. 355). Det beskrives hvordan 
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kjendiser fungerer i rommet mellom politikk, sosiale spørsmål og klima, som en veiledende 

referanse om hva vanlige folk skal tenke og føle om klimasaken og klimaendringer (Doyle, 

Farrell, & Goodman, 2017, s. 17). På den andre siden beskrives det hvordan budskapet 

kjendisene fronter om klima kan drukne i de rammer budskapet kommuniseres i og bli det 

som er beskrives som «spektakulære miljøvernet» (Doyle, Farrell, & Goodman, 2017). 

Litteraturen viser til konsertarrangementet «Live Earth» og Leonardo DiCaprios tale under 

Oscar-utdeling som eksempler hvor dette er tilfellet, og dermed resulterer i det som refereres 

til som meningsløse medieopptredener som ikke oppnår mer enn økt oppmerksomhet for en 

kort tidsperiode og begrenset politisk påvirkning. 

Denne undersøkelsen indikerer at Greta Thunberg stjal showet og ble viet mer 

oppmerksomhet enn forskningsrapporten. Som kan indikere at medienes lesere fikk mindre 

informasjon om forskningsrapporten og klima enn kjendisaktivisten Greta Thunberg. Både 

antall nyhetsartikler, debattinnlegg, bildebruk, omtale fremfor sitering, kildebruk og tema for 

artiklene bygger opp under det. Samtidig er det umulig å vite hvordan dekningen av 

forskningsrapporten hadde vært uten Greta Thunbergs deltagelse. På en side kan det nok 

argumenteres for at Greta Thunberg bidrar til «spektekulært miljøvern», hun fikk mye 

oppmerksomhet. Funnene indikerer at leserne ikke fikk en stor og bred dekning av 

forskningsrapporten. Funn av artikler som omhandlet både Greta Thunberg og 

forskningsrapporten viser at forskningsrapporten og Greta Thunberg til en viss grad sees som 

relevante opp mot hverandre.  

Men funnene viser også at de verktøy Greta Thunberg tar i bruk for etablering av nye 

tolkningsrammer kommer til uttrykk gjennom medienes dekning. Som dette eksempelet viser: 
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Figur 39: Eksempel 

Eksempelet demonstrerer hvordan leserne blir eksponert for verktøyene. I artikkelen beskrives 

Thunbergs følelser, kroppsspråk, engasjement og moralske verdier. Talen til Thunberg (figur 

38) viser også hvordan daglige gjøremål som å gå på skole adresseres av Thunbergs til 

verdens politikere og kommer til uttrykk gjennom mediene. Langtidstema som forurensning 

og teknologiske løsninger adresseres. De økonomiske elementene og hvordan de spiller inn, 

adresseres. Og gjennom dekningen og eksempelet kan man se hvordan hun fremstilles i en 

«guru»-rolle. Greta Thunberg beskrives og omtales som en som leder av medier og politikere. 

Som en person som forener millioner av mennesker til demonstrasjoner, og som en person 

som «... kommer til å ha større innflytelse på fremtiden enn de mektigste menneskene i verden 

i dag, inkludert Donald Trump», som hun blir omtalt som i eksempel-artikkelen over. 

Eksempelet viser hvordan politikere og politikk og Greta Thunberg dekkes sammen. Slik er 

Greta Thunberg blitt et nytt element som blir inkludert i dekningen av det politiske bildet som 

er i forbindelse med det politiske toppmøtet. Og det dramatiske bildet Thunberg beskriver blir 

et tilleggs-element til de dramatiske konsekvenser som beskrives forskningsrapporten og 

dekningen av den, som fremdeles er til stede. Det er indikasjoner på at Thunberg oppnår det 

som personer som innehar «guru»-rollen beskrives å evne; å være dyktige til å bruke mediene 
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til å fremme sin sak, og gjøre det på en måte som gjør at deres holdninger virker upåklagelig. 

Noe som igjen gir personen som innehar eller tildeles rollen, en moralsk og åndelig autoritet 

(Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020).  

Og hvis Greta Thunberg er en «guru», som samler mennesker, så innehar hun kanskje den 

privilegerte posisjonen hvor hun kan endre diskursen rundt klima. Det vil være en delvis 

forklaring på hvorfor hun stjeler oppmerksomheten i medienes dekning. Som det ble gjort 

rede for i den journalistiske konteksten dekker mediene det som anses å være vesentlig for 

mange mennesker. Hvis mange mennesker anser Greta Thunberg for å være en leder, vil det 

havne under vesentlighetskriteriet mediene arbeider etter. Slik endrer Thunberg hvordan 

mediene presenterer klima på, fordi de presenterer språket hun snakker. Dermed er det et 

potensial for denne kjendisstatusen til å forandre diskursen om klima, og dermed kan det være 

bra for klimasaken. Det som kommer frem, er at dekningen ikke i stor grad handler om 

dramatiske konsekvenser beskrevet som katastrofe-vinkling diskursen, den handler om Greta 

Thunberg. Funnet som viser at verktøyene for tolkningsrammer kommer til uttrykk i 

dekningen, demonstrerer hvordan klima settes i en kulturell og sosial kontekst, som kan bidra 

til en kollektiv refleksjon (Gess, 2012). Dekningen kan dermed bidra at det etableres nye 

tolkningsrammer for forståelsen for klima og klimaendringer. Som igjen kan bidra til at flere 

forstår informasjon om klima. Det kan bidra til en opplyst offentlig debatt og til at lekfolk kan 

ta opplyste valg (Brurås, 2014). 

Begrensninger 
Den største begrensningen til denne undersøkelsen er omfanget og størrelsen. Tre av de 

største mediene i Norge er valgt ut på bakgrunn av sin størrelse og antall lesere. Men Norge 

har et bredt utvalg medier som daglig publiserer nyheter, og som dermed hadde vært relevant 

å inkludere i undersøkelsen. At undersøkelsen bare ser på skriftlige artikler publisert på nett 

og i papiravis er også en begrensning. For å kunne generalisere vil det være nødvendig å 

inkludere flere medier. NRKs høye antall notiser kan indikere at det er tatt redaksjonelle valg 

om å dekke toppmøtet på andre sendeflater, som TV og radio. En tale er verbal og visuell, 

elementer som kan være bedre tilpasset TV og radio. Med tanke på sosiale mediers 

tilrettelegging for videoer vil det også være en anledning for de redaksjonelle mediene å lage 

videoer for publisering på slike plattformer. Det høye antallet skjermbilder av videoer som er 

mulig for leser å kunne se indikerer at det ville vært hensiktsmessig. 

Validiteten, om man faktisk undersøker det man ønsker å undersøke, er forsøkt sikret 

gjennom utformingen av søkeord i innhenting av data og ved å bruke offentlig tilgjengelige 
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kilder for dette. En svakhet er at det var nødvendig å lete artikler opp to steder, gjennom 

Retriever og deretter gjennom søkemotor på internett eller hos medienes egne arkiv. Gjennom 

avisabonnement hos VG og Aftenposten ble det sikret tilgang til deres arkiv for e-avis og 

publiserte artikler på nett som kunne ligge bak betalingsmur. Dette gjorde arbeidet 

tidkrevende. Søkeordene er basert på forskningsrapportens tema, arrangør av toppmøtet og 

Greta Thunbergs navn. Spørsmålene til artiklene som ble innhentet, er laget på bakgrunn av 

undersøkelsens problemstilling, for å finne svar på denne, og flere er laget på bakgrunn av 

litteraturen som er inkludert i teorikapitlet. En svakhet er at det ikke er gjennomført koding av 

en utenforstående for å teste reliabiliteten til kodingen og hvor godt spørsmålene finner svar 

på det som er forsøkt å finne i artiklene. 

Selve kodingen ble gjort i word, noe som gjorde arbeidet svært tidkrevende. På grunn av 

pandemien ble undervisning i statistikk og metode, MEVIT 4800 snudd om på og gjort 

digital. Det gjorde opplæring i statistikk-programvaren SPSS utfordrende, og det ble ansett 

som mer tidkrevende å lære seg programmet enn å gjennomføre koding manuelt i word. Med 

tilstrekkelig opplæring i programvaren kunne kodingsarbeidet vært mindre tidkrevende. 

Videre undersøkelser 
I utgangspunktet var idéen for denne oppgaven å gjøre intervjuer med journalister i tillegg til 

en tekstanalyse, for å få større innsikt i valg og prioriteringer gjort av redaksjonene i 

dekningen av en klimakjendis, forskningsrapport og klimatoppmøte. Det var ikke mulig å 

gjennomføre på grunn av oppgavens omfang. For videre studier kan det være interessant å 

undersøke «spektakulært miljøvern», forsvinner budskapet i det spektakulære? Hva sitter 

lesere igjen med etter å ha lest artikler om Greta Thunberg? 
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Vedlegg 1: Kodebok 

Generell informasjon 

Denne oppgaven studerer artikler publisert i de tre mediene NRK, VG og Aftenposten. 

Oppgaven inkluderer artikler som er publisert på både nett og i papiravis, gjennom kvantitativ 

og kvalitativ tekstanalyse. Hensikten er å identifisere elementer i artiklene som kan gi svar på 

forskningsspørsmålet: Stjal Greta Thunberg oppmerksomhet fra forskningsrapporten som ble 

publisert på klimatoppmøtet i New York, USA, i september 2019? I tillegg kommer 

underspørsmålene om verktøyene for etablering av nye tolkningsrammer for klima kommer til uttrykk 

gjennom medienes dekning, og hvilken rolle som klimakjendis Greta Thunberg gis? Det er også 

inkludert spørsmål til teksten for å kunne si noe om journalistiske konteksten. 

Fremgangsmåte: 

- Før koding av artikkel vil artikkelen bli lest i sin helhet. 

- Deretter vil artikkelen bli kodet gjennom de forskjellige variablene med tilhørende 

spørsmål til teksten, i rekkefølgen av variablene, fra en til tolv. 

Sortering: 

Artikler kodes i eget word-dokument med et skjermbilde eller lenke av og til artikkelen 

(sorteres etter nummer, første artikkel fra nummer 1 og videre. Defineres som artikkel-id). 

Artikler publisert på nett av de tre mediene som handler om politikere eller politikk i 

forbindelse med klimatoppmøtet kategoriseres i en egen kategori. Det gjøres basert på kilder 

og tema i artikkel, og for å kunne få vite mer om hva som dekkes i forbindelse med 

toppmøtet, og dermed kunne si noe mer om dekningen. 

Variabler (V) 

V1 – navn på koder: Michael 

V2 – Medium og tittel: 

Her skal det noteres i hvilket medium artikkelen er publisert i og tittel på artikkelen. Artiklene 

kodes etter hvilket medium som har publisert artikkelen, og for VG og Aftenposten er det 

også kodet for om artikkelen er publisert på web eller i papir-avis. Forskjeller mellom artikler 

publisert i papiravis og på nett vil registreres. Det fordi hvilket hvor artikkelen er publisert, 

om det er i papiravis eller på nett kan ha betydning for meningen i artikkelen. En artikkel 

publisert i papiravis kommer til syne for leseren i sin helhet når leseren blar opp på siden den 

er på. En avisrtikkel er tildelt en begrenset plass i avisen, som tilsvarer et bestemt antall tegn og et 

visst antall bilder, eller kanskje ikke bilder i det hele tatt. Artikler på nett muliggjør flere tegn 
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fordi det ikke er tegnbegrensning. Det tillater også flere bilder i artikkelen fordi det ikke er 

plassbegrensning og det gir anledning til å inkludere videoer i artikkelen. Mer tekst og flere 

bilder kan ha innflytelse på hvordan artikkelen leses. Mer tekst kan bety flere 

mellomoverskrifter, som sammen med flere bilder kan gjøre at leser ikke leser hele teksten, 

men heller ser bilder og leser mellomoverskrifter og bildetekst (Østbye, Helland, Knapskog, 

& Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, s. 70).  

2.1 NRK 

2.2 VG – papir 

2.3 VG – web 

2.4 Aftenposten – papir 

2.5 Aftenposten – web 

V3 – Publiseringsdato 

Dato for publisering angis: dd.mm.åååå. For eksempel: 23.09.2019. Hvilken dato artikkelen er 

publisert på kodes for å kunne se hvilke dager hvilket tema gis mest oppmerksomhet, slik vil 

teksten settes i kontekst for når den ble produsert og konsumert (Østbye, Helland, Knapskog, 

& Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, s. 71). 

V4 – Sjanger 

Her skal det noteres hvilken sjanger artikkelen går under. Sjanger er relevant å inkludere for å 

kunne si noe om hvordan klimatoppmøtet, forskningsrapporten og Greta Thunberg dekkes. Er 

det prioritert tema på nyhetsplass, eller det et tema som engasjerer som det er stor debatt rundt, 

eller blir det nevnt kort i en notis? Det vil kunne si noe ytterligere om tekstens sosiale 

funksjon. Er det er en nyhetssak for å opplyse og informere lesere, eller er det et debattinnlegg 

som svarer på en annet innlegg og som dermed inngår i en offentlig samtale. Det vil også 

indirekte si noe om hvordan artikkelen konsumeres og hvem som er publikum (Østbye, 

Helland, Knapskog, & Larsen, Metode-bok for mediefag, 2007, s. 71). 

4.1 Nyhetsartikkel 

4.2 Reportasje 

4.2.1 Nyhetsreportasje 

4.2.2 Featurerortasje 

4.3 Notis 

4.4 Debattinnlegg – leserbrev 

4.5 Kommentarartikkel 
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4.6 Lederartikkel 

4.7 Kronikk 

4.8 Anmeldelse 

4.9 Annet 

V5 – Artikkelforfatter 

Her skal navn på artikkelforfatter noteres. Hvis artikkelen er produsert av et nyhetsbyrå, skal 

det noteres. Forfattere av artikkelen, om det er journalist eller om det er et nyhetsbyrå som 

står som forfatter vil også kunne si noe om hvorvidt det er en prioritert nyhet for mediet. 

5.1 Artikkelforfatter (journalist, kronikkforfatter eller forfatter at debattinnlegg) 

5.2 Nyhetsbyrå 

V6 – Hvilke kilder er benyttet i artikkelen? 

Hvilke kilder det er som er inkludert og brukt i artikkelen registreres. I en artikkel kan det være 

flere kilder. Hvilke kilder som inkluderes i en artikkel kodes i henhold til definerte kategorier 

for å kunne si noe om hvem det mediene slipper til i sin dekning, og hvem mediene anser å 

være relevante kilder i sin dekning. Variabelverdien andre er inkludert for å begrense antallet 

variabelverdier. 

6.1   Politiker 

6.1.1 Norske politikere 

6.1.2 Internasjonale politikere 

6.2 Forskningsrapport 

6.3 Forsker/ekspert 

6.4 Klimakjendis 

6.5 Vanlig borger 

6.6 Andre 

V7 – Siteres eller omtales Greta Thunberg? Eller nevnes ikke Greta Thunberg? 

Det registreres om Greta Thunberg siteres eller omtales. Om Greta Thunberg siteres, nevnes og 

omtales eller ikke omtales i det hele tatt i en artikkel bidrar til å kunne si noe om hvordan 

Greta Thunberg dekkes av mediene og hvorvidt en artikkel handler om Greta Thunberg. En 

artikkel som siterer Thunberg vil mest sannsynlig omtale Thunberg i tillegg, men vil kodes som 

sitering. 
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7.1 Greta Thunberg nevnes i artikkelen 

7.1.1 Greta Thunberg siteres i artikkelen 

7.1.2 Greta Thunbergs person omtales uten sitering i artikkelen (alder, 

kjønn, nasjonalitet, aktivitet og/eller fremtoning) 

7.2 Greta Thunberg nevnes ikke i artikkelen 

V8 – Hva er tema for artikkelen? 

Artiklene kodes etter tema for artikkelen. Noen artikler vil være kategorisert av mediet selv. I 

artikler hvor dette ikke er gjort vil koder definere dette etter gjennomlesing. Tema for en 

artikkel kodes for å kunne si noe om hvilke tema som dekkes og trekkes frem i dekningen. En 

artikkel kan ta for seg flere tema, dermed vil ikke variabelverdiene ikke utelukke hverandre. 

Andre tema, som for eksempel sport er ikke inkludert fordi det er ansett som lite sannsynlig at 

en artikkel som har sport som tema er relevant for undersøkelsen. 

8.1 Politikk: artikkelen handler om norsk eller internasjonal politikk. 

8.2 Økonomi: artikkelen handler om forretningsliv, økonomi, finans, industri eller markeder. 

8.3 Ulykker: artikkelen handler om (plutselige) hendelser hvor mennesker, eiendom eller 

natur er offer for skade. 

8.4 Sosiale spørsmål: artikkelen handler om arbeidsliv, helsesektor, utdanning, minoriteter, og 

forbruk. 

8.5 Krim: artikkelen handler om kriminelle aktiviteter i Norge og internasjonalt. Inkluderer 

aktiviteter økonomisk kriminalitet og miljøkriminalitet og mer. 

8.6 Hverdagsliv: artikkelen handler om hverdagslige hendelser og gjøremål. 

8.7 Kultur: artikkelen handler om nyheter fra kultursektoren, markeringer av forskjellige slag, 

og andre kuriositeter. 

8.8 Forskning: artikkelen handler om forskning. 

8.9 Person: artikkelen er personfokusert, sitat eller handling av en person fremheves, mer enn 

politikk eller forskning- vil si at det trekkes frem i tittel eller ingress. 
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V9 – Hvilken kategori av klimakjendiser passer best til hvordan Greta Thunberg blir 

beskrevet? 

Kategoriene er med for å kunne si noe om hvilke roller som kommer til uttrykk igjennom 

medienes kilder i medienes dekning av Greta Thunberg. Kategoriene er inkludert for å kunne 

si noe om hvordan mediene fremstiller og omtaler Greta Thunberg. Det kan igjen bidra til å 

forklare hvorfor Greta Thunberg dekkes av mediene. Kategoriseringen vil skje ved at koder 

spør hvilken av de forhåndsbestemte kategoriene passer best med hvordan Greta Thunberg 

omtales eller beskrives i artikkelen. De forhåndsbestemte kategoriene er hentet fra Abidin, 

Crystal, Brockington, Dan og Goodmans artikkel om hvilke forskjellige kategorier det finnes 

av klimakjendiser (Abidin, Brockington, Goodman, Mostafanezhad, & Richey, 2020). 

9.1 Kjendisdyr 

9.2 Ambassadør 

9.3 Hvite helter 

9.4 Urfolks- helter og heltinner 

9.5 Guruer 

9.6 Kommersielle tv-produkter 

9.7 Entreprenører 

9.8 Intellektuelle aktivister 

9.9 Vanlige mennesker 

9.10 Ikke relevant 

V10 – Hvem og hva er det bilde av i artikkelen? 

Her skal det registreres om det er bilde tilhørende artikkelen, og hva det eventuelt er bilde av. 

Hvem og hva det er bilder av i artiklene kodes for å bidra til å kunne si noe om hva som er 

hovedelementet i en artikkel. Antall bilder vil ikke registreres. Det registreres hvis det er 

minst ett bilde av en variabelverdi. En artikkel kan inneholde flere bilder av samme tema, men 

i kodingen vil det kun bli registrert en gang. Dermed vil en registrering bety at det er minst et 

bilde av den registrert kategorien. En artikkel kan inneholde flere bilder, dermed vil ikke 

variabelverdiene ikke utelukke hverandre. Kategoriene er basert på forventninger til funn; 

klimatoppmøtet var en samling av politikere, Greta Thunberg var invitert for å holde en tale 
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og det ble publisert en forskningsrapport om klima og miljø. Variabelverdien annet er 

inkludert for å kategorisere profilbilder av kilder og andre bilder som ikke er forventet å finne. 

10.1 Artikkelen har ikke tilhørende bilde 

10.2 Bilde av Greta Thunberg 

10.3 Bilde av politikere 

10.4 Bilde av Greta Thunberg og politikere 

10.5 Bilde av natur/klima 

10.6 Bilde av annet 

V11 – Er artikkelen løsningsorientert eller dramatisk fremstilt, og inkluderer den utdypende 

bakgrunnsinformasjon? 

Spørsmålet vil bidra til å si noe om hvordan mediene dekker toppmøtet, en klimakjendis´ tale 

og publiseringen av en forskningsrapport. Er det dramatiske konsekvenser av klimaendringer 

som gis mest oppmerksomhet eller er det løsninger på problemer som presenteres og gis mest 

oppmerksomhet? Inneholder artiklene vesentlig bakgrunnsinformasjon om tema som dekkes 

eller er det en hendelse og dramatikken omkring hendelsen som omtales. Det kan si noe om 

medienes vinkling av artikler og om hvilken type informasjon leser av artiklene får mulighet 

til å tilegne seg. Kriteriene er basert på litteraturen om hvordan klimajournalistikken og 

dekningen av tidligere klimatoppmøtet har vært preget av en katastrofevinkling (Duarte & 

Eide, 2018, s. 5). Variabelverdiene i variabelen utelukker ikke hverandre. En artikkel kan 

være dramatisk fremstilt, men med utfyllende bakgrunnsinformasjon. Bakgrunnsinformasjon 

vil si at spørsmålene alle eller flere av spørsmålene hvem, hva, hvordan og hvorfor er 

inkludert i artikkelen. Spørsmålsordene bidrar til å sette nyhetene eller artiklene inn i en 

kontekst og sammenheng. Journalistikk kan være underholdene, og skal være både lettfattelig 

og engasjerende, men det handler om fakta og ikke fiksjon (Brurås, 2014, s. 17). 

11.1 Tema for artikkelen presenteres med utfyllende bakgrunnsinformasjon og/eller løsning 

(forskning eller historiske fakta) 

11.2 Natur- og vitenskapsdrama: Konsekvenser presenteres i en dramatisk fremstilling (for 

eksempel forskning presentert med hovedtyngde på hvilke konsekvenser klimaendringer kan 

gi uten utfyllende bakgrunnsinformasjon og beskrivelse av hva som kan gjøres for å unngå 

konsekvenser) 
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11.3 Politisk drama: politiske uenigheter tydeliggjøres 

11.4 Passer ikke i overnevnte kategori 

V12: Hvilke tolkningsrammer kommer til uttrykk gjennom medienes dekning av Greta 

Thunberg og andre kilder?  

Spørsmålene er laget med utgangspunkt i den eksisterende litteraturen for å kunne si noe om 

hvordan verktøyene kommer til uttrykk gjennom mediene (Lakoff, 2010) (Vavilov, 2019). 

Artiklene kodes i denne variabelen for å se om disse verktøyene som beskrives at bør tas i 

bruk og allerede er tatt i bruk av Greta Thunberg, kommer til uttrykk i de utvalgte medienes 

dekning. Det kan si noe om hvilke av disse verktøyene publikum eksponeres for gjennom 

mediene, og hvorvidt Greta Thunberg bidrar til etablering av nye tolkningsrammer for klima 

og klimaendringer og på den måten endrer diskursen om klimaet. 

12.1 Følelser og moralske verdier trekkes frem (for eksempel gjennom å fortelle en 

historie)? 

12.1.1 Ja 

12.1.2 Nei 

12.2 Fagspråk; fakta, tekniske begreper inkluderes? 

12.2.1 Ja 

12.2.2 Nei 

12.3 Ansvar for endring adresseres? 

12.3.1 Ja 

12.3.2 Nei 

12.4 Adresseres hverdagslige hendelser og gjøremål i nåtid eller rettes det oppmerksomhet 

mot historiske eller fremtidige hendelser/gjøremål? 

12.4.1 Ja, historisk 

12.4.2 Ja, nåtid 

12.4.3 Ja, fremtid 

12.4.4 Ja, flere 
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12.4.5 Nei, ingen 

12.5 Adresseres det som kan defineres som langtids-tema (økonomi, matproduksjon, 

reiser, energiproduksjon og lignende)? 

12.5.1 Ja 

12.5.2 Nei 

12.6 Omtales kroppsspråk? 

12.6.1 Ja 

12.6.2 Nei 

12.7 Greta Thunbergs følelser beskrives? 

12.7.1: Ja 

12.7.2: Nei 

12.8 Artikkelen handler ikke om Greta Thunberg 
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Eksempel 1: 
Artikkel 4: 

V1: Michael 

V2: Aftenposten papir: «- Minner om den ikoniske «I have a dream»-talen til Martin Luther 

King Jr.» 

V3: 25.09.2019 

V4: 4.1: Nyhetsartikkel 

V5: 5.1: Maria T. Pettrém - journalist 

V6: 6.3: Forsker/ekspert + 6.4: klimakjendis 

V7: 7.1.1: Greta Thunberg siteres i artikkelen 

V8: 8.1: Politikk + 8.9: person 

V9: 9.5: Guruer 

V10: 10.2: Bilde av Greta Thunberg + 10.6: annet (Martin Luther King Jr.) 

V11: 11.3: Politisk drama: politiske uenigheter tydeliggjøres 

V12: 12.1.1: Følelser og moralske verdier trekkes frem + 12.2.2: ikke fagspråk + 12.3.1: 

ansvar for endring adresseres + 12.4.2: nåtid + 12.5.2: nei: langtids-tema adresseres ikke + 

12.6.1: Kroppsspråk omtales + 12.7.1: Thunbergs følelser omtales 

Bilde av artikkelen: 
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Figur 40: Eksempel koding - Aftenposten - papir 

 

Eksempel 2: 
Artikkel 27: 

V1: Michael 

V2: 2.2: VG papir: «Geniet Greta Thunberg» 

V3: 27.09.2019 

V4: 4.7: Kronikk 

V5: 5.1: Kronikkforfatter: Dagfinn Nordbø – satiriker og forfatter 

V6: 6.4: Klimakjendis + 6.6: andre: det refereres til Harald Birkevold (journalist i Stavanger 

Aftenblad) 

V7: 7.1.1: Greta Thunberg siteres 

V8: 8.9: Person: artikkelen handler om Greta Thunberg, hennes tale og engasjement for å 

hindre ytterligere klimaendringer 
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V9: 9.5: Guruer: Thunberg omtales som en person som engasjerer og som får følgere 

V10: 10.2: Bilde av Greta Thunberg 

V11: 11.1: Tema for artikkelen presenteres med utfyllende bakgrunnsinformasjon + 11.3: 

politisk drama: politiske uenigheter tydeliggjøres 

V12: 12.1.1: følelser og moralske verdier trekkes frem + 12.2.2: fagspråk brukes ikke + 

12.3.1: ansvar for endring adresseres + 12.4.1: historisk: både Thunbergs tidligere taler 

omtales, samt tidligere hendelser som omtales som historiske + 12.5.1: langtidstema omtales; 

politisk vilje + 12.6.2: kroppsspråk omtales ikke + 12.7.1: Greta Thunbergs følelser beskrives 

Bilde av artikkelen: 
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Figur 41: Eksempel koding VG - papir 

Eksempel 3: 
Artikkel 33: 

V1: Michael 

V2: 2.3: VG web: "Opprørt Thunberg i FN: - Hvordan våger dere?" 

V3: 24.09.2019 
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V4: 4.1: Nyhetsartikkel 

V5: 5.1: Maria Mikkelsen (journalist) og Thomas Nilsson (foto) 

V6: 6.4: Klimakjendis + 6.1.1: norske politikere + 6.1.2: internasjonale politikere  

V7: 7.1.1: Greta Thunberg siteres i artikkelen 

V8: 8.1: 8.9: Person + 8.1: Politikk + 8.2: økonomi + 8.6: hverdagsliv (Thunberg sier hun 

burde være på skolen) 

V9: 9.5: Guruer 

V10: 10.2: Bilde av Greta Thunberg + 10.6: annet: bilde av demonstrasjon + 10.3: bilde av 

politikere 

V11: 11.3: Politisk drama 

V12: 12.1.1: Følelser og moralske verdier trekkes frem + 12.2.2: fagspråk brukes ikke + 

12.3.1: ansvar for endring adresseres + 12.4.4: Thunberg retter oppmerksomhet mot både 

historiske valg og fremtidige valg + 12.5.1: langtidstema adresseres + 12.6.2: kroppsspråk 

omtales ikke + 12.7.1: Thunbergs følelser beskrives 

Bilder av web-artikkel: 
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Figur 42: Eksempel koding VG - web 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/rAX3bw/opproert-thunberg-i-fn-hvordan-vaager-dere 

Eksempel 4: 
Artikkel 19: 

V1: Michael 

V2: 2.4: Aftenposten papir: «Dette trenger du å vite» 

V3: 26.09.2019 

V4: 4.1: Nyhetsartikkel 

V5: 5.1: Ole Mathismoen, journalist 

V6: 6.2: Forskningsrapport (artikkelen er tilhørende artikkel på forrige dobbelside: artikkel 

18: Ekstrem stormflo vil ramme minst en gang i året) 

V7: 7.2: Greta Thunberg nevnes ikke i artikkelen 

V8: 8.8: Forskning + 8.3: ulykker (konsekvenser av klimaendringer) 

V9: 9.10: Ikke relevant: det er forskningsrapporten som omtales 

V10: 10.5: Bilde av natur/klima 
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V11: 11.1: Tema for artikkelen presenteres med utdypende bakgrunnsinformasjon + 11.2: 

natur- og vitenskapsdrama 

V12: 12.8: Artikkelen handler ikke om Greta Thunberg 

Bilde av artikkelen: 

 

Figur 43: Eksempel koding Aftenposten - papir 

Eksempel 5: 
Artikkel 135: 

V1: Michael 

V2: 2.1: NRK: "Se hvordan isbreene på Svalbard har krympet de siste hundre årene" 

V3: 27.09.2019 

V4: 4.2.1: Nyhetsreportasje 

V5: 5.1: Kristine Hirsti, Joakim Digernes-Nordstöm 

V6: 6.2: Forskningsrapport + 6.3: forsker/ekspert: Erik Schytt Holmlund (Universitetssenteret 

på Svalbard)  
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V7: 7.2: Greta Thunberg nevnes ikke i artikkelen 

V8: 8.8: Forskning 

V9: 9.10: Ikke relevant 

V10: 10.5: Bilde av natur/klima: åtte bilder + 10.6: bilde av annet: bilde av forskerteam 

V11: 11.2: Natur- og vitenskapsdrama + 11.1: tema for artikkelen presenteres med utfyllende 

bakgrunnsinformasjon 

V12: 12.8: Artikkelen handler ikke om Greta Thunberg Thunberg 

Bilder av artikkelen: 
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Figur 44: Eksempel koding NRK 

Lenke til artikkel (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/xl/se-hvordan-isbreene-pa-svalbard-har-krympet-de-siste-hundre-

arene-1.14698584 
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Vedlegg 2: Oversikt relevante artikler kategorisert: 
Artiklene er referert til ved sitt nummer.  

Artikler Greta Thunberg: 
3, 4, 7, 8, 9, 11, 14, 21, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 40, 44, 45, 46, 47, 48, 90, 99, 100, 102, 103, 

150, 154, 156, 157, 158, 161, 164, 165, 168, 170, 171, 172 

Totalt: 38 artikler 

Artikler Thunberg og forskningsrapport: 
13, 23, 39, 63, 96, 97, 153, 160, 167 

Totalt: 9 artikler 

Artikler Thunberg og politikere: 
5, 10, 12, 15, 16, 32, 33, 35, 37, 38, 41, 42, 43, 49, 50, 89, 91, 94, 98, 101, 146, 147, 148, 152, 

162, 163, 169 

Totalt: 27 artikler 

Artikler forskningsrapport: 
2, 6, 17, 18, 19, 31, 62, 87, 104, 105, 106, 116, 133, 134, 135, 138, 166, 173, 174, 175, 178, 

202, 251 

Totalt: 23 artikler 

Artikler som ikke handler om verken Thunberg, kjendisengasjement eller forskningsrapporten, men om 
politikk og politikere i forbindelse med toppmøtet: 
22, 34, 36, 51, 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60, 61, 64, 65, 66, 67, 68, 69, 71, 72, 73, 79, 88, 92, 93, 

107, 108, 109, 110, 111, 112, 113, 114, 115, 119, 120, 121, 122, 124, 126, 149, 151, 176, 177, 

180, 181, 182, 185, 189, 190, 191, 192 

Totalt: 52 artikler 

Ikke relevant: 
1, 20, 52, 53, 70, 74, 75, 76, 77, 78, 80, 81, 82, 83, 84, 85, 86, 95, 117, 118, 123, 125, 127, 

128, 129, 130, 131, 132, 136, 137, 139, 140, 141, 142, 143, 144, 145, 155, 159, 179, 183, 184, 

186, 187, 188, 193, 194, 195, 196, 197, 198, 199, 200, 201, 203, 204, 205, 206, 207, 208, 209, 

210, 211, 212, 213, 214, 215, 216, 217, 218, 219, 220, 221, 222, 223, 224, 225, 226, 227, 228, 

229, 230, 231, 232, 233, 234, 235, 236, 237, 238, 239, 240, 241, 242, 243, 244, 245, 246, 247, 

248, 249, 250 

Totalt 102 artikler  
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Vedlegg 3: Kodede artikler 
Artikkel 1: 
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Artikkel 2:

 

Artikkel 3: 
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Artikkel 4: 
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Artikkel 5: 

 

Artikkel 6: 
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Artikkel 7: 
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Artikkel 8: 
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Artikkel 9: 



 130 

 

Artikkel 10: 
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Artikkel 11: 
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Artikkel 12: 
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Artikkel 13: 
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Artikkel 14: 

 

Artikkel 15: 
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Artikkel 16: 
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Artikkel 17: 
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Artikkel 18: 
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Artikkel 19: 
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Artikkel 20: 
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Artikkel 21: 
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Artikkel 22: 

 

Artikkel 23: 
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Artikkel 24: 
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Artikkel 25: 
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Artikkel 26: 
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Artikkel 27: 
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Artikkel 28: 
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Artikkel 29: 
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Artikkel 30: 
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Artikkel 31: 
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Artikkel 32: 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/K31k6X/macron-til-vg-om-amazonas-allianse-

bolsonaro-boer-bli-med-i-gjengen 

Artikkel 33: 
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Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/rAX3bw/opproert-thunberg-i-fn-hvordan-vaager-dere 

Artikkel 34: 

Lenke til notisen (hentet 6. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/trump-dukket-uventet-opp-i-fn.XwLMlGqP6oAe 

Artikkel 35: 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/BRdeWQ/retorikk-ekspert-trump-svarer-thunberg-med-

aa-gi-henne-langfingeren 

Artikkel 36: 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/mRaWml/amazonas-topper-hevder-de-er-naer-loesning-

med-norge 

Artikkel 37: 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/vQXd9B/solberg-ut-mot-trumps-thunberg-tweet-boer-

la-vaere-aa-sjikanere 

Artikkel 38: 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/wPXJa4/greta-thunberg-slaar-tilbake-mot-trump-i-

talkshow-selvsagt-kom-han-til-aa-skrive-det 

Artikkel 39: 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/innenriks/i/0n0JRo/elvestuen-til-klimaskeptikere-de-tar-feil 

Artikkel 40: 

Lenke til artikkelen (hentet 6. mai 2021): 
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https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/jdXRow/500000-marsjerte-med-thunberg-i-canada-et-

kompliment-at-folk-vil-kneble-oss 

Artikkel 41: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/innenriks/i/xPXXoV/klimakamp-mellom-ap-raymond-og-lo-topp 

Artikkel 42: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/i/VbkXxd/krangel-i-oslo-frp-etter-avstemming-om-klimahysteri 

Artikkel 43: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/innenriks/i/GGKXK4/partitopper-i-aapen-strid 

Artikkel 44: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/pLXxl6/en-polariserende-klimaheltinne 

Artikkel 45: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/greta-thunberg-faar-pris.M5YBRDhrxP15 

Artikkel 46: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/LALKpx/geniet-greta-thunberg 

Artikkel 47: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/4qvMK6/greta-thunberg-til-skavlan-begynte-paa-fn-

talen-i-juni 

Artikkel 48: 
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Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/70LWrK/greta-thunberg-hat-i-russland-tegn-paa-

totalitaer-ideologi 

Artikkel 49: 

Lenke til notisen (hentet 7. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/slettet-kontroversiell-klimaavstemning-paa-

facebook.YIwg-nZ9wUIY 

Artikkel 50: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/JoM0L7/full-fyr-i-frps-floeyer 

Artikkel 51: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/kJXxwQ/skjebnedag-for-boris-johnson 

Artikkel 52: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/trump-fortjener-nobels-fredspris.6rQ_mfqQTchh 

Artikkel 53: 

Lenke til kronikken (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/0n0r92/ap-medlem-en-seier-til-som-denne-og-vi-er-

fortapte 

Artikkel 54: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/GGKJlm/bolsonaro-gikk-i-strupen-paa-verdenslederne 

Artikkel 55: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. mai 2021): 



 155 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/P9mLpb/trump-i-fn-fremtiden-tilhoerer-patrioter 

Artikkel 56: 

Lenke til notisen (hentet 8. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/vil-fortsette-aa-holde-tilbake-penger-til-

ukraina.pOU0cmqWr-k8 

Artikkel 57: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/2GKwxR/trump-om-demokratenes-riksrett-oenske-en-

total-heksejakt 

Artikkel 58: 

Lenke til notisen (hentet 8. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/trump-en-total-heksejakt.cFT9Kk0mneD5 

Artikkel 59: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/LALQEq/urfolksleder-om-bolsonaros-fn-tale-sjokkert 

Artikkel 60: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/BRd48Q/boris-johnson-flyr-hjem-fra-fn-toppmoete-til-

politisk-kaos 

Artikkel 61: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/8mW1q1/helt-aapent-hva-som-skjer-naar-parlamentet-

samles-i-london 

Artikkel 62: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 
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https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/fn-vinteren-blitt-en-maaned-kortere-siden-

1960.WYdJq1BhvYw_ 

Artikkel 63: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/opBmQ0/fn-rapport-havnivaaet-stiger-25-ganger-saa-

raskt-som-paa-1900-tallet 

Artikkel 64: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/WbdpnQ/trump-om-ukraina-samtalen-jeg-truet-ingen 

Artikkel 65: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/XgJyvx/kilder-til-amerikansk-avis-varsleren-er-en-cia-

ansatt 

Artikkel 66: 

V12: 12.8: Notisen handler ikke om Greta Thunberg 

Lenke til notisen (hentet 8. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/norge-med-kvinnedelegasjon.SXF8--8RASo5 

Artikkel 67: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/ber-verden-sette-press-paa-iran.cX8dnCPuKdvs 

Artikkel 68: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/rwanda-tok-i-mot-libya-flyktninger.ki29qeemR_pZ 

Artikkel 69: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 
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https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/BRdOrv/trumps-jakt-paa-varsleren-vekker-oppsikt-

meningen-er-aa-true-vitnene 

Artikkel 70: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021):  

https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/BRdpaQ/norge-maa-ta-sin-del-av-ansvaret 

Artikkel 71: 

Lenke til artikkelen (hentet 8. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/e8mAb4/600-fortsatt-savnet-etter-orkanen-dorian 

Artikkel 72: 

Lenke til artikkelen (hentet 12. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/VbkW8r/tusk-tok-knallhardt-oppgjoer-med-trumps-

patriotisme-i-fn-tale 

Artikkel 73: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/opBdMa/advokat-i-brev-frykter-for-varslerens-sikkerhet 

Artikkel 74: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/mRaG5L/saudi-arabias-kronprins-i-tv-intervju-tar-

skylden-for-khashoggi-drapet 

Artikkel 75: 

Lenke til notisen (hentet 13. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/fn-ber-om-rask-evakuering-fra-leir.TjmkbX5pQVp 

Artikkel 76: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/slik-blir-nye-sukkerbiten.QxeRRE-WZ65g 
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Artikkel 77: 

Lenke til notisen (hentet 13. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/25-aar-siden-estonia-ulykken.UDXcK0RN6aHK 

Artikkel 78: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/innenriks/i/naXrmJ/kontrollutvalg-vil-ha-gransking-av-lan-marie-

berg 

Artikkel 79: 

Lenke til kommentaren (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/JoMw86/naar-riksrett-blir-uunngaaelig 

Artikkel 80: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/innenriks/i/LALXax/helsedirektoratet-med-omfattende-

kartlegging-foreslaar-store-endringer-etter-tolga-saken 

Artikkel 81: 

Lenke til notisen (hentet 13. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/varsler-offentliggjoering-av-rapport.dXKkIL-n3uYE 

Artikkel 82: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/4qv2rE/etterretningssjef-om-varslersak-unik-og-uten-

presedens 

Artikkel 83: 

Lenke til notisen (hentet 13. mai 2021): 

https://direkte.vg.no/nyhetsdognet/news/usas-spesialutsending-til-ukraina-trekker-

seg.rsLKqxFydarV 

Artikkel 84: 
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Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/utenriks/i/g7jg3a/tenaaringer-erkjenner-trippeldrap-skulle-

roemme-til-europa 

Artikkel 85: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/i/vQXv94/foreslaar-aa-fjerne-bompenger-fergebilletter-og-

bilavgifter-i-ny-rapport 

Artikkel 86: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.vg.no/nyheter/innenriks/i/EW52mK/forbundsleder-reagerer-paa-at-mange-

fastleger-stiller-en-saa-alvorlig-diagnose 

Artikkel 87: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/rapport_-havet-kan-brukes-til-a-redde-klimaet-1.14705449 

Artikkel 88: 

Lenke (hentet 13. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/folg-klimatoppmotet-direkte-1.14714695 

Artikkel 89: 

Lenke til artikkelen (hentet 13. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/ingen-far-tale-i-fn-uten-nye-klimainitiativ-_-erna-skal-tale-

1.14707283 

Artikkel 90: 

Lenke til nyhetsmelding/notis med tilhørende video (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/thunberg__frarover-de-unges-framtid-1.14714755 

Artikkel 91: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 
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https://www.nrk.no/norge/_-stor-skuffelse-etter-ernas-tale-til-fn-1.14714872 

Artikkel 92: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/tyskland-lover-a-kutte-utslipp-1.14715034 

Artikkel 93: 

Lenke til notisen/nyhetsmelding (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/donald-trump-taler-til-fn-1.14222644@ 

Artikkel 94: 

Lenke til artikkel (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/klimatoppmotet_-ekspertene-skuffet-over-det-de-rikeste-landene-la-

pa-bordet-1.14716012 

Artikkel 95: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/morten-harket_-_-miljofornektere-bruker-jeg-ikke-noe-tid-pa-

1.14719456 

Artikkel 96: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/hoyre-frykter-drastiske-klimatiltak-skal-gi-folkeoppror-1.14722901 

Artikkel 97: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/greta-thunberg-talte-til-toppleiarane-pa-klimakonferanse-1.14714773 

Artikkel 98: 

Lenke til kronikken (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/ytring/vi-skremmer-ikke-bort-klimakrisen-1.14715972 

Artikkel 99: 
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Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/mental-helse-ungdom-advarer-mot-klimaangst_-vi-ma-ikke-bruke-

barn-som-virkemiddel-1.14716183 

Artikkel 100: 

Lenke til notisen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/thunberg-far-alternativ-nobelpris-1.14716873 

Artikkel 101: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/ber-voksne-skjerpe-seg_-har-aldri-sett-sa-mange-personangrep-mot-

barn-og-unge-1.14715376 

Artikkel 102: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/ytring/du-som-skrev-_knullkompisen-til-sjefshora_---vi-sletta-deg-

1.14717070 

Artikkel 103: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/osloogviken/xl/miljo-aktivisten-mari-bremnes-ese-har-gitt-opp-_-gjor-

seg-klar-for-at-samfunnet-kollapser-1.14715792 

Artikkel 104: 

Lenke til notis/nyhetsmelding (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/legger-frem-klimarapport-om-havet-1.14716828 

Artikkel 105: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/ny-klimarapport_-en-maned-kortere-vinter-siden-60-tallet-

1.14709913 

Artikkel 106: 
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Lenke til notis/nyhetsmelding (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/fns-klimarapport-legges-frem-i-oslo-1.14717303 

Artikkel 107: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/fn-bekrefter-grunnlovskomite-i-syria-1.14714815 

Artikkel 108: 

Lenke til notis/nyhetsmelding (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/stadfestar-grunnlovskomite-i-syria-1.14714855 

Artikkel 109: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/trump-til-fn_-fremtiden-tilhorer-patrioter-som-elsker-landet-sitt-

1.14716170 

Artikkel 110: 

Lenke til artikkelen (hentet 14. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/kan-bli-en-historisk-statsminister-_-pa-feil-mate-1.14715859 

Artikkel 111: 

Lenke til artikler (hentet 14. mai 2021):  

https://www.nrk.no/urix/bolsonaro-hamrer-los-mot-verdensledere-etter-skogbrannene-i-

amazonas-1.14716246 

Artikkel 112: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/antonio-guterres-frykter-at-verden-star-overfor-et-_stort-brudd_-

1.14716289 

Artikkel 113: 

Lenke til artikkel (hentet 15. mai 2021): 
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https://www.nrk.no/urix/representanthusets-leder-vil-starte-riksrettssak-mot-president-trump-

1.14716486 

Artikkel 114: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/ukraina-nok-en-gang-i-fokus-for-amerikansk-politikk-1.14715563 

Artikkel 115: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/trump_-_-dette-er-en-heksejakt-1.14716653 

Artikkel 116: 

Lenke til notis/nyhetsmelding (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/en-maned-kortere-vinter-siden-1960-1.14717181 

Artikkel 117: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/kongressen-frigir-varselet-mot-trump-1.14719213 

Artikkel 118: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/barnedodelegheita-meir-enn-halvert-pa-30-ar-1.14712004 

Artikkel 119: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/skuldar-donald-trump-for-valdstruslar-1.14719932 

Artikkel 120: 

Lenke til notis/nyhetsmelding (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/regjeringa-aukar-co2-avgifta-1.14720767 

Artikkel 121: 

Lenke til notisen (hentet 15. mai 2021): 
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https://www.nrk.no/nyheter/erna-solberg-talar-til-fn-1.14720878 

Artikkel 122: 

Lenke til notis (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/solberg-talte-til-fn-i-new-york-1.14720976 

Artikkel 123: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/kultur/jahn-teigen-jubilerer_-_-uvirkelig-at-jeg-har-blitt-70-1.14720879 

Artikkel 124: 

Lenke til artikkel (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/slik-ba-solberg-om-plass-i-fns-sikkerhetsrad-1.14721059 

Artikkel 125: 

Lenke til artikkel (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/ukrainas-antikorrupsjonssjef_-ikke-bevis-for-at-biden-har-gjort-noe-

galt-1.14721211 

Artikkel 126: 

Lenke til notisen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/syria-krev-tilbaketrekking-1.14721806 

Artikkel 127: 

Lenke til notisen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/bat-kantra-med-50-om-bord-1.14721841 

Artikkel 128: 

Lenke til kronikken (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/ytring/stortinget-bor-overkjore-kommunene-1.14705234 

Artikkel 129: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 
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https://www.nrk.no/nyheter/dette-skjedde-natt-til-30.-september-1.14722756 

Artikkel 130: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/saudi-arabias-kronprins-tar-_fullt-ansvar_-for-journalist-drapet-

1.14722825 

Artikkel 131: 

Lenke til notis (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/fn-ber-om-rask-evakuering-fra-moria-1.14723449 

Artikkel 132: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/borge-ousland-pa-tynn-is-i-polhavet_-_-vi-ma-dra-i-nodbremsen-no-

1.14715575 

Artikkel 133: 

Lenke til notis (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/havnivaet-stiger-raskere-1.14717292 

Artikkel 134: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/fn-rapport-advarer_-himalayas-isbreer-i-stor-fare-1.14714461 

Artikkel 135: 

Lenke til artikkel (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/xl/se-hvordan-isbreene-pa-svalbard-har-krympet-de-siste-hundre-

arene-1.14698584 

Artikkel 136: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/demokrater-vil-stille-trump-for-riksrett-for-a-se-varsel-1.14713779 
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Artikkel 137: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/_-prover-a-fa-trump-varsleren-som-vitne-for-kongressen-1.14716610 

Artikkel 138: 

Lenke til notis (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/fn-rapport-om-havet-offentliggjores-1.14716680 

Artikkel 139: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/sport/warholm-om-qatar_-_-jeg-har-innsett-at-jeg-bare-far-vaere-en-

forbasket-hykler-1.14699978 

Artikkel 140: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/kongressmedlemmer_-trump-varselet-er-urovekkende-1.14718410 

Artikkel 141: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/kultur/barn-bruker-flere-tusen-kroner-pa-fifa-kort_-regjeringen-utsetter-

lovforslag-1.14711162 

Artikkel 142: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/urix/trumps-advokat-i-sentrum-av-ukraina-kontroversen-1.14719878 

Artikkel 143: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/norge/ny-rapport-foreslar-a-fjerne-bompenger-og-bilavgifter-1.14722561 

Artikkel 144: 

Lenke til artikkelen (hentet 15. mai 2021): 



 167 

https://www.nrk.no/norge/bare-to-partier-er-kritiske-til-veiprising-1.14723424 

Artikkel 145: 

Lenke til notis (hentet 15. mai 2021): 

https://www.nrk.no/nyheter/trump-skal-ha-presset-statsminister-1.14724165 

Artikkel 146: 

Lenke til artikkelen (hentet 16. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/BRdn3w/greta-thunberg-raste-mot-verdensledere-vi-

kommer-aldri-til-aa-tilgi 

Artikkel 147: 

Lenke til artikkelen (hentet 17. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/vQXyy4/trump-dukket-uanmeldt-opp-paa-fns-

klimatoppmoete 

Artikkel 148: 

Lenke til artikkelen (hentet 17. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/0n0O6B/fn-sjefen-faar-ikke-nye-klimamaal-fra-norge 

Artikkel 149: 

Lenke til artikkelen (hentet 18. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/JoqwLX/sugeroer-sparepaerer-og-osteburgere-trump-

foerer-an-i-kulturkrig-mot-kl 

Artikkel 150: 

Lenke til artikkelen (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/70Lod9/minner-om-den-ikoniske-i-have-a-dream-talen 

Artikkel 151: 

Lenke til artikkelen (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/9vn0Vw/trump-i-fn-fremtiden-tilhoerer-ikke-globalister-

fremtiden-tilhoerer 
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Artikkel 152: 

Lenke til artikkelen (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/QoOXoQ/erna-solberg-trump-boer-la-vaere-aa-

sjikanere-thunberg 

Artikkel 153: 

Lenke til artikkel (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/leder/i/xPXpbB/aftenposten-mener-tenke-globalt-

handle-lokalt 

Artikkel 154: 

Lenke til artikkelen (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/e8mwdl/aa-sette-spoersmaalstegn-ved-thunbergs-

helsetilstand-er-ikke-aa-vise-omsor 

Artikkel 155: 

Lenke til artikkelen (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/lAXW4o/forvirret-disse-bildene-forklarer-punkt-for-

punkt-hvorfor-usas-presid 

Artikkel 156: 

Lenke til artikkelen (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/K31Vw4/her-er-greta-thunbergs-tale-til-fn 

Artikkel 157: 

Lenke til kronikken (hentet 19. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kronikk/i/rAXyQw/verdens-land-vil-ha-nullutslipp-i-

2050-er-det-i-det-hele-tatt-mulig 

Artikkel 158: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 
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https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/4qvPwe/jeg-er-en-av-mange-klimaengasjerte-

ungdommer-noen-av-tilbakemeldingen 

Artikkel 159: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/QoOLRW/macron-hyller-tidligere-president-jacques-

chirac 

Artikkel 160: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/BRdgAv/thunberg-i-klimamarsj-i-canada-en-

kompliment-at-folk-vil-kneble-oss 

Artikkel 161: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/QoOVdR/hva-er-det-med-greta-thunberg-som-skaper-

saa-sterke-foelelser-og-provose 

Artikkel 162: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kommentar/i/3JQ2mX/skeptisk-til-innvandring-da-

boer-du-vaere-ekstra-klimavennlig-joacim 

Artikkel 163: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/debatt/i/1nwezJ/thunberg-vs-trump-er-raatt-parti-arne-

johan-vetlesen 

Artikkel 164: 

Lenke til diktet (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/i/vQXpqV/ikke-vaer-sint-greta-thunberg-ikke-vaer-

trist-og-ikke-vaer-ung-sind 
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Artikkel 165: 

Lenke til innlegg (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/JoM2m6/hva-har-klimastreikerne-egentlig-

oppnaadd 

Artikkel 166: 

Lenke til anmeldelsen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/kultur/i/rAXG4K/bokanmeldelse-klimakrisen-uten-politisk-fn-

filter 

Artikkel 167: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kommentar/i/wPXkm1/kriseforstaaelse-utloeser-

handling-haaploeshet-utloeser-resignasjon-klima 

Artikkel 168: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/opB03j/klimakrisen-krever-viljestyrke-men-ogsaa-

et-ryddig-ordskifte-hassan 

Artikkel 169: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/politikk/i/4qvy8V/mdg-stoetter-thunberg-vil-gi-65-

milliarder-oljekroner-til-groent-fn-fon 

Artikkel 170: 

Lenke til innlegget (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/Adkelj/vi-er-ikke-den-eneste-generasjonen-som-

er-blitt-forraadt-en-slik-retor 

Artikkel 171: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 



 171 

https://www.aftenposten.no/viten/i/3JQl9A/kvinner-graater-mer-men-hvorfor-nina-kristiansen 

Artikkel 172: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/kultur/i/jdXVKz/otobong-nkanga-blir-foerste-vinner-av-ny-

norsk-kunstpris 

Artikkel 173: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/AdkW8A/issmelting-i-vest-antarktis-faar-store-

konsekvenser-for-verdens-kystlin 

Artikkel 174: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/8mWLw2/brutal-beskjed-fra-fns-klimapanel-naa-tar-

havet-hevn 

Artikkel 175: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/2GK0JG/havet-stiger-raskere-enn-noen-forskere-har-

trodd-her-er-det-du-trenge 

Artikkel 176: 

Lenke til artikkelen (hentet 24. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/opBygK/han-haaper-saa-sterkt-paa-riksrett-at-han-har-

hengt-opp-plakater-paa-huset 

Artikkel 177: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/y3Xy0K/denne-uken-tok-syrerne-et-lite-men-viktig-

skritt-mot-fred-bak-staar-e 

Artikkel 178: 
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Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/dOPrEj/det-blir-toeffere-boelger-i-nord-norge-naar-isen-

smelter-men-boelgene-i-s 

Artikkel 179: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/vQXdql/over-30-land-fordoemmer-kinas-behandling-av-

minoriteter 

Artikkel 180: 

https://www.aftenposten.no/verden/i/1nw0wW/nancy-pelosi-innleder-riksrettsgranskning-

mot-president-trump 

Artikkel 181: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/0n0qw0/han-villedet-dronningen-naa-kan-ogsaa-jobben-

og-brexit-ryke-her-er-lis 

Artikkel 182: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/zGXqL4/trump-svarer-paa-anklagene-dette-er-bare-

lureri-folkens 

Artikkel 183: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/jdXJOn/notat-fra-trumps-omstridte-telefonsamtale-ba-

om-tjeneste-fra-ukrainas 

Artikkel 184: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/y3Xplx/veien-til-aa-avsette-trump-er-lang-her-er-fire-

hindre-demokratene-maa-o 
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Artikkel 185: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/AdkA7j/zimbabwes-president-ut-mot-vestlige-

sanksjoner 

Artikkel 186: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/xPXnaX/meteorologene-varsler-betydelig-kaldere-vaer-i-

hoestferien 

Artikkel 187: 

Lenke til quiz (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/kultur/i/jdXq5e/dagens-quiz-fredag-27-september-2019 

Artikkel 188: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/awL6GL/rwanda-mottar-de-foerste-omplasserte-

flyktningene-fra-libya 

Artikkel 189: 

Lenke til kommentaren (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kommentar/i/0n0246/slik-gikk-det-da-jeg-ba-

utenriksdepartementet-om-svar-paa-et-ja-nei-sp¨ 

Artikkel 190: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/pLXzMG/trump-forsoekte-aa-saa-tvil-om-varslerens-

troverdighet-da-avsloerte-new-y 

Artikkel 191: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 
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https://www.aftenposten.no/verden/i/70LER9/solberg-moette-egypts-president-uten-aa-

nevne-protestene 

Artikkel 192: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/EW53zK/cuba-hardt-ut-etter-at-castro-ble-nektet-aa-

reise-inn-i-usa 

Artikkel 193: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/K31q9y/presidenten-fordrar-ikke-vindturbiner-naa-maa-

equinor-ha-trump-regjerin 

Artikkel 194: 

Lenke til innlegget (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/wPXa9o/vi-burde-snu-paa-aldersgrensen-aa-bli-

medlem-av-et-trossamfunn-burde-vae 

Artikkel 195: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/vQX4rj/houthi-opproerere-hevder-aa-ha-tatt-2000-

soldater-til-fange 

Artikkel 196: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/wPXnOG/migrantstroemmen-over-middelhavet-er-

nesten-blitt-strupt-her-er-tiltak 

Artikkel 197: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/kJX4vA/mor-og-barn-omkom-i-brann-i-moria-leiren-i-

hellas 



 175 

Artikkel 198: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/50M1kW/svar-fra-kinas-ambassade-i-oslo 

Artikkel 199: 

Lenke til artikkelen (hentet 25. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/9vngBW/fn-ber-om-rask-evakuering-fra-moria-leiren-

etter-doedsbrann 

Artikkel 200: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/BRd7gv/kvinner-drept-i-al-hol-leiren-i-syria 

Artikkel 201: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/4qv6Ro/saudi-arabias-kronprins-tar-fullt-ansvar-for-

journalist-drapet 

Artikkel 202: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/JoMKpm/vurderer-sluser-rundt-bergen-for-aa-redde-

byen-fraa-auka-havnivaa 

Artikkel 203: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/viten/i/dOP07o/plastforskningen-maa-fornyes 

Artikkel 204: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/awLq3L/lenge-var-usa-eneraadende-paa-verdenshavene-

naa-har-ett-land-seilt-forbi 

Artikkel 205: 
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Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/okonomi/i/3JQQE9/grundere-ber-om-fiskeforbud-ved-

undervannsrestaurant 

Artikkel 206: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/naXnML/fire-eu-land-enige-om-fordeling-av-

asylsoekere 

Artikkel 207: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/bolig/i/0n00A0/flyttet-til-hjembygda-hennes-og-brukte-tre-aar-

paa-aa-pusse-opp-hele-huse 

Artikkel 208: 

Lenke til innlegget (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/debatt/i/awLLA2/vi-bygger-oss-til-depresjon-line-r-

karlsen 

Artikkel 209: 

Lenke til artikkelen (hentet 26. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/viten/i/rAXX6A/forskarane-jaktar-paa-klima-gen-som-kan-redde-

matplantene 

Artikkel 210: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/sport/i/JoMwbX/yngvild-24-fra-tromsoe-klar-for-finaleloep-i-

himalaya-sikret-seg-500 

Artikkel 211: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 
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https://www.aftenposten.no/reise/i/rAXO4K/naa-reiser-nordmenn-tilbake-til-tyrkia-her-er-

korrespondentens-beste-r 

Artikkel 212: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/lAXa2k/oestfoldbanen-aapnet-igjen-etter-storbrann-i-

fredrikstad-sentrum 

Artikkel 213: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/reise/i/dOPKWB/du-trenger-ikke-aa-vaere-fjellgeit-for-aa-

oppleve-dette 

Artikkel 214: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/video/i/0n0LXA/en-gave-fra-gud-del-2-marinen-i-arrest 

Artikkel 215: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/okonomi/i/LALrK9/naa-skal-roekkes-nye-skip-innredes-i-et-

halvt-aar-skal-det-bygges-opp-so 

Artikkel 216: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/kultur/i/K31K3y/filmanmeldelse-fraroever-oss-sabeltanns-

sangskatter 

Artikkel 217: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/okonomi/i/g7j50a/kraftig-oekning-i-skottelus-paa-laks 

Artikkel 218: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 
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https://www.aftenposten.no/kultur/i/OpPVp3/musikkanmeldelse-gabrielle-er-mer-ekte-

mindre-masete-paa-ny-plate 

Artikkel 219: 

Lenke til artikkel (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/sport/i/8mWgy2/emil-iversen-og-didrik-toenseth-fikk-aldri-

revansje-mot-henrik-ingebrig 

Artikkel 220: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/2GKQ8G/kystverket-styrker-lensesystemet-rundt-

traaleren-i-tromsoe 

Artikkel 221: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/Wbdnoj/minnesmerke-etter-rosehavet-avduket-ved-oslo-

domkirke 

Artikkel 222: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/jdXoKL/eksplosjon-i-norskeid-tankskip-i-soer-korea 

Artikkel 223: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/nyhetsanalyse/i/dOpEej/naa-skal-forsvarssjefen-

presentere-sitt-syn-paa-morgendagens-forsvar-de 

Artikkel 224: 

Lenke til innlegget (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/debatt/i/P9mWKb/ingen-vet-hvor-fort-

verdensoekonomien-vil-vokse-eller-hvor-store-klima 

Artikkel 225: 
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Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/sport/i/AdkWWx/anerkjent-dopingjournalist-nektes-innreise-til-

russland-de-mener-at 

Artikkel 226: 

Lenke til innlegget (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/debatt/i/MRWWyo/sykehusprosjektet-i-oslo-boer-ikke-

faa-laanegaranti-eilif-holte-og-rolf 

Artikkel 227: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/sport/i/lAXLXA/norsk-lotteri-utfordrer-spillmonopolet-i-retten-

mener-dagens-modell 

Artikkel 228: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/debatt/i/y3XXaa/nytt-oslo-universitetssykehus-boer-

bygges-paa-gaustad-per-morten-sands 

Artikkel 229: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/sport/sprek/i/K31kRM/ekspertene-er-skeptiske-til-kaloritelling-

for-silje-28-ble-det-redn 

Artikkel 230: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/politikk/i/Wbdyo2/lan-marie-berg-mdg-om-granskingen-

av-seg-selv-viktig-aa-faa-alle-fa 

Artikkel 231: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 
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https://www.aftenposten.no/norge/i/JoMJj4/knm-helge-ingstad-slik-bidro-tre-parter-til-

havariet 

Artikkel 232: 

Lenke til innlegget (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/debatt/i/3JQegM/suksesshistorier-i-barnevernet-

kommer-ikke-av-seg-selv-inga-bejer-en 

Artikkel 233: 

Lenke til artikkel (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/motor/i/JoMwqb/mistet-soennen-i-trafikken-alle-tenker-at-det-

skjer-ikke-oss-men 

Artikkel 234: 

Lenke til artikkelen (hentet 27. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/0n0q2M/nye-veier-sjefen-vil-overta-statens-vegvesen 

Artikkel 235: 

Lenke til kommentaren (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kommentar/i/opB85m/who-rapport-et-doedelig-

influensavirus-kan-paa-bare-36-timer-spre-seg-g 

Artikkel 236: 

Lenke til kronikken (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kronikk/i/opBxzK/vi-boer-utdanne-betydelig-flere-

leger-i-norge-hilde-grimstad-og-grims 

Artikkel 237: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/sport/fotball/i/P9m2ze/vm-ble-hyllet-som-et-gjennombrudd-

disse-tallene-viser-at-kvinnefotbal 

Artikkel 238: 
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Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/politikk/i/vQXpkV/kan-bli-440-flere-studieplasser-for-

medisinstudenter-i-norge 

Artikkel 239: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/kultur/i/zGX3l5/bodoe-blir-europeisk-kulturhovedstad-i-2024 

Artikkel 240: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/bolig/i/kJX5nQ/da-det-begynte-aa-dryppe-fra-tapetet-paa-

barnerommet-skjoente-samboerpar 

Artikkel 241: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/okonomi/i/QoOV6J/vindkraftbransjen-vil-lokke-kommuner-med-

flere-skattekroner 

Artikkel 242: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/pL4K8o/bot-for-roeykepause-21-aars-aldersgrense-paa-

alkohol-slik-skal-russland 

Artikkel 243: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/politikk/i/2GKrOB/ap-tapte-valget-men-vant-makten-naa-

mister-private-selskaper-sykehjem 

Artikkel 244: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/i/rAXkRl/seks-uker-gammel-baby-fikk-morfin-i-stedet-for-

antibiotika-paa-sus 
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Artikkel 245: 

Lenke til innlegget (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/qLXjW1/jeg-er-utrolig-lei-av-aa-hoere-loegnen-

om-at-klimastreikerne-ikke-kommer 

Artikkel 246: 

Lenke til kommentaren (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/meninger/kommentar/i/Vbaw6r/globalisering-har-faatt-et-

ufortjent-rufsete-rykte-men-det-er-ikke-tru 

Artikkel 247: 

Lenke til artikkel (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/okonomi/i/1nwgmJ/kraftkommuner-kan-miste-3-milliarder-i-

direkteinntekter 

Artikkel 248: 

Lenke til artikkelen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/1nw1Kq/frontfiguren-i-granskningen-av-trump-en-

stillfaren-maratonloeper-som-h 

Artikkel 249: 

Lenke til notisen (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/norge/politikk/i/MRWx5E/norge-faar-esa-kritikk-for-mangelfull-

kontroll-av-oppdrettsfisk 

Artikkel 250: 

Lenke til artikkel (hentet 28. mai 2021): 

https://www.aftenposten.no/verden/i/0nOjX0/nyt-trump-skal-ha-presset-australias-

statsminister-til-aa-bidra-mot-ru 

Artikkel 251: 

Lenke til artikkelen (hentet 7. juni 2021): 
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https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/zGX3mw/varsko-om-havet 


