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FORORD

Denne oppgaven har sitt utspring i kjaarlighet til en musikkgenre, og etter hvert kjaalighet til
miljzet rundt akkurat denne genren. Det var sann den bletil. En stor takk til alle i milj@et som
har kommet med tallgse oppmuntringer underveisi prosessen med oppgaven, og som har
bidratt med informasjon og synspunkter, stort og smétt. Og for at miljget finnes, selv om det
var ukjent for meg veldig lenge og jeg trodde jeg var omtrent den eneste i verden som likte

denne type musikk.

Uten at tre travle popstjerner hadde stilt velvillig opp, hadde oppgaven manglet et viktig
aspekt og svaat viktig innsikt fra musikkverdenen som ikke menigmann uten videre kan ta del
i. Tusen takk til dem for at de tok seg tid til & prate med meg og for at de trodde pa prosjektet
mitt. Gjennom sin musikk og sine bidrag til oppgaven har de vaat en viktig kilde til bade

inspirasjon og motivagon.
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You and Me against the World -

Veien gjennom media til anerkjennelse.

For alle kunstnere gjelder det a seke anerkjennelse for sin kunst, og gjennom anerkjennelsen
gi kunsten verdi for flere enn kunstneren selv. Dette er like viktig for alle utevere uansett om
det gjelder et lite band som blir til pa gutterommet, eller om det gjelder skulptaren som har
gatt mange ar i lazre. Dette er en oppgave som omhandler tre forskjellige norske band og
hvordan disse bandene bruker mediekanaler for & spre musikken sin, men ogsa for & oppna
anerkjennelse for bandets estetiske uttrykk i sin helhet. De tre banda har sin forankring i en
subkultur. Grunnstammen i denne subkulturen er musikk, men estetikk og andre
kommunikasjonsmater er ogsa basis for hvorfor og hvordan subkulturen eksisterer og utvikler
seg. Motpolen til denne subkulturen, og alle andre subkulturer, blir da mainstream, i
betydningen den del av populaarkulturen som har starst plassi media, det vi harer om hver
dag. Forholdet mellom dem blir en malestokk, og selv om subkulturer gjerne klarer seg selv,
blir oppmerksomhet og allmenn anerkjennelse noe a strekke seg mot. Det ligger ogsa et | ofte
der om gkonomisk kompensasjon, som naturlig nok virker forlokkende. Imidlertid er det ikke
dik at anerkjennelse i mainstream er uproblematisk, det kan ikke skje pa bekostning av det
kunstneriske uttrykket og innholdet i kunsten. Anerkjennelsen vil da miste mye av sin verdi.

Subkulturer har vaat grobunn for svaat mye av det som mainstream bestér av, bade musikk,

mote og estetikk. De har vaat og er inspiragonskilde for ut@vere av nag sagt all slags kunst.

| de senere arene har den digitale revolusjonen fert til mange flere mater band og utevere
generelt av musikk, kan markedsfare seg og sin musikk pa. Internett har bredt om seg mye
raskere enn noen kunne ha forestilt seg, og enna er ikke engang en brekdel av mulighetene og
potensialet nettet byr patatt i bruk. Internett kan vaare den mediekanalen som allerede har fatt
sterst betydning, og jeg vil se naamere pa hvorfor, i hvilken grad, og hvordan det gir seg
utslag. | tillegg kommer andre mediekanaler som vi kjenner frafer: radio, tv, magasiner,
dagspresse, plateselskap, liveopptredener, klubber med DJs, flyers og plakater. Og na ogsa
internett med muligheter for bade egne websider og andre fora, altsa mater agjere sin
eksistens kjent pa blant sterre eller mindre publikumsmasser. Internett dpner ogsa for

muligheten til ekt interaktivitet, i en grad andre mediekanaler ikke kan male seg med.



Bandeneslike og ulike veier og strategier til anerkjennelse

De tre banda som jeg bruker som caser i denne oppgaven har eksistert i forskjellig tid, har
forskjellige uttrykk og varierende grad av suksess. Noe som imidlertid kjennetegner disse tre
bandene er at de er mer kjent i utlandet enn de er her hjemme. Det jeg saker afinne ut i
oppgaven er hvordan de har gétt fram for & skaffe seg den anerkjennelsen de har fatt, og
belyse hvordan dette har gitt seg ulike utslag i utlandet og her hjemme. De tre bandene er
Apoptygma Berzerk, Combichrist og Gothminister. De er alle innenfor musikkgenren synth,
men har forskjellige uttrykk bade visuelt og musikalsk. En ting de har felles er en frontmann
som egentlig er bandet og dermed i stor grad ansvarlig for det estetiske uttrykket. Derfor vil
jeg fokusere pa den rollen henholdsvis Stephan Groth fra Apoptygma Berzerk, Ole Anders
Olsen aka Andy LaPleguafra Combichrist og Bjarn Alexander Brem fra Gothminister spiller
i arbeidet med a fa anerkjennelse og publikum. Utover det er det ingen andre spesifikke eller
vitenskapelige grunner til at akkurat dissetre er valgt.

Framgangsmatene som benyttes for & skaffe seg et publikum er ikke sa ulik fra genretil genre,
og grunnen til at jeg velger synthband er fordi synth ligger mitt hjerte naamest. Denne genren
er aregne som en subkultur i norsk musikkverden, som den ogsa er internasjonalt, selv om
graden av undergrunn varierer i ulike land. | Tyskland og Sverige er denne subkulturen
ganske stor, mens den i andre land, deriblant Norge, er mindre. Spesielt ny er den heller ikke,
Norge har hatt band som har operert innenfor synth, og annen aternativ elektronisk musikk i
mange artier. Det norske bandet synthpopbandet Fra Lippo Lippi for eksempel, opptradte for
hele 40 000 mennesker under en konsert i Malaysia pa 80-tallet. Det blir mer om norske
synthband i kapittel 5.

Internett, en gave til subkulturer

Siden en subkultur styres av andre krefter enn det som kalles mainstream vil metodene for &
oppna anerkjennel se métte forventes a variere i forhold til de mer tradisjonelle metodene. En
subkultur har ikke ngdvendigvis de samme gkonomiske ressursene i ryggen som mer

mai nstream-orienterte band og artister har, dermed ma man tenke annerledes og tvinge fram

mer kreative lgsninger.

Anerkjennel sen henger sammen med det estetiske uttrykket, derfor vil jeg i mine analyser
spesielt sake afinne ut i hvilken grad det estetiske uttrykket for de enkelte bandene spiller en



rollei forhold til publikumstekke, og om dette er et uttrykk som speilesinnover eler utover til
bandet. Altsa hvor ligger viktigheten av det estetiske uttrykket, og hvor ngye gjennomtenkt er
det, i forhold til et kunstnerisk eller et mer kynisk og rent markedsfaringsmessig aspekt.

Siden disse tre bandene har en sterk forankring og tilling innenfor denne subkulturen, blir det
ogsa interessant a se hvordan andre involverte i subkulturen ogsa bruker mediekanaler i
forhold til utveksling og innhenting av informasjon. Med involverte mener jeg fans,

arrangerer, og andre som bidrar til & holde subkulturen levende.

Dermed blir altsa problemstillingen for oppgaven:

Hvordan bruker man media for & oppna anerkjennelse, og hvilke kanaler er det mulig &

benytte seg av?

Dette er hovedproblemstillingen. Dette spersmalet danner grunnlaget for & skrive denne
oppgaven. Implisitt i sparsmalet er ogsa maten estetikk brukes pafor aformidle et budskap,
og hvilke teknol ogiske muligheter som star til radighet. Gjennom arbeidet med oppgaven har
det dpnet seg svaat mange interessante problemstillinger som det ikke er plass eller mulighet
for & ga dypere inn pa her. Hovedelementene i oppgaven er imidlertid; tre band, deres fans

innenfor subkulturen og alles bruk av mediafor & kommunisere med hverandre.

Jeg har altsa valgt & bruke tre band som caser, har tatt en prat med noen av fansene deres, og
sett pa subkulturen som de alle er en del av. Til sammen blir dette et slags mikrokosmos som
her far representere en starre helhet som jeg ikke har plasstil a kartlegge i denne oppgaven.
Fellesnevnerne for denne subkulturen og subkulturer generelt er imidlertid til stede. Jeg gar
ogsainn panoen av mulighetene internett gir til slike miljger, samt hvilket potensial
subkulturer og nigjer kan representere i en markedsmessig sasmmenheng. Folk er mer
sammensatte enn man hittil har trodd, og spesielt internett har gjort verden mindre i noen

sammenhenger og starrei andre.



2 METODE

Jeg har foretatt kvalitative intervjuer med Stephan Groth, Ole Anders Olsen (aka Andy
LaPlegua) og Bjarn Alexander Brem, alts hovedpersonene bak henholdsvis Apoptygma
Berzerk, Combichrist og Gothminister. Dette fordi dei all hovedsak er hvert av bandene, og
det er de som stér som premissleverandarer for bade den musikalske og den estetiske
utviklingen av hvert av banda. Jeg gar neamere inn pa akkurat dette aspektet der jeg omtaler
bandene hver for seg. Som ogsa nevnt over, har de eksistert i ulik tid og de har ulik grad av
suksess, samt at de tilharer forskjellige undergenrer av hovedgenren synth. Derfor ble det
interessant & here deres forskjellige og deres sammenfallende erfaringer. Hovedintervjuene er
gjort direkte med dem, men jeg har ogsa brukt sitater og lignende fra artikler i magasiner,
aviser og pa nett. Sparsmalene var i all hovedsak de sasmmetil hvert band, selv om

oppfalgingssparsmd varierte. Intervjuguide ligger som vedlegg til oppgaven.

Jeg skaffet meg adgang til disse informantene ved a sparre dem personlig om intervju.
Stephan Groth traff jeg ute, lafram oppgaven i noen linjer, og han svarte at det hadde han
mange synspunkter pa og sa seg villig til abli intervjuet. Han er en travel mann, mye pa
reisefot og deler resten av tiden mellom USA og Fredrikstad, men det lyktes oss afatil et

mgte. Intervjuet gled mer eller mindre over i en samtale som vartei et par timer.

Jeg forsgkte a sende en e-post til Andy LaPlegua via hans MySpace-side, men fikk aldri noe
svar der, sdjeg tok tak i han pafestivalen ElektroStat i november 2006 og spurte, og han saja.
| og med at han er paturne hele tiden og bor i USA er han ganske vanskelig afatak i.
Imidlertid fikk jeg en avtale med han mellom lydsjekk og konsert pa utestedet Maiden i Oslo.

Bjern Alexander Brem var litt enklere afatak i, selv om han ogsa er en opptatt mann. Dette
intervjuet ble etter hvert mer til en samtale over flere timer. Gjennom det fikk jeg vite mye om
andre aspekter som jeg ikke var klar over, erfaringer og opplevelser som jeg uten dette
intervjuet ikke ville hatt forutsetninger for & vite noe om.

Alleintervjuene ble foretatt med diktafon og skrevet ut i ettertid. Disse tre er dpenbart vant til
abli intervjuet i forskjellige sammenhenger, for ingen lot seg affisere av diktafonen og heller

ikke min tilstedevaaelse, og svarte villig vekk pa spersmal. De er ogsa satryggei sin egen



rolle at de ikke falte noe behov for alegge band pa seg pa noen méte, og ga uttrykk for sine
meninger og erfaringer uten omsvep.

Hvert og ett band blir & betrakte som en tekst ut i fra helheten p& bandet. Jeg vil ikke foreta en
svaat inngdende analyse av musikken eller sangtekstene som sadan, men se pa musikken som
en del av bandets helhet sasmmen med kostymer, bandnavn og image.

For bakgrunnsmateriale pa de forskjellige bandene har jeg brukt deres egne websider og
MySpacesider i tillegg til intervjuer. | all hovedsak er det Groth, LaPlegua og Brem som
styrer innholdet pa disse websidene selv, selv om dei enkelte tilfeller far hjelp. Savidt meg
bekjent har de ikke vaart plaget av hacking pa en slik méate at det har gétt ut over innholdet pa

sidene. Sidene oppdateres ogsa kontinuerlig.

Hele veien har internett vaat en kilde til informasjon. Jeg har brukt Google og Bibsystil &
seke pa ord og uttrykk og har pa den méaten fatt tak i litteratur jeg har gjort meg nytte av,
spesielt i bruken av teori. Jeg har ogsa brukt sgk i databasen A-tekst/Retriever for afinne
artikler som omhandler de tre ovennevnte band, samt artikler og informasjon om temaer som
er omtalt i oppgaven. Jeg brukte A-tekst/Retriever mest for a kartlegge antall artikler som er
skrevet i norsk presse om disse banda, og brukte enten bandnavn eller egennavn som sgkeord.
A-tekst er en database over de sterste avisene her i landet samt NTB, og dermed falt
lokalaviser og mulig stoff derfra ut. A-tekst er heller ikke en database over absolutt alt som
har stétt patrykk, en av mineinformanter i fans-gruppen lante meg en avisartikkel i
Dagbladet fra 1993 som ikke var afinne i A-tekst. Dette gjaldt Apoptygma Berzerk. Nar det
gjelder Combichrist og Gothminister er begge disse banda sdpass nye at akkurat den
problematikken ikke er tilstede.

Der oppgaven omhandler bruk og utvikling av nye medier samt forandringer i etablerte
branger har jeg brukt blant annet gratismagasinet plan B og artikler pa nett fra Dagens
Naaingsliv, Wired med flere. Disse er listet i bibliografien. Det som naturligvis er et
tilbakevendende problem nér det gjelder informasjon fra nettet, er flyktigheten i dette mediet,
som det forelgpig ikke finnes en fullgod I@sning pa Utviklingen er ogsa s hurtig at ting har
forandret seg ganske mye bare i |gpet av tiden jeg har jobbet med oppgaven.



Jeg har ogsa foretatt kvalitative intervjuer med seks fans, eller mottakere av bandenes
budskap, visuelt og musikalsk. Her oppsto det et dilemma, da hver gang jeg snakket om
oppgaven og spesielt om banda som er med, med folk utenfor miljget ble jeg mett med et
ganske blankt ansiktsuttrykk akkompagnert av sparsmalet: Hvem? Dermed ble det

menings ast & skulle intervjue noen av disse, fordi de overhodet ikke hadde noe forhold til
noen av disse banda. Der ligger ogsa spiren til oppgaven, mange norske band er kjente i
utlandet, men ukjente her hjemme. Hvorfor det? For afatak i intervjuobjekter postet jeg
derfor en oppfordring om & melde seg, pa nettstedet Synth.no, der man kan registrere seg uten
kostnad og dermed fa adgang til alt som postes der, og pa nettstedet Facebook, der man ma
vaae venn med posteren for a fatilgang til al informasion. Resultatet av det ble at de som
meldte seg er mer eller mindre bekjente av meg, og deri ligger dilemmaet. Miljeet er ikke sa
veldig stort. | tillegg oppsakte jeg enkelte, fordi det var flest gutter som meldte seg, og siden
miljzet er mer eller mindre delt pa midten nér det gjelder kjgnn, synes jeg det var viktig afa
svar pa de samme sparsmdlene fra jenter ogsa. Intervjuene er altsa av kvalitativ art, og mest
som stikkprever &regne heller enn noen form for tallfestbar statistikk. A haet forhold til et
band eller til det & vaare fan er uansett en vanskelig malbar starrelse. Intervjuobjektene hadde
mye, men ikke alt til felles, og bade bekreftet og avkreftet meninger og standpunkt jeg trodde
fans hadde fer jeg intervjuet.

Alle var dessuten ikke fan av alle banda, men hadde et forhold til ale. ” Pa godt og vondt”

som en av dem sa, uttrykket er dessuten ganske forskjellig fraband til band. Jeg bruker ordet
"fan” i denne oppgaven om en person som har god kjennskap til og som liker musikken til
banda som er omtalt. Jeg faler det er naamere den definisjonen av "fan” som det er naturlig a
forholde seg til i dag, i motsetning til hvordan ordet ”fan” ble brukt og hvilke konnotasjoner
det hadde i tidligere forskning. Det er stor forskjell pa de hysteriske ungpikene som hylte sa
heyt at de overdevet The Beatles da de kom til USA, og blaserte musikkinteresserte som er pa
fornavn med sineidoler. Likevel vil jeg kategorisere begge disse ekstremene som fans, og det
jeg legger til grunn er en fundamental nytelse, kjennskap til og opplevelse av musikken og det

som er rundkt.

Noen av intervjuobjektene ble litt stresset av at de matte snakke inn i en diktafon, selv om det
gikk over etter hvert, mens andre la ut fraferste stund. Selv om ikke alle brukte mediekanaler
pa samme méte, var ale inneforstatt med de forskjellige og hadde god kjennskap til alle.
Musikkinteressen hos de enkelte var ogsa godt over gjennomsnittet, i den grad det finnes et



sant gjennomsnitt, selv om smaken kunne dreie i mange forskjellige retninger ut fraden
genren de nevnte band tilhgrer. De er ikke mange nok til & gi reliabilitet i forstaelsen av
generaliserbare funn, men deres kjennskap til banda, til scenen og til mediekanaler gir etter
min mening valid informasjon (Jstbye et al, 119:2002). Dessuten var det spennende a gjare
seg kjent med de forskjellige erfaringene de hadde, bade med a fa kjennskap til banda, og
hvordan de opplevde dem. Det som jeg opplevde som svaat positivt, var at ingen av dem
hadde noe salig interesse av a pynte pa svarene sine. Enhver mening, der det var en, ble
eksplisitt framsatt. Y ngste var 23 &r, eldste 37. Bare en valgte & vaare anonym, resten framstar

med fullt navn. Spersmalene var de samme for hvert band og er vedlagt oppgaven.

| kapittelet om subkulturen har jeg fatt informasjon pa e-post fra Henrik Brautaset Aronsen
som drifter nettstedet Synth.no, intervju over Windows Live Messenger med Hanne Svare,
presseansvarlig for ElektroStat, samt egne observasioner i arbeidet med festivalen ElektroStat
og deltakelse pad Wave Gotik-Treffen (Leipzig, Tyskland), Scandinavian Alternative Music
Awards (Ggteborg, Sverige), Arvikafestivalen (Arvika, Sverige) og ElektroStat (Od o). |
denne forstanden er jeg & betrakte som en deltaker, mer enn en observater. Jeg er med i styret
av ElektroStat og erfarer selv hvordan man forholder seg til mediekanaler gjennom arbeidet
med festivalen. Jeg er ogsa svaat interessert i musikk og bruker det som er tilgjengelig av
mediekanaler for min egen del for & holde interessen ved like. Jeg har vaat interessert i
musikk siden midten av 70-tallet, og har fatt f@lge mange av de teknologiske forandringene
som har skjedd. | og med at jeg har jobbet i en beslektet bransje i mange ar, og sann hatt
kontakt med platebrangen i forskjellige ssmmenhenger, har jeg en del bakgrunnskunnskap
som jeg faler det noe vanskelig & skille franylig ervervet kunnskap.

| tillegg har jeg brukt informasjon fra en rekke bgker og artikler som omhandler
populaamusikk, sosiologisk teori og subkulturer. En liste over anvendt litteratur er vedlagt

oppgaven.

Bourdieus begrep om symbolsk kapital og hans teorier som omhandler dette er saalig
anvendbare i arbeidet med denne oppgaven. Jeg kommer til & bruke hans teorisett hele veien
gjennom oppgaven, og teorien er anvendbar i starre grad enn det jeg ferst hadde forutsett.
Opparbeidel se av symbolsk kapital og uteving av symbolsk makt gar gjennom som en rad
tréd. Siden oppgaven har rot i en subkultur vil jeg bruke Sarah Thorntons utvidete begrep om
subkulturell kapital, samt litteratur fra Simon Frith, Roy Shuker og Tim Wall om
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populaamusikk og Dick Hebdige og The Post-Subcultures Reader, red David Muggleton og
Rupert Weinzierl om subkulturer.

3 MUSIKKINDUSTRIEN - og media

Musikkindustrien har eksistert omtrent like lenge som det har eksistert musikk. | alefall fra
det ble mulig & feste musikk pa et handfast medium, og industriens farste bud ble & kunne
tjene penger pa musikk, en temmelig flyktig kunstart. Helt fra begynnel sen har
musikkindustrien vaart ngdt til & forholde seg til at teknologi forandrer seg gjennom

arhundrene, for nettopp a kunne gjere dette.

"The underlying issue is metaphysical. Music is, by its nature, non-material. [...] It lasts only aslong as
it plays. It is not something that can, in any direct way, be owned. How to turn thisintangible, time-
bound aural experience into something that can be bought and sold is thus the question that has driven
popular music history since the first wandering performers sang for their supper” (Frith 26:2001).

Frith mener ogsd at musikk er en sd menneskelig aktivitet, alle kan synge, i mer eller mindre
grad, og musikk er en sdintegrert del av dagliglivet at den blir felleseie for alle. Musikk
knyttes ogsa stadig tettere til identitet og tilharighet.

For & hamuligheten til &transportere et stykke musikk, ma det finnes en mate & lagre det p3,
og den farste lagringsmetoden var egentlig at ut@veren selv husket musikken og framferte
den. Sa kom muligheten til & skaffe seg noter pa et papir, og dermed uteve musikken selv ved
hjelp av et instrument. Dermed dpnet det seg flere muligheter innenfor musikkmarkedet, man
kunne betale andre for & framfare musikken, eller man kunne gjere det selv, etter a ha tatt

timer. Her meldte det seg nye bekymringer:

"[T]he rise of new music businesses and markets meant an increasing concern to protect investments
and property from theft and piracy. As music became a publishing industry so it took on the general
publisher’ s concern with the legal protection and regulation of copyrights. Long before it was arecord
business, the music industry was a rights business. Its profit making depended on its ownership of
copyrights’ (Frith 30:2001).

For den gryende musikkindustrien ble altsa lover og regler ngdvendig for a kunne tjene
penger pa ettersparselen fra markedet. Etter hvert ble det enklere alagre musikk for & kunne
spille den igjen uten & ha evnen til & traktere et instrument, og det dpnet ogsa for nye
muligheter for inntjening. Med alt fravoksruller til vinylplater og senere cd-plater med dertil
egnede avspillingsmuligheter kunne markedet utvide seg til praktisk talt hver eneste
husholdning verden over (Frith 31:2001). Alle kunne eie musikk.
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Media skaper stjerner

Radio gjorde forbruket av musikk sterre, og skapte stjerner sammen med film og plater paen
mye bredere méate enn det live opptredener kunne. Bing Crosby for eksempel, ble en stjerne
giennom a bruke tilgjengelige mediekanaler i en kombinasion, som radio, film og plater farst
og fremst, mer enn bare scenen (Frith 31:2001). Ny teknologi gjorde det ogsa mulig a spille
inn musikk pa en annen méte enn det som hadde vaat praksis sdlangt. | tidligere tider var et
opphold i studio omtrent det samme som a spille live, men etter hvert ble det mulig & bygge
opp musikken lag for lag, og slik lage et mer avansert lydbilde. Den teknikken har blitt gjort
svaat mye enklere ved hjelp av digitale hjelpemidier, men den begynte pa analogt utstyr (Frith
32:2001). Digital utvikling innenfor teknologi har gitt musikkindustrien og alle dens

impliserte bade nye muligheter og nye problemer.

Hvem er til for hvem?

Musikkindustrien ser noen ganger ut til & vaare en industri basert pa mistillit. Platesel skapene
er den store stygge ulven, og vil fl& bade sine artister og artistenes fans dersom de far
muligheten til det. Alle fans er potensielle tyver, i sin tid ble det innfart en avgift pa uinnspilte
kassetter for & kompensere for tapte inntekter fra platesalg. Na er nedlasting av musikk fra
nettet ute av platesel skapenes kontroll, og de som faktisk kjgper cd’ er blir sanksjonert med
kopisperrer. Alle artister er ute etter a tjene mest mulig penger, og det ma platesel skapet serge
for gjennom & organisere alt pa best mulig méte. Et intrikat nettverk av lover og regler ligger
til grunn for fordeling av inntekter fra radiospilling og platesalg, og organisasjoner som
TONO, safremt man er organisert der, og Nordic Copyright Bureau fordeler slik at ogsa de
kreative far penger for sitt arbeid. Det faktum at de tre, artister, selskap og fans, er gjensidig

avhengig av hverandre blir ofte vektlagt pa en negativ méate.

Plassering pa hitlister —et mal pa suksess

Hitlisten er en malestokk pa suksess for musikkindustrien. Hitlister er noen ganger delt opp i
forskjellige genre, fortrinnsvis i markeder som er starre enn det norske. Jeg kommer tilbake til
dette senere, men hitlister baseres il tider pa et sa varierende grunnlag at de mister mye av sin
troverdighet. For musikkindustrien fungerer ogsa hitlistene som en slags indikasjon pa
varebehol dningen, dermed kan man presse opp flere av de som det selges mest av og droppe
det som selger minst (Frith 34:2001). Dette kan hgres ut som en svaat uberegnelig mate &
drive forretning pa, men det er en annen méate som ogsa ivaretar platesel skapenes investering,
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og det er alage stjerner og ogsa eventuelt kjendiser av artistene. Slik sgrger platesel skapene
for a de vet hvordan de skal markedsfare sine artister, og med kjendiseri er man sikret en hay
representagon i pressen. Plateselskap er ogsa gjerne bygd rundt genre, slik er det lettere a vite
hvilket marked man henvender seg til.

Musikk ledsager dagliglivet

Musikk er en viktig del av hverdagen til alle, faktisk er den en del av menneskehetens behov
for estetikk. Musikk omgir oss nesten til en hver tid, og har vaat en viktig del av forskjellige
ritualer gjennom hundrevis av ar. Et bryllup, en fest eller en begravelse blir svaat amputert
dersom det ikke er musikk til stede. Mennesker deler opplevelsen av musikk, noen ganger
frivillig ved avage il stede paen konsert eller et dansegulv, mens andre ganger blir musikken
mer patvunget, for eksempel i butikker, treningssentra, patelefon og sd videre. Det er
naturligvis vanskelig a forestille seg noe annet, men det tjuende arhundret bad pa en
ekstraordinaa eksplogon av musikk. ”We don't just hear music everywhere and all the time
but take it for granted that we can hear music from any place and moment in recording
history” (Frith 36:2001). Tilgjengeligheten na kan overhodet ikke sammenlignes med noe
annet tidspunkt i historien. Sa kan man diskutere om det kanskje blir litt myetil tider, searlig i
tilfeller der man ikke har mulighet til & velge bort og musikken blir irriterende stay. Mye har
atsaforandret seg i musikkhistorien, men en ting er uforandret; overbevisningen om at
musikk er, eller kan vaare en helt spesiell opplevelse. ” Under certain cirumstances we do still
pay special attention to the soundtrack of our lives, and it is these circumstances that the
music business has to understand” (Frith 37:2001). Musikkindustrien, som en del av

popul aarkulturen, eksisterer kun fordi folk er villige til & betale for den musikken de trenger,
og dermed setter pris pa Det vil si, man gar ut fraat folk verdsetter musikk s& heyt at de er
villigetil & betale for den.

Utvidelse av musikkmar kedet

Svaat mange har et spesielt naat forhold til musikk, og det er et komplekst og vanskelig emne
adefinere. Hvorfor liker noen en genre, mens andre ikke kan fordra den? Det er gjort noen
studier av hvordan lytting til musikk foregar (Wall 181:2003) der forbruksmensteret relateres
til forskjellige sosiologiske grupperinger som geografi, alder, klasse, kjgnn, utdanning,
etnisitet og sa videre. Det er ikke alltid en musikkelsker har andre i umiddelbar naahet a dele
sin interesse med, men de finnes ett eller annet sted der ute. Musikksmak har tydeligvis mye &
s for folk, fordi det er naart knyttet opp til identitet. Vis meg platesamlingen din og jeg skal si
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deg hvem du er. Dette gjelder ikke bare platene alene, mer og mer av musikkindustrien
konsentrerer seg om produkter relatert rundt artistene, det vil si merchandising. Dette er en
méte & kompensere for tapte inntekter som ellers hadde kommet gjennom platesalg, i tillegg
til akte billettpriser ved livespillinger. Varene som artister velger & sette navnet sitt pa, kan i
sannhet vaae alt mulig mellom himmel og jord. De mest vanlige produktene er plakater,
buttons, t-skjorter, gensere og jakker, men det finnes ogsa dukker, ngkkelringer, vesker, iPod-
futteral, krus, absint, undertay, fjaaboaer, musematter og koffertlapper. Listen er uendelig.
Det amerikanske hardrockbandet Kiss lanserte til og med sin egen likkiste, Kiss Koffin. Slik
kan man som fan begraves med yndlingsbandet. Markedsferingen av slike produkter er delt
opp i demografiske segmenter, man mavite hvaman skal si og hvem man skal si det til. En

pussig kjgnns- og eventuell aldersdeling dukker opp her:

"Gender ideology is certainly at play here too: the same boys who despise girls for their collection of
Boyzone mags and toys will proudly show off their collection of Radiohead b-sides and tour tee-shirts;
girlsit seems, are dupes; boys are cognosenti” (Frith 39:2001).

Dafar man svelge hanlatteren over fjortisen som har hele kolleksjonen fra Idol, mens man
samtidig selv sikler pa bagen fra Feindflug (tysk industriband) som inneholder pins,
stoffmerker, dvd, cd, geveamagasin og mye annet rart. Uansett, ved & omgi seg med, eller ikle
seg logoen til favorittbandet signaliserer man til resten av verden hvilket musikalsk landskap
man hagrer hjemmei, og sier dermed ganske mye om hvem man er.

Musikk gjennom trykt presse

Musikkpressen har vaat og er en viktig del for musikkindustriens markedsfaring av nye
artister, og naturlig nok, opprettholdelse av allerede etablerte artister. Imidlertid kan ikke
platesel skapene til fulle kontrollere musikkpressen. Internasjonalt er musikkpressen delt opp i
spesialblader for genre. Det gjer det enklere for platesel skapene & plassere artistene i det
markedet de genremessig harer hjemme i, og dermed promotere artisten i riktig magasin.
Musikkpressen er riktignok bare lest av en liten del av musikkmarkedet som helhet (Frith
40:2001) men det finnes likevel et utall av publikagoner internasjonalt, tilegnet de alle fleste
genrer. | et lite land som Norge har det vist seg vanskelig & overleve som musikkmagasin. Her
er musikk en del av tabloidpressen, ungdomsmagasiner og gratisblad med fokus pa
populagrkultur. Noe saalig bredde og mangfold er vanskelig &finne, i stedet overskygges
musikken av mer sensasjonspregede nyheter i forbindelse med for eksempel 1dol.

Undergrunnen og musikkmiljget for avrig vies liten plass.

"ldol — et jernteppe. | Norge er tabl oidenes mediemakt totalitaer, og det finnes ikke sterke nok krefter til
autfordre tilstrekkelig slik at de tvingestil & se lenger enn etablerte bransjerammer. [...] Méten Idol har
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operert som et kollektivt mediefenomen pa de siste fem drene, har vaat med pa alegge et jernteppe over
0g skyggel egge norsk musikkliv” (Tor Hernan Floor i Aftenposten, 26.11.2007).

Undergrunn og aternative musikkscener har aldri vaat saalig interessant for tabloi dpressen.
Sma undergrunnspublikasjoner som opererer i sine respektive subkulturer finnes det en del av,
som behandler musikk innenfor sin subkultur sammen med andre tema. Et eksempel pa det er
magasinet Rimfrost, som dekker goth, industri, synth og metal. En mer utferlig presentasjon
av Rimfrost kommer i kapittel 6.1.

3.1 Musikk pa radio

Radio har vaat den virkelig store kanalen for & markedsfere populaamusikk. Fra a bli
oppfattet som en direkte konkurrent, gikk det kort tid f@r symbiosen mellom platesel skapene
og radio var et faktum. Slik fortsatte det i fleretiar. Likevel, all radio til ale fungerer darlig,
og som historien til Radio Luxembourg viser, ”a station which British record companies could
use as a direct sales outlet, suggests that the more its play policy was dictated by record
company sales divisions the worse its listening figures® (Frith 41:2001). Poenget er altsa at
radio ogsa trenger & henvende seg til segmenter i markedet. | Norge er det lokale
radiostasjoner og undergrunnstasjoner som tar seg av mangfoldet. De landsdekkende
radiostasjonene, spesielt P1 og P4 programmerer i henhold til formateringen ”AC”, dvs Adult
Contemporary. Det vil s at et knippe |ater som er kjente og kjagre for en stor del av
befolkningen, spilles med hay rotagon. Latene bestar av det som var hits da disse voksne var
unge, og enkelte nyere later som passer inn i det mansteret. Slik vil man at lytterne kommer
tilbake pa en daglig basis, for dermed atrekke til seg annonsarer gjennom stabilitet. Searlig for
de kommersielle stasjonene er det viktig aikke stete noen fra seg, dermed blir det et poeng a
spille musikk folk allerede er kjent med. Men spesielt spennende og inspirerende er dette

ikke:

"[...] AC-profilen til bade P4 og P1 har en "konserverende” profil innebygd i selve formatet: Dels betyr
andelen eldre "hiter” at det blir mindre plass for ny musikk, dels betyr den sjangermessige profilen en
generell dragning mot kjente og etablerte stilarter. Med andre ord vil kanalene foretrekke nye sanger
som passer overens med et ” gammelt” musika sk uttrykk og musikkidiom. | s3 méate kan verken P1 eller
P4 sies & stimulere til innovasjon og spredning av ny musikk og nye musikkformer” (Maasg, 366:2002).

NRKs Petre skulle vaare en litt mer ny og frisk radiostagion. Jeg har ikke tall eller andre data
som underbygger min pastand, den er basert pa egen erfaring, men etter & halyttet pa kanalen
i noen ar, smalnet A-listen (Iater med hyppigst rotasjon) sa mye at de samme |atene ble

gjentatt til det kjedsommelige hver dag, og man gikk rett og dett lei av hele kanalen. Jeg har
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heller ikke tilgang til tall som kan bekrefte eller avkrefte hvilken vei lytting til radio gar.
Radio har tradisionelt vaat en svaat viktig kanal & markedsfare seg gjennom, men en rigid

AC-formatering vil ikke stimuleretil gkt mangfold blant utevere av musikk:

"Gitt at det til enhver tid produseres langt mer musikk enn det noen kanal kan (eller vil) hai sitt aktive
bibliotek, og at musikkformateringen per definisjon innebaarer at musikk som ikke passer inn
gangermessig i kanalenes profil, heller ikke kommer med pa spillelistene, saligger det er kraftig
imperativ for artister og plateselskaper i atilpasse seg de attraktive radio-formatene. Sporadiske
eksempler gjengitt i pressen viser ogsa at dette helt konkret medfarer remiksing av 1ter for atilpasse
seg kanalene bedre” (Maasg, 366:2002).

Det er da opp til lokalradioer og andre, mindre radiostasjoner a utvide tilbudet. Nettradio med
mer spesialiserte tilbud brer om seg, ogsd med sider som for eksempel Last.fm der man kan

programmere sin egen radiostasjon, basert pa hvilke band man velger.

3.2 Musikk pa tv

Tv er neste steg i profilering av et band. Musikkmessig har tv aldri hatt samme posisjon som
radio, men er viktig i stjernebygging. MTV ble den ferste kanalen som i utgangspunktet bare
sendte musikk, men er na mer en underholdningskanal der musikk er skjavet lengre bak i
programmeringen. Musikk har ikke veat viet spesielt stor plass panorsk tv, dette er blant
annet fordi det er vanskelig rettighetsmessig a sende musikk. Dermed blir det uforholdsmessig
dyrt i forhold til seertall & sende rene musikkprogram bestdende av videoer eller liveopptak.
Dessuten har jeg blitt fortalt at samarbeidet mellom musikkbransjen og tv-kanalene ikke alltid
har foregatt knirkefritt.

Et musikalsk innslag i et kulturprogram eller et talkshow er det likevel plasstil. Talkshowet

" Senkveld med Thomas og Harald” pa TV 2 har gjerne en opptreden med ett eller annet
aktuelt band i dutten av programmet, selv om seertallene faktisk gar ned med opptil 30 % her.
Grunnen til at de likevel har musikk til tider er at programlederne er svaat musikkinteresserte,
og det er et fint, estetisk innslag i programmet bade visuelt og lydmessig. Noen ganger ber de
om artister selv, andre ganger er det platesel skap som ytrer sin interesse. Selv om dette
dpenbart er en fantastisk méte & promotere en artist pa, foregar det ingen gkonomiske
transaksjoner ved slike anledninger (opplysninger pa e-post fra Terje Ramberg,
redakgionsleder i Senkveld). Ettersom seeroppslutningen til dette programmet har hatt en jevn
@kning siden starten, har pagangen fra platesel skapene @kt, og det har ogsa blitt lettere for
redaksjonen a fa sine gnsker oppfylt.
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Plater kan annonseres for salg badei radio og patv, samt i presse for gvrig, men dette blir et

litt annet forhold, da det ikke kommer under redaksjonelle avgjerel ser.

Kinofilm som drahjelp

Kinofilmer har til tider vaat en bra méate & selge musikk pa. Band og artister har laget egne
filmer, med varierende grad av suksess. Album som kommer i kjglvannet av suksessrike
filmer, selv om musikken ikke altid finnesi filmen, kan vaae en god mulighet til afaen hit.
En video kan godt lages med en kombinagon av film og artist for videre promotering av
begge samtidig (Frith 43:2001). Det var helt umulig & unnga Celine Dion med "My Heart

Will Go On” frafilmen Titanic, der bade filmen og laten var monsterhits.

Portnere dpner dler lukker ...

Sa hvem bestemmer hvem som skal fa hare hva? Simon Frith opererer med uttrykket

" gatekeepers’, det vil s folk i ngkkelposigoner som har makt til alaen plate komme
igiennom eller & stoppe den. Fer sd man for seg en modell der gatekeepers besto av
musikkskribenter, dj’ s, radiomennesker, promotors med flere, siden platen alerede hadde
kommet gjennom det farste ndlgyet, nemlig platesel skapet. Alle disse hadde makt til & hindre
en plate a komme ut i markedet, og ”arecord that is neither seen nor heard might as well not
have been released in the first place” (Frith 43:2001). For eksempel kan man regne med at det
er et titalls personer som bestemmer utvalget i norsk riksdekkende radio, ut fraformatering og
egen smak (Maasg, 368:2002). De fire starste platesel skapene her i landet har stor makt, og de
sma platebutikkene er mer eller mindre spist opp av de store kjedene. Med andre ord, noen fa

bestemmer for svaat mange, i ale fal innenfor de tradisjonelle kanalene.

4 SYMBOLSK KAPITAL i forskjellige kulturelle felt

" Symbolsk kapital, det er en hvilken som helst egenskap (hvilken som helst form for
kapital; fysisk, gkonomisk, kulturell, sosial) som oppfattes av sosiale akter er med
persepsjonskategorier som er slik at deer i stand til a kjenne den (til a oppfatte den) og
til & anerkjenneden, til & gi den verdi” (Bourdieu, 61:1996).
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Ogsainnenfor synthkulturen viser det seg at noen har mer symbolsk kapital enn andre,
imidlertid er det andre former for symbolsk kapital som er gjeldende. Kulturell kapital som vi
er vant til har en hgy posision ellersi samfunnet, har liten eller ingen betydning her. Den har
heller ikke negativ betydning, men den overskygges av andre former for subkulturell kapital
som verdsettes hgyere i denne sammenhengen, og innenfor denne delen av det kulturelle
feltet. Prinsippene blir noe av de samme, selv om den hierarkiske oppbygningen ikke er like

utpreget, og like konkurransepreget som den kan vage i resten av samfunnet.

Som ogsa Bourdieus teorier viser, er ikke symbolsk kapital det samme overalt. Derfor kan
man ikke benytte seg av akkumulert symbolsk kapital ved aflytte fraet felt til et annet, og
heller ikke innenfor underfelter av det kulturelle feltet. Symbolsk kapital er kun omsettelig i
den grad den anerkjennes patvers av delelinjer innenfor forskjellige felt.

4.1 BOURDIEU - ulike former for kapital

If@lge den franske sosiologen Pierre Bourdieu er samfunnet delt opp i sosiale rom, der vi ale
innehar en viss form for kapital. Hvor vi befinner ossi det sosiale rommet, avhenger av
mengden og typen kapital vi har. Det vaae seg gkonomisk, kulturell eller sosial kapital, og
ogsa en kombinasion av forskjellige kapitalformer. Kulturell kapital kan veae et resultat av
oppdragelsen en har fatt av sine foreldre, og det kan vaare utdannelsen en har tatt. Sosial
kapital er nettverk og personer en kjenner som kan hjelpe en til afajobb for eksempel, eller
som det var vanlig i tidligere tider, &innga et fordelaktig ekteskap. Sosial kapital kan ogsa
jamfares med " networking”. @konomisk kapital er handfast og angripelig, andre former for
kapital er ikke fullt sa synlige, og benevnesi denne sasmmenhengen som symbolsk kapital.
Ambisjonen er & gke sine former for kapital, & akkumulere mest mulig for slik & oppna bedre
posisioner i samfunnet. Disse forskjellige formene for symbolsk kapital kan ogsa la seg
omsette til gkonomisk kapital, som for eksempel en utdannelse vil etter all sannsynlighet

resulterei en jobb.
Posisjonene er altsa avhengig av mengde kapital, og vil da naturligvis forandre seg ut fra

hvordan kapitalmengden forandrer seg. Bourdieu definerer kapital som en ressurs det er

knapphet om, og sann sett gir akkumulert kapital makt.
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"De som har mye kapital kan i egenskap av det dominere dem med mindre kapital. [...] Alt samfunnsliv
bestér dypest sett, ifelge Bourdieu, i at individer og grupper kjemper om mer kapital. Vi investerer den
kapitalen vi allerede besitter i forsaket pa & akkumulere mer. Kapital blir derfor bade mal og middel i
samfunnslivet, og al sosial samhandling er ifglge Bourdieu "egentlig” et spill om mer kapital”
(Aakvaag 4:2007).

4.2 SOSIALE OG KULTURELLE FELT

Sosiale felt befinner seg innenfor det sosiale rom, som dekker hele samfunnet. Soside felt er
deler innenfor samfunnet, som det kunstneriske felt, politiske felt, gkonomiske felt osv. Her
ogsainnehar personer forskjellige posisioner i henhold til mengden av symbolsk kapital, men
denne gang feltspesifikk kapital, pa samme mate som de har det i det sosiale rom. Posisjonene
er ogsa her hierarkiserte og relasionelle. Jo mer feltspesifikk kapital en har, jo mer innflytelse
og makt har en innenfor akkurat sitt eget felt, men denne kapitalen er ikke ngdvendigvis
gangbar innenfor andre felt. Den feltspesifikke kapitalen gjar at hvert felt er selvstendig og
autonomt i forhold til andre felt. Dermed; ” posisjoner pa et felt krever at man akkumulerer
den feltspesifikke kapitalen, og slik underlegger seg den logikken og de reglene som gjelder i
det enkelte felt” (Aakvaag 7:2007). Innenfor de forskjellige sosiae felt gjelder ogsa
ambisjonen om & skaffe seg mer og slik forbedre sin posisjon innenfor feltet. Aktgrene har her
to hovedstrategier, ifalge Bourdieu: " Den farste og vanligste er a forsgke atilegne seg mest
mulig av den for tiden gjeldende kapitalen i feltet [...] Den andre strategien bestar i & forsgke
aredefinere hva som skal gjelde som kapital pa et felt” (Aakvaag 8:2007).

Bourdieus teori om det kulturelle feltet omfatter produksjon av kulturelle varer og den
symbolske produksjonen av kulturelle varer. Det vil si i denne oppgaven bade produksjon av
musikk og fysiske utgaver av musikken, men ogsa alle de som bidrar til & opprettholde "the
universe of belief which isthe cultural field” (Johnson i Bourdieu 20:1993). Et verk er ikke et
verk dersom det ikke defineres, ut fra en felles overbevisning, som et verk. Dette er et
grunnleggende aspekt for hele det kulturelle feltet. " The work of art is an object which exists
as such only by virtue of the (collective) belief which knows and acknowledgesit as awork of
art” (Bourdieu 35:1993). Dersom det ikke eksisterer en felles oppfatning om at et verk er en
del av kunsten, blir det heller ikke oppfattet sann, dersom ikke ngkkel posi§oner innenfor

feltet skulle bruke sin innflytelse for agi det en sann anerkjennelse.

Ogsainnenfor det kulturelle felt er det Sjikt som har starre dominans enn andre. Strukturen

innenfor feltet er det altsa feltet selv som bestemmer, gjennom slik fordelingen av kapital er
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gitt. Det er ikke bare kunstnere og deres verk som utgjer kapitalen innenfor et felt, det er
mange andre elementer som spiller en rollei feltets struktur. Politikk, manifestoer, polemikk,
osv, er ogsa deler av feltspesifikk kapital og bidrar til posisonering i strukturen. Mellom disse
forskjellige delene som utgjer et felts struktur, er det krefter som enten vil forandre strukturen
eller opprettholde den. Dermed blir for eksempel feltet innenfor kultur et "field of forces’

eller et "field of struggles” fordi malet er & oppna en bedre posison innenfor sitt felt. Hver
akter ma enten sgke en relativt hgyere posison og/eller forsvare sin ndvaarende. Dette skaper
dynamikk innenfor feltet, og holder omrédet levende. Avhengig av hvordan posisjoner
forandres innenfor feltet, vil ogsa verdien av et element forandre seg (Bourdieu 30:1993).
Som et eksempel vil jeg trekke fram den effekten som punkmusikken har hatt pa
populaamusikk. | sin samtid var den langt fra & dominere hitlistene (Wall 13:2003), ble stort
sett aldri spilt paradio, og var egentlig forbeholdt en relativt liten gruppe fans. Imidlertid
inspirerte den i stor grad utevere som senere inntok hayere posisioner innenfor feltet, og dik
ga punken en helt annen verdi enn den hadde hatt i utgangspunktet. N4, i forbindelse med
dens 30-ars jubileum, er punkmusikkens inspirasjon for senere genrer og utevere elevert til en
svaat mye hgyere status enn den var i nagrheten av da den kom. Davar den en del av en veldig
utskjelt subkultur. Slik virker altsa kreftene mellom forskjellige aktarer og el ementer innenfor
et felt, og gjer at posisioner og anerkjennelse forandresi forhold til hverandre. Slik blir et
verk, en genre, en tendens, en retning, en mote, enten gjort til noe klassisk, eller til noe helt
umoderne. Men hvem kontrollerer dette? Feltet selv kontrollerer dette, gjennom kampen

mellom akterer og posisjoner.

"[T]he existence, form and direction of change depend not only on the ' state of the system’, i.e. the
‘repertoire’ of possibilitiesit offers, but also on the balance of forces between social agents who have
entirely real interests in the different possibilities available to them as stakes and who deploy every sort
of strategy to make one set or the other prevail” (Bourdieu 34:1993).

Posisjonene er altsaikke statiske, de forandres under pavirkning og for at det skal skje madet
ligge noetil grunn, det ma vaare regler til stede som kan brytes. Bourdieu opererer med et
begrep han kaller "doxa’, lage, det vil si den implisitte enigheten om lover og regler innenfor
et felt, hva som fungerer som spilleregler og hva som skal gjelde som kapital og innflytelse.
"Doxa’ kan ogsa selv bli utfordret, og spillereglene kan forandre seg, det kaller han

" heterodoxa’, altsd vranglaae. Hele tiden er det konflikter mellom kapital, ressurser,
posigoner og doxa, og slik oppstar det altsa en dynamikk innenfor et felt som utfordrer det
etablerte. For at at dette skal gafredelig for seg og ikke endei stadige og voldsomme

revolusjoner, sier Bourdieu at svaret er naturalisering. Man blir vant til at slik skal det vaae.
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"Hierarkier, dominans, vilkarlig herredemme osv reklassifiseres pa méter som far de samme
fenomenene il & fremstd som vanlige, naturlige, selvfalgelige, uproblematiske, slik det skal vaae, eller
rent ut usynlige. [...] Den makten som dominerende grupper og klasser pa denne méten utever gjennom
aklassifisere verden pa méter som tildekker og naturaliserer deres vilkérlige privilegier, kaller Bourdieu
for symbolsk makt” (Aakvaag 9:2007).

4.3 SYMBOLSK MAKT

" Symbolsk makt er denne usynlige makten som bare kan uteves med delaktighet av de
som ikke vet at deligger under for den, eller endatil ikke vet at de utever den”
(Bourdieu 38:1996).

Som et middel for & opprettholde de herskende klassers dominans bruker de i f@lge Bourdieu
spréket. Dette kritiseres av Gunnar C. Aakvaag (i forelesningsnotater), fordi spraket ogsa kan
brukes andre veien, og har blitt brukt sann, nettopp for & bestride dominansen og a gjare
revolusion mot de herskende klasser (Aakvaag 18:2007). Spraket har ogsa en tredje
maktfaktor, og det er alavaae abruke det. Det er en betydelig maktfaktor & velge og tie om
noe dersom man sitter i en maktposigon.

Sprak er altsd en méte & kommunisere symbolsk makt pa. Det er en del av et system, et
symbolsk system som fungerer som et redskap " for kunnskap og for konstruksjon av den
tinglige verden” (Bourdieu 39:1996). Spraket brukes til a uteve symbolsk makt pa av de
herskende klasser. For at det skal fungere, ma det herske en felles oppfatning om hva som er
de herskende klassers mening, og spraket er med pa a forsterke og underbygge denne
oppfatningen. De symbolske redskapene virker fordi de bade er strukturerte og
strukturerende. Forskjellen mellom de ulike symbol ske redskapene ligger i hvilke som er
universelle og hvilke som tjener saainteresser. Slik vil den herskende kulturen gjere at de
herskende klasser kan late som de integrerer de dominerte klassene inn i samfunnet som
helhet, men at dei virkeligheten avvagoner dem. De herskende klassene saker alegitimere en
hierarkisk orden gjennom & etablere distinksjoner, og naturlig nok er det de herskende
klassene som bestemmer hva disse distinksjonene skal besta av. Alt dette kommuniserestil de

dominerte klassene:

” Den herskende kulturen produserer denne ideol ogiske virkningen giennom a skjule

inndelingsfunks onen bak kommunikasjonsfunksjonen: Kulturen som forener
(kommunikasjonsmedium) er ogsa kulturen som skiller (distinksjonsredskap), og som legitimerer
distinksjonene gjennom &tvinge alle kulturene (betegnet som subkulturer) til & definere seg giennom sin
avstand til den herskende kulturen” (Bourdieu 42:1996).
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Distinksjonene blir altsa maestokken alle kulturer og subkulturer maler sin egen verdi mot,
altsaved a bedemme avstanden til de herskende klassene, som i utgangspunktet har definert
og etablert distinksjonene, basert pa sin egen oppfatning av verdi. De herskende klassene,
eller institusjoner og akterer sominngar i de herskende klassene, akkumulerer symbol sk

makt. De som kontrollerer kommunikasjonsforholdene, kontrollerer ogsa maktforholdene. Det
foregdr ogsa en symbolsk maktkamp mellom ulike klasser og undergrupper av klasser, for a
forsvare eller gke deres interesser. Slik reproduserer feltet for ideol ogiske posisjoner feltet for

sosiale posisoner.

Symbolsk makt er altsa den makten som utgves av de herskende masser og som ikke
ngdvendigvis oppleves som fysisk makt eller gkonomisk makt, selv om man kan oppna det
samme ved utevelse av symbolsk makt. Deri ligger dens magi, og hemmelighet, den virker

innenfor det feltet der tro og overbevisning produseres og reproduseres.

” Symbolsk makt er en makt til & konstituere det gitte gjennom utsagn om det, til afaandretil ase og til
atro paen verdensoppfatning, til & bekrefte den eller til & forandre den, og gjennom
verdensoppfatningen ogsa handlingen i verden, og dermed verden selv. Symbolsk makt er en nesten
magisk makt som gjar det mulig & oppna det samme som en kan oppnd med styrke (fysisk eller
gkonomisk), og det takket vaare den spesifikke mobiliseringseffekten — symbolsk makt virker bare nar
den anerkjennes, det vil si nar det vilkarlige ved den miskjennes. [...] Det som gir ord og ordrer makt,
makt til & opprettholde eller undergrave orden, det er troen pa ordenes og talerens legitimitet, en tro som
det ikke tilligger ordene a skape® (Bourdieu 45:1996).

Spraket er redskapet til kommunikasjon, og de som innehar symbolsk makt, bruker makten
for atillate eller ikke tillate spraket & kommunisere et budskap gjennom en mediekanal .

4.4 SUBKULTURELL KAPITAL

Vi har sett at forskjellige typer kapital er spesifikke for det rommet eller feltet kapitalen er
gangbar i, og at den er relagonell og hierarkisk. Subkultur blir da ogsa et spesielt felt som har
egne former for kapital. Sarah Thornton har tatt Bourdieus begreper om kapital, sosial kapital
og kulturell kapital og satt dem inn i en subkulturell kontekst. | stedet for atillegge
klassetilharighet, utdanning og status verdi som kulturell kapital, er det helt andre elementer
som gir symbolsk kapital innenfor en subkultur, og dermed har Thornton modifisert kulturell
kapital til subkulturell kapital. | en subkultur vil da denne formen for kapital veare maten a
skaffe seg hgyere og bedre status p3, avite hvasom er "inne” og hvasom er "ute” i forhold il
enhver tids gjeldende uskrevne regler innenfor den aktuelle subkulturen. Dette er en

ideologisk ressurs, som avgjer en hip eller kul status (Thornton 11:1995). Subkulturell kapital
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er dermed bare tilgjengelig gjennom sin eksklusivitet. Tegn, stiler, alt som har semiotisk
betydning méa beskyttes fraa bli tatt opp av massene. Det som far var kult, er ikke det lenger

nar de” ukule” massene har adoptert det.

"In Thornton’s study, subcultural capital is protected in thisway by clubbers discursively defending the
lines of demarcation that differentiate their 'underground’ tastes from those of the ' mainstream’. This
attempt at demonstrating ‘distinction’ occurs through the construction of a commercialized subcultural
or mainstream ‘ Other’ as a symbolic marker against which to define one’s own tastes as ‘ authentic’”
(Muggleton/Weinzierl 10:2003).

Sarah Thorntons studie om subkulturen rundt dance pa begynnelsen av 90-tallet, “ Club
Cultures—Music, Mediaand Subcultural Capital” har blitt svaert innflytelsesrik innenfor
studier av subkultur. Den gir et fascinerende innblikk i hvordan en dlik subkultur er bygget
opp, hva som skiller den fra” mainstream” og hvordan hierarkiet innenfor subkulturen virker.
Denne subkulturen vokste seg enorm pa de britiske ayer fra slutten av 80-tallet og godt
innover pa 90-tallet. Den var stor over hele verden, i 1993 gikk det rykter om en gy i
Thailand, Kho Pang Gan, der det var raves dggnet rundt. Den nadde ogsa vare breddegrader,
pa begynnelsen av 90-tallet var det flust med ulovlige ravesi Oslo-omradet, og formodentlig i
resten av landet ogsa. Det var ogsa klubber av forskjellig slag, pa forskjellige utesteder, og det
ble arrangert mer lovlige raves, pa Sentrum Scene og etter hvert arrangementet Hyperstate i
Oslo Spektrum. Denne subkulturen ble fra ganske tidlig av plaget av pressen. Det vil s,
pressen fokuserte pa det negative, og kunne frétsei stoff, lovbrudd og politirazziaer.
Dessverre skjedde det ogsa at unge mennesker mistet livet eller ble skadet pa grunn av
misbruk av ecstasy.

Subkultur vs mainstream

| subkulturer er det som regel mainstream som representerer hegemoniet, og det som
subkulturen opponerer mot. Mainstream blir da ogsa mal estokken subkulturen bruker for a
markere skillet mellom sin egen eksistens og 'de andre’. " The mainstream is the entity against
which the majority of clubbers define themselves. Can the mainstream be amajority? What is
its exact status? Isit aminority, amyth, neither or both?’ (Thornton 5:1995). Mainstream er
et litt vagt, og vanskelig malbart begrep, men “To some degree, the mainstream stands in for
the masses — discursive distance from which is a measure of a clubber’s cultural worth”
(Thornton 5:1995).

Mainstream er nesten enklere & definere som noe en i en subkultur ikke oppfatter seg som en

del av, fordi ”nothing classifies somebody more than the way he or she classifies’ (Bourdieu i
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Thornton 101:1995). Hvem er det egentlig mainstream bestar av? Ordet selv har en noe
negativ konnotasjon, det innbefatter en konformitet, sell-out, litt lettlurt da man bare tar det
man far servert, eller agai flokk. Mange har prevd a definere mainstream, nettopp i
kulturstudier fordi det blir malestokken subkulturer preves mot, men kriteriene for definisjon
forandrer seg og mainstream er heller ikke en fast sterrelse. Det foregar en kontinuerlig
forandring her ogsa, med moter, trender og andre innfall. Det vil ogsa vaae kriterier som
skiller seg kulturelt fraland til land. Med denne oppgaven for gyet vil jeg ikke definere
mainstream som en ungdomskultur, men som et forbruk av visse kulturvarer, som artister
representert pa VG-lista, VG-lista selv, tabloidenes behandling av musikk som kulturstoff og
programmering av musikk i radio, som for eksempel P4.

Media - hvem er det?

Et annet vanskelig malbart begrep er media. Thornton deler media opp, i mikro, nisje og
massemedia, som er en fornuftig og egentlig nadvendig deling, da begrepet "media’ i seg selv
blir for diffust og uoversiktlig. Dessuten er "media’ en samlebetegnelse som innbefatter bade

media for mainstream og for subkultur, som i hennes sammenheng blir for ungyaktig.

"But the relations between various media and club cultures— as well as clubber and raver discourses
about individual media—are complex and varied. To make any sense of their dynamics, one needsto
differentiate between micro, niche and mass media, then to consider the disparate consequences of
affirmative or critical, explicit or alusive coverage within each of these spheres. For example,
disapproving ‘moral panic’ stories in mass circulation tabloid newspapers often have the effect of
certifying transgression and | egitimizing youth cultures. How else might youthful leisure be turned into
revolt, lifestyle into social upheaval, difference into defiance? Approving reports in mass media like
tabloids or television, however, are the subcultural kiss of death. Neverthel ess both kinds of coverage
tend to lead to a quick abandonment of the key insignia of the culture. For example, Smiley-face T-
shirts were cast off as uncool and the word ‘acid’ was dropped from club names and music genre
classifications as soon as ‘acid house’ became aterm familiar to general readers of national
newspapers’ (Thornton 6:1995).

Dessuten er subkulturer svaat sa bevisste pa hvordan nyheter og informasjon spres, bade
innad i subkulturen og utenfor. Mer enn noen gang na, siden media og mediabruk har
gjennomgatt enorme forandringer pa svaat kort tid. Den subkulturen som Sarah Thornton
beskriver er om ikke borte, sa pa langt near sa stor som den var pa 90-tallet, selv om den i
noen miljger har fatt en renessanse. Mot slutten av 90-tallet herjet svaat mange av de artistene
som hadde skapt seg et navn innenfor housekulturen hitlistene over hele verden. DJs som Fat
Boy Slim hadde store hits og Moby, far en undergrunnsartist, brukte samtlige 18 spor av
albumet Play i forskjellige tv-reklamer. At noe av siarmen har en tendenstil a forsvinne nar

foreldrene dine kjgper samme plate, kan man jo forsta.
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If@lge Thornton finnes det fellesnevnere for klubbkulturer. Klubbkulturer definerer hun som
en subkultur der smaken er felles, det som binder folk sammen er interessen for en type
musikk og det som faglger med musikken, og a oppsake steder der man kan nyte denne formen
for musikk sammen. ” Disparagement of the inauthentic, the mainstream and the mediais
prevalent amongst all kinds of club cultures. Interest in authenticity and distinction would
seem to be the norm” (Thornton 6:1995). Det er premissene subkulturen selv setter som

skiller dem fra mainstreamen, og ‘de andre’, de uten peiling.

Kulturell og subkulturell kapital

Pierre Bourdieus Distinksjonen setter begrepene om kulturell kapital i system. Ved hjelp av
mange caser og eksempler, viser Bourdieu hva han mener med begrepet, som ikke kan
forveksles med gkonomisk kapital. Hgy utdannelse, sprak, gammel og god familiebakgrunn
med riktig etternavn er eksempler pa kulturell kapital, som ikke nadvendigvis er
sammenfallende med gkonomisk kapital. Bourdieu snakker ogsa om sosial kapital, det vil si
hvem du kjenner, og hvem som kjenner deg. | stedet for & bruke lineagre akser, bruker
Bourdieu en mer multidimensjonell matrise. (Bourdieu, 9:2005) Modellen gir mening, er dette
noe ale vet, og innordner seg ubevisst? Thornton bruker Bourdieus systemer for alage en
struktur som passer innenfor en subkultur, der helt andre forutsetninger for akkumulasjon av
symbolsk kapital, gjelder. Det er det hun kaller subkulturell kapital. ” Subcultural capital
confers status on its owner in the eyes of the relevant beholder” (Thornton, 11:1995). P&
akkurat samme mate som innenfor Bourdieus kapitalfelt, er den subkulturelle kapitalen ogsa
relagonell og som i Bourdieus klasseteori foregar det en konflikt mellom mainstream og

subkultur, der en vil bade forbedre og forsvare sin posision i forhold til den andre klassen.

Det er atsa bade motsetninger og forbindelser mellom kulturell kapital og gkonomisk kapital.
Men hva med subkulturell kapital? Kan den konverterestil gkonomisk kapital?

"While subcultural capital may not convert into economic capital with the same ease of financial reward
as cultural capital, a variety of occupations and incomes can be gained as result of "hipness'. DJs, club
organizers, clothes designers, music and style journalists and various record industry professionals all
make aliving from their subcultural capital. Moreover, within club cultures, peoplein these professions
often enjoy alot of respect not only because of their high volume of subcultural capital, but aso from
their role in defining and creating it. In knowing, owning and playing the music, DJs, in particular, are
sometimes positioned as the masters of the scene, although they can be overshadowed by club
organiserswhose job it is to know who’s who and gather the right crowd” (Thornton, 12:1995).
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5 EN KORT HISTORIE OM SYNTH

Synthmusikk er noe de fleste med interesse for musikk forbinder med 80-tallet. Den farste
synthesizeren ble imidlertid laget i 1897, het Teleharmonium og veide intet mindre enn sju
tonn (Q/Mojo, 10:2004). Ikke akkurat noe man drar paturne med. Pa slutten av 60-tallet og
begynnelsen av 70-tallet dukket det opp en del kunstrockgrupper som brukte synthesizer
flittig i sin musikk. Saalig Tyskland lalangt framme i s méte med band som Tangerine
Dream, og krautrockbandene Can og Neu!. Etter hvert slo ogsa Kraftwerk gjennom, med sin
minimalistiske og futuristiske stil. Da deres gjennombruddsalbum Autobahn kom i 1974,
uttalte en kritiker, " It's good, but isit rock?’ Rocken métte altsa revurderes, og utvides for a
gi plasstil andre musikalske uttrykk med autensitet. Selve |&ten ” Autobahn” er over 20
minutter lang, og alt annet enn det man vil tro skulle vaare en pophit, som vanligvis ville holdt
seg strengt innenfor regelen om a vaare kun tre minutter lang for akunne bli spilt paradio.
Ganske saz er den ogsa. Like fullt dukket en redigert utgave paca 9 minutter opp pa
jukeboxer rundt omkring i USA, Kraftwerk selv fant den pa en bortgjemt kafe et sted i
ingenmannsland da de var paturne (Q/Mojo, 10:2004).

New Age

Gjennom 70-tallet dominerte de mer dramatiske og New Age-inspirerte artistene
synthmusikken, far nevnte Tangerine Dream, Vangelis, Jean Michel Jarre, Rick Wakeman
med flere skapte store, dramatiske lydbilder med svevende overtoner. Vokal var gelden eller
aldri del av denne musikken og den minnet mer om symfoniske verk enn noe som hadde med
populaamusikk a gjere. Her var det ogsa svaat lange later som dominerte, men det hendte at
et kortere utdrag kunne bli spilt paradio og dermed bli en hit. Et eksempel pa det var
Oxygene av Jean Michel Jarre fra 1976. Musikken ble ogsa flittig brukt til illustrasjon for
vitenskapsprogram eller naturprogram i tv og radio, og bade Vangelis og Tangerine Dream
har mange filmmusikkalbum i sine diskografier. Vangelis har laget filmmusikken til blant
andre Blade Runner og 1492. VVar egen Geir Jenssen aka Biosphere lagde filmmusikken til
Insomniai 1997, men da under genrenavnet Ambient.

New Romantics, Futurists og New Wave
Pa dlutten av 70-tallet og begynnelsen av 80-tallet var imidlertid synthesizeren blitt s3pass
billig at det gikk an for vanlige folk a kjape en, og den ble enklere a bruke og & baere med seg.

Musikkscenen var allerede gétt lei av punken, men ut av den sprang en mengde andre band,

26



synthpopband og new wave, som ga ut en tilsynelatende endel gs strem av treminutters
popléater med fengende refreng akkompagnert av elektroniske lyder. De aller fleste av dem
nevner Kraftwerk som en av sine inspiragonskilder. Sealig skjedde myei England, man
danset og danset, og ut av hgyttalerene lad Depeche Mode, The Human League, Simple
Minds, Erasure, Y azoo, Heaven 17, Tubeway Army, Japan, Orchestral Maneouvresin the
Dark, listen er lang. Alt var ikke like lettbent, uttrykkene var like forskjellige som det var
band. Genrene man pratet mest om var New Romantics, New Wave og Futurists. Akkurat
hvor grensen gikk mellom de forskjellige var litt uklar, men det som var minst like viktig som
musikken var utseendet og imaget. Der punken hadde breytet vei for sminke for begge kjann,
outrerte harsveiser og mildest talt uvanlige klae, fortsatte New Romantic med sminke, har og
klaar, men paen litt mer forfinet mate. Et band kunne se ut som pirater fra 1700-tallet, Adam
& the Ants, et annet med kilter, Spandau Ballet, nok et band kunne se ut som dandyer fra 20-
tallet med strahatt og stripete bukser, ABC. Det var altsaviktig ata seg bra ut. Dette var en
motreaksjon til punken, med sin aggressivitet og hdplashet. | England var tidene trange pa
begynnelsen av 80-tallet, sai stedet flyktet man inn i en fantasiverden, der glamour og
eskapisme var a foretrekke framfor den gra virkeligheten. Musikkanalen MTV (Music
Television) ble lansert i 1981, og for farste gang ble det visuelle uttrykket like viktig som
musikken. Mange av dem som sto bak de forskjellige bandene som kom ut av 80-tallet, hadde
gjort det til en karriere & ga pa byen, for rett og slett & vise fram sin ekstreme look. Dermed
var MTV en gudegave for de med trang til ekshibigonisme, og kanalen gjorde dlutt pa at
singler ble utgitt uten at det fulgte med en stadig mer forseggjort video. Den visuelle
estetikken har altid vaat en viktig del av musikk, ved liveopptredener, platecover med mer,
men na fikk den en enda sterre betydning for artisten selv og apparatet rund.

House — fug oner mellom mange for skjellige genre

Mot dlutten av 80-tallet kom housebglgen og tok opp i seg mye av det synthpopen hadde vaat.
DJs fra Detroit og Chicago hadde ogsa hert pa Kraftwerk og en ny genre oppsto, nemlig
house, selvfalgelig med en masse undergenre her ogsd, acid house, deep house, acid jazz med
mer. House og techno dominerte mye av 90-tallet, og etter hvert trance og dance. Her forsvant
mer eller mindre viktigheten av en melodi, patradisonelt vis, med vers og refreng. | stedet 1a
fokuset pa en repetitiv hard rytme, vel egnet til afylle dansegulvet i time etter time. Fokuset
ble ogsa flyttet over til DJ en, som det kreative elementet, i stedet for der det far hadde vaat et
band. Andre musikkgenre lot seg ogsainspirere av elektronisk musikk, blant andre hip hop og
nu metall. Synthesizeren var etter hvert blitt allemannseie, og en velkommen kilde til effekter,
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enten ved egne lyder, til sampling eller ved a etterligne andre instrumenter. Fra midten til
Slutten av 90-tallet herjet band som Faithless, Massive Attack, The Prodigy og Portishead med
flere hitlistene, alle med et distinkt elektronisk uttrykk. Mange av disse var tuftet pa House-
belgen, og hadde sine utspring i den sakalte " Bristol Scene”, fra den engelske byen der
klubbkulturen hadde et spesielt fotfeste. Mange av disse banda blandet en god dose varm soul
inni den litt kalde, elektroniske sounden og fikk med det et veldig spennende uttrykk som ble

svaat populaat, badei klubbsammenheng og i mainstream radio og tv.

Nye genre kommer til

I kjglvannet av der 80-tallets synthpop hadde herjet, oppsto det etter hvert flere nye genre, der
melodien fremdeles var grunnlaget for musikken, og fokuset var igjen paband i mer eller
mindre tradisonell forstand. EBM (Electronic Body Music, uttrykket pa genren ble oppfunnet
av den belgiske gruppa Front 242) i alle sine forskjellige utgaver, Dark Wave som kanskje
heller mer mot det marke i gothisk rock, Future Pop med elementer fratrance, Industri som er
merkt, hardt og kaldt som navnet insinuerer, Endzeit som er EBM med forvrengt vokal, Noise
som er rett og slett mest stgy, og sd videre og sa videre. For ikke & snakke om Psy-trance,
Chipcore, Bitpop... Ofte er genre like forvirrende som de er opplysende. De forskjellige
genrene er som vanlig ikke vanntette, som de sielden er i musikk, men et forsak pa
beskrivelse og kategorisering. Det dukker ogsa opp nye genrenavn hele tiden, band kan gjerne
finne pa et eget navn til sin musikk. Genre og uttrykk blandes dessuten flittig, og det dukker
opp nye navn, enten ved kombinasjoner av gamle eller som noen har funnet pa. ” Spegr meg
ikke om genre..!” sukker Stefan Rosell, som etter & havaat DJ og har drevet sin egen
plateforretning i mange, mange & burde vaae den som kunne svart pa noe sant.
Instrumenteringen er uansett i hovedsak elektronisk, selv om andre instrumenter ogsa gjerne

brukes.

Synthmusikk har et umiskjennelig europeisk preg over seg, det kan kanskje skyldes opphavet,
men band som spiller en eller annen form for synthmusikk finnes det i alle land. Et utvalg

band fraforskjellige land:

Hocico (Mexico) Culture Kultdr (Spania) Frontline Assembly (Canada)
God Module (USA) Suicide Commando (Belgia) Mesh (England)

Agonoize (Tyskland) Covenant (Sverige) Vigilante (Chile)

lambia (Hellas) Reaper (Sveits) Punto Omega (Argentina)
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Leather Strip (Danmark) Tamtrum (Frankrike) Razed in Black (Hawaii)
Gothika (Japan) Dark Princess (Russland)  X8P (ltalia)

Disse bandene er store noen steder, ikke fullt sa store andre steder. Det bandet som virkelig
har markert seg innenfor denne genren er det britiske bandet Depeche Mode. | mange, mange
ar var de verdens sterste kultband, men sakte og sikkert har de na erobret hele verden, og
spiller for utsolgte stadioner over at. De er og har vaat inspiragonskilde for utallige band,

béde innenfor og utenfor genren.

Ogsai vart eget land finnes det en hel rekke med band som har gjort og gjer seg bemerket
med forskjellige utgaver av synthmusikk, bade innenfor og utenfor landegrensene. | tillegg til
de tre bandene jeg tar for meg i denne oppgaven kan nevnes Bel Canto, Biosphere, ROyksopp,
Zeromancer, Pride & Fall, Super Jupiter, Echo Image, Essence of Mind, med flere. Rundt
milleniumskiftet markerte band som Royksopp seg med sin fine elektronika. De var en del av
flere musikere fra Tromsg som etter & ha erobret Bergen, dro videre til utlandet. Deres
debutalbum var en stor hit i England. Zeromancer spiller ogsdi ar paflere store festivaler i
Tyskland. Pride & Fall var support pa europaturne med Covenant, som regnes som et av de
virkelig store banda innenfor genren. Essence of Mind har akkurat skrevet kontrakt med det
belgiske plateselskapet Alpha Matrix, og en helt ny cd er like rundt hjernet. Det som er felles
for disse banda er at de drar til utlandet, det vil si Tyskland, Sverige eller England for a skaffe
seg platekontrakter. Scenen i Norge er liten, men standhaftig, og Norge regnes som et
foregangsland innenfor synthmusikk i utlandet, pa lignende mate som Norge er et

foregangsland innenfor svartmetal len.

6 SUBKULTUR - et teoretisk perspektiv

Selve ordet subkultur har en nesten mystisk klang, det spiller pa noe som er ukjent for de som
stér utenfor. Det vekker konnotasioner som gar mot et hemmelig felleskap der koder og
semiotikk er forstaelig kun for de innvidde. | ordet subkultur ligger ordet kult, som innehar
enda mer mystisisme. ” The word ’ subculture’ isloaded down with mystery. It suggests
secrecy, masonic oaths, an Underworld. It also invokes the larger and no less difficult concept
‘culture’” (Hebdige 4:1979). Kultur, i denne oppgavens sammenheng, kan delesi to.
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Hegemoni, det som jeg kommer til a kalle mainstream i |gpet av oppgaven, og subkultur. Det
er "de herskende klassene” som definerer hva som er hva, og som opprettholder hegemoniet.

"Hegemony can only be maintained so long as the dominant classes ' succeed in framing all competing
definitions within their range’ (Hall, 1977), so that subordinate groups are, if not controlled; then at
least contained within an ideological space which does not seem at al ’ideological’: which appearsto
be permanent and 'natural’, to lie outside history, to be beyond particular interests’ (Hebdige 16:1979).

Hebdige baserer forskningen i sin bok ” Subcultures: The Meaning of Style” paat al mening
innenfor en subkultur kommuniseres ved hjelp av tegnsinnhold, og han tar utgangspunkt i
Roland Barthes' teorier om semiotikk. Alle ting, uansett hvor banale de er, far en mening i en
kontekst. Hebdige bruker blant andre eksempelet med hvordan punkere pa midten og mot
slutten av 70-tallet tok det helt vanlige og til da, ufarlige husholdningsobj ektet,
sikkerhetsnalen, og gjorde det om til et symbol for hele subkulturen. Noen ar senere ble
"smiley” til et symbol for housekulturens bekymringsl gse dansing, hele natten gjennom.
Symbolet, som ble designet pa 60-tallet, fikk etter hvert en mer alvorlig konnotasjon, da det
ble assosiert med stoffet ecstasy. Smiley ble dessuten vraket som symbol for subkulturen,

” Smiley-face T-shirts were cast off as uncool” sa snart den jevne gemene hop plukket opp
symbolet som en del av motebildet (Thornton 6:1995).

Subkulturens kommunikag on utad

For a kunne tolke en subkultur, ma en kunne |ese tegnene som gjenspeiler seg i klesstil med
mer, det som Hebdige kaller ”style”, og disse tegnene kan godt vaare hverdagslige elementer
brukt pa en ny mate, for a signalisere at vedkommende tilherer noe utenfor det vanlige.
Samtidig som hun skaper med sitt utseende avstand til flere grupper, signaliserer hun
tilherighet til en annen. Alt dette lesesi |gpet av sekunder. Estetikk er viktig innenfor
subkulturer, bade nér det gjelder de involvertes antrekk, sko og harsveiser, og innenfor

musikk, det som nd, i var tid, mer og mer blir fellesnevneren innenfor subkulturer.

”Style in subculture is, then, pregnant with significance. Its transformations go ’against nature’,
interrupting the process of ‘normalization’. As such, they are gestures, movements towards a speech
which offends the ‘silent majority’, which challenges the principle of unity and cohesion, which
contradicts the myth of consensus. Our task becomes, like Barthes’, to discern the hidden messages
inscribed in code on the glossy surfaces of style, to trace them out as ‘maps of meaning’ which
obscurely re-present the very contradictions they are designed to resolve or conceal” (Hebdige
18:1979).

Subkulturer har oppstatt verden over av alle mulige grunner, darlige oppvekstvilkér, politiske
arsaker, fattigdom, vold, gjenger, ungdomsopprer og et anske om ata avstand fraresten av

verden. " If we emphasize integration and coherence at the expense of dissonance and
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discontinuity, we are in danger of denying the very manner in which the subcultural formis
made to crystallize, objectify and communicate group experience”’ (Hebdige 79:1979).
Subkulturer har en viktig funksjon ved & vaare en " expression of a highly structured, visible,
tightly bounded group identity” (Hebdige 79:1979). Dessuten, "’ Subculture’ was a useful
shorthand for the worlds of style in which young people lived, the coherent clusters of dress,
drugs, meeting-places and linguistic idioms which had come together around distinct kinds of
music” (Straw 67:2001). Behovet for et fellesskap er iboende i mennesket, og det har vaat
viktig, spesielt innenfor ungdomskulturer afale tilharighet med likesinnede. Det & veae
tendring er vanskelig nok, og det afinne sine egne ben og sitt eget stasted innenfor en
subkultur kan tilby trygghet og forstaelse det er vanskelig afinne andre steder.

Subkulturer na

Studier av subkultur har forandret seg en god del siden Hebdiges bok. Vi snakker na om
"post-subkulturelle studier’, der tilneamingen er mer pragmatisk enn fer. Det kan ha noe med
at folk i subkulturer na er mer forbrukere av en nige innenfor kultur, mer enn
underprivilegerte grupper som skaper sin egen kultur som en protest mot det etablerte
hegemoniet. De er ogsa utgangspunkt for en masse stremninger og ideer som adopteres av
hegemoniet, det vil her st mainstream. En generell velstandsgkning og en rivende teknol ogisk
utvikling har nok hatt sitt asi i en slik forandring. | ” The Post-Subcultural Reader”, (red
Muggleton /Weinzierl 2003), hevdes blant annet at subkulturer nd har et mye sterkere
gkonomisk aspekt ved seg enn de hadde far.

”Subcultures of today are also complicit in the (niche) marketing of their own identities. There is a vivid
role for subcultural-related practices as an entrepreneurial engine for the new media, fashion and
cultural industries, while many of these young producers themselves have subcultural origins”
(McRobbie i Muggleton/Weinzierl 8:2003).

| og med at vi ndlever i et informasjonssamfunn, er det naturlig at ogsa subkulturer tar i bruk
nye media. Siden nye media, i all hovedsak internett, pner for at enhver kan vaare sin egen
innholdsleverandar og redakter, bringer det ekstra frihet og muligheter til subkulturer som
ikke medieres gjennom hegemoniets mediekanaer. Jeg ser naamere pa dette i kapittel 11.

"By the year 2000, it seemed clear that subcultures almost never disappeared anymore. Rather, they
survived and developed alongside each other, perpetuating a collective devotion to different musical
styles and historical moments. Doom Metal, death metal, ska, classic punk, LA hard core, garage
psychedelia, 1970s funk, indie pop, rockabilly, 1980s el ectrobeat, German electronica and dozens of
other styles now persist within networks of fans and institutions which ensure their continued existence.
If the effect of early musical subcultures was to announce a revolution, the passing of atorch,
subcultures now work to ensure the longevity of styles, keeping alive the communitiesin which those
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who discover these styles may find ahome. [...] Today’ s subcultures assert the proven value of long-
established styles in the face of an industry widely seen as embracing manufactured, short-term
fashions” (Straw 69:2001).

6.1 SYNTH SOM SUBKULTUR

”- Jeg har vaert sd lengei undergrunnen at jeg har vanskelig for a se for meg noe liv
utenom det, sier Stephan Groth i Apoptygma Berzerk. - Om det nd likevel skulle vise seg
at ting tar av, er det fordi verden omkring meg har endret seg. Ikkefordi jeg selv har

forsgkt a kommeden i mgte” (ballade.no).

Synth er et undergrunnsfenomen. Som i alle subkulturer og undergrunnsmiljger drives det
meste pa grunnlag av idealisme og dugnadsand. Ofte oppstar subkulturer som en slags protest
eller reaksjon til det etablerte. De domineres av koder og semiotikk som er forstéelige for de
involverte, men som kan oppleves helt fremmed for de som stér utenfor. Svaat ofte er musikk
en av fellesnevnerne som holder subkulturen sammen. En subkultur kan enten bli sett opp til
av folk utenfor, eller rett og Slett latterliggjort. Elementer fra subkultur dukker gjerne opp i
mainstream og blir sann gjort spiselige for folk flest. Dermed blir det som var sat og
vanskelig helt vanlig og ikke sa farlig lenger, eller appellen blir sdvid at den favner flere enn
de som opprinnelig var innenfor. M oteskapere og andre leveranderer av innhold til
populagkulturen henter gjerne inspirasjon fra mange forskjellige subkulturer og bringer

elementer derfrainn i mainstream.

Subkulturer har til tider vaat svaat markante og politiske. Til og med aggressive, spesielt der
de har bunnet i frustrasion over arbeidsledighet og misngye. Der ble ogsd musikken en del av
méten a uttrykke seg pa sammen med har og klesstiler. Estetikken har hele tiden vaat en av
kodene, en av matene man identifiserer seg med subkulturen pa. Spesielt i England dominerte
teddy boys pa 50-tallet, mods pa 60-tallet og punkere pa 70-tallet. Misngye og opposison er
ofte basisen en subkultur springer ut fra, selv om "the era seems long gone of working-class
youth subcultures " heroically’ resisting subordination through ’ semiotic guerilla

warfare’ ” (The Post-Subcultures Reader, Muggleton/Weinzierl, 4:2006). Det kommer nok litt
an pa stastedet man har, fordi et eksempel pa det motsatte er den amerikanske rap-kulturen.
Den har imidlertid blitt en storindustri, men den hadde og har mye av sitt utgangspunkt i svaat

darlige levekar for de involverte, bade politisk og gkonomisk. Musikken ble en méte ytre sin
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mening pa og opponere pa, i tillegg til en velkommen vei ut av elendigheten. Denne genren
har méttet tale en del kritikk for noen av de budskapene som ligger i blant annet musikken, for
eksempel et kvinnesyn som er uforenlig med bade lovgivning og allmenn oppfatning, og
holdningsskapning i forhold til &informere politiet om lovbrudd.

Fra politikk til estetikk

| et velferdssamfunn er det ikke alltid sd mye & vaare misforngyd med. Na er det enklere a
definere subkulturer som et sted der musikken er den viktigste fellesnevneren. Samtidig er
estetiske elementer med pa a definere grenser, selv om grensene er flytende. | subkulturen
som omfavner alternativ elektronisk musikk, er det en del estetikk som gar igjen, og som til
en viss grad speiler de forskjellige undergenrene i musikken. Folk, bade musikere og fans,
kler seg gjernei svart, med rgde og hvite detaljer, ogsa kamuflasje og militaargrent er
gjengangere. Uniformer av ymse slag, uniformshatter, militagrstevlier og combatbukser gar
igjen, samt symboler som jernkors og hodeskaller. Hakekors er ikke-eksisterende, og det tas
fullstendig avstand fra en hver assosiasjon med nazisme. For utenforstaende er det ofte lett &
misforsta hangen til uniformer og en streng klesstil med en politisk overbevisning, og det
oppleves som sarende og urettferdig av folk i miljget. Fascistisk estetikk er ikke det samme
som fascistisk, politisk overbevisning. Uniformer blandes dessuten med sminke og andre
plagg, til en salig blanding som ikke er sa militaar lenger. Dagbladet hadde i 2005 en
reportasje pa hvordan forskjellige guttegjenger kledde seg, og en handfull synthere ble
intervjuet om blant annet reaksjoner pa stilen deres:

”- Fjortiser roper ofte etter oss: «Shit, du var kul p& héret!» Mens andre tror vi er nazier eller satanister.
Og noen reagerer pa at vi g&r med sminke.

Hva synes dere om dlike reaksjoner?

- Deilig! 90 prosent av alle mennesker er idioter uansett. Vi er helt imot nazisme, men det er ikketil &
stikke under en stol at tyskerne vant motekrigen. De hadde de kuleste uniformene. Og vi gar med
jernkorset - for hvor mange hundre &r eldre er ikke det enn nazismen? Vi gar ikke med dette for &
provosere. Defleste innen var subkultur er fredlige [sic]. Det vi prever asi med denne stilen er heller:
«Lameg vazei fred»” (Dagbladet, 29. juli 2005).

Synthere er ikke de eneste som bruker jernkorset i forskjellige utgaver, gothere, bikere og

metallere bruker det ogsa ofte.

Klaane kjgpesi butikker som Top Secret, Pentagon, Bonaparte, Manillusion eller BodyMap i
Oslo, eller hos Darklandsi Kristiansand. Det finnes ogsa et utall nettbutikker. P4 nettet kan
man ogsa boltre seg i internasjonale sider, og som et eksempel har butikkjeden X-tra-x i

Tyskland et stort utvalg pa sine nettsider, www.x-tra-x.de.
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T-skjorten —kommuniserer identitet

Band-t-skjorter er et helt grunnleggende basisplagg, nesten uansett stil, et tegn paidentitet og
tilherighet, og en del av en semiotisk kode innenfor mange forskjellige musikkmiljger. Det er
ganske morsomt a ga pa konsert der man ser at fansen har tatt pa seg argangsskjorta med
bandet som spiller. Selv om det ikke ngdvendigvis uttales verbalt, gir det mer troverdighet &
gamed en godt brukt t-skjorte med turnelista fra 1992 over hele ryggen. For den nye fan’en
som nettopp har oppdaget bandet, inngir det en viss respekt. T-skjorten kommuniserer altsa
mye mer enn bare & vaae et plagg og viser subkulturell kapital i forhold til andre som kan lese
kodene. Spesielt pa konserter, men ogsa pa klubber kan man lese utrolig mye ut av hvilke t-
skjorter folk gar i. SAmye at det faktisk er fristende ata pa seg noe som ville brutt helt, bare
for & se hvilken reaksjon det ville gi. Noen ganger er det uttalt ogsd, min bror klaget hgylytt
over at han hadde pa seg "for ny” Queens of the Stone Age-skjorte pa konsert, og nektet ata
av seg jakken far han sa en med enda nyere skjorte. Jeg klarte ikke alese de forskjellige
utgavene av Queens of the Stone Age-skjorter, jeg kjente ikke de riktige kodene. ” Jeg liker
deg fordi du har Nine Inch Nails-genser” saen av laaerne pa Hayskolen i Oslo til min
venninne. Musikksmak er naat forbundet med personlighet og identitet, og man har en sterre

apenhet overfor mennesker som kommuniserer en felles plattform pa det musikal ske planet.

Tyveri, l1an eller inspirasion?

Innenfor synthkulturens kleskoder |anes det friskt fra punkens glanstid med skotskrutete tay,
gjerne radt, kilter i forskjellige utgaver, og glidelas, nagler, sikkerhetsnaler og hanekammer.
Det rappes dessuten fra fetishkulturen, med lakk, korsetter og bondagedetaljer. Ogsa
elementer frarockabilly, pin-up og burlesque-kultur dukker opp i forskjellige sammenhenger,
med symboler som kirsebaa, spillkort og terninger. Det brukes mye tid pa har, frafer nevnt
hanekammer, men ogsa forskjellige " synth-sveiser”, der har er klippet skulpturelt, i
forskjellige lengder, gjerne farget og med barberte omrader. Last har i forskjellige farger
brukes ogs3, som enten kan tas av, eller som flettesinn eller sveises pa eget har. Sminke
brukes gjerne, av begge kjann, og tatoveringer og piercinger er svaat utbredt. Med alle disse
elementene blir det tilslutt en heller eklektisk blanding. Stilen er androgyn og relativ merk, og
fordelingen mellom jenter og gutter er omtrent 50/50. Mye inspirasjon hentes ogsa fra science
fiction og futurisme. Synthkulturen er til tider ssmmensveiset med gothere, som har mange
likhetstrekk, men som henter sin inspirason fra andre steder. Estetisk sett tar gothere
utgangspunkt i en annen plattform, litteratur, arkitektur og mote fra forrige arhundreskifte

som grunnlag for sin stil. Rygjer, blonder, korsetter, flayel og kors er gjengangere. Tilbeher
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som flosshatt og spaserstokk, eller vifte og parasoll gar ogsdigjen. Haret er ofte sort med et
blekt ansikt under. Myten om at alle gothere og synthere er sdlei seg og sa deprimerte er
seiglivet, men feil. De aller fleste vil s at de far utlgp for sine depresjoner gjennom a hare pa
depressiv musikk, og slik rett og dett bli kvitt dem. Samtidig a fele tilharighet med et miljg,
og fahare”sin” musikk bidrar til at folk er blide og glade, selv om klaane er svarte. Det gir
trygghet afale tilharighet til et miljg, spesielt for unge mennesker som sliter med afinne et
fotfeste og som faler seg annerledesi forhold til de som er mer "normal€e’. Jeg har observert
en del arr etter selvskading, men arsakene og utbredelsen av akkurat dette fenomenet harer
hjemmei en helt annen oppgave. Siden arrene jeg har sett stort sett er hvite og helet, og ikke
skjules av klaa, virker det som tabuet ignoreres. Ogsa annet som oppfattes som skavanker
innenfor mainstream eller andre miljger, for eksempel alder med tilhgrende rynker eller
overvekt, ignoreres. Den som gnsker agai et kort miniskjert med hofteholdere under, gjer
det, uansett alder, kjann eller vekt.

Det er dessuten bemerkel sesverdig lite brak forbundet med arrangementer av forskjellig slag
innenfor genren, det vaae seg klubber, konserter eller festivaler. Konsumet av @l er hgyt, men

stoff finnes det heldigvis svaat lite av.

"| Tyskland er jo elektronisk musikk helt vanlig.” - Stephan Groth (i intervju).
Subkulturen finnes over hele verden, og en gang i aret samles opptil 40 000 av ”tilhengerne” i
Leipzigi Tyskland. Wave-Gotik Treffen ble arrangert for 17. gang i pinsen 2008, der hele 171
band spilte konserter pa forskjellige steder rundt om i Leipzig. | tillegg ble det blant annet
arrangert absinth-frokoster, viktoriansk piknik, opera og gudstjeneste ”von und fir Menschen
aus der Schwarzen Szene”. Festivalen har blitt sarkastisk betegnet som et moteshow, og det er
den pa sett og vis 0gsa, om enn paen litt annerledes méte enn det man farst ville tenkt pa
Festival deltakerne har med seg enorme kofferter, i motsetning til en rockefestival der en liten
ryggsekk pleier avaaetilstrekkelig. | tillegg til musikken er folkelivet en attraksjon i seg selv,
og andre stilarter i tillegg til de beskrevet over dukket ogsd opp. Cyberdogs, ifart selvlysende
plastikkhadr og neonfarget tay ser mest ut som at de kommer fra framtida, og
middelalderfolka, med enkle striekilter og drikkehorn, ja, de kunne ha kommet frafortida. Pa
veldig mange méter er dette en subkultur for de som faler seg annerledes og utenfor den
vanlige tralten. En manifestasjon av dette er at gotherne pA WGT har pa seg bjeller, fordi det
hadde de spedalskei sintid, for avarsle de "normale” om at her kom de utstette. Det er
fascinerende a se at folk bruker ekstremt mye tid og krefter pa a skille seg mest mulig ut, og
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det ser ut som et mer eller mindre bevisst grep for a fjerne seg s mye som mulig fra”de
vanlige”. Det er et helt bevisst poeng i & skille seg ut fra mainstreamen, dette er et ganske
vanlig trekk ved subkulturer: ” The communication of a significant difference, then (and the
parallel communication of a group identity), isthe ’point’ behind the style of all spectacular
subcultures’ (Hebdige, 102:1979).

En annen ting som er verdt & merke seg, bade pa festivaler som WGT, men ogsdi denne
subkulturen for @vrig, er at aldersspennet er svaat vidt. Dette er ikke en typisk ungdomskultur.
Festivalgaerne pA WGT er frasma babyer i enten rosa eller svart med mamma og pappai
svart, de rene Addams familier, til bestefedre og vel sa det med skjegg til knaarne. Det
stemmer for miljeet her ogsa, det er blindt for ader, kjann, farge og status. Festivaler for
synth og annen alternativ elektronisk musikk finnes over hele verden, men WGT er nok den
sterste. Gjennom hele sommeren arrangeres det flere elektroniske festivaler i Tyskland,
Belgia, England og i flere andre land. Bade Apoptygma Berzerk, Combichrist og
Gothminister spilte paforskjellige festivaler i 2007, og spiller igjen i 2008, som regel hayt
oppe pa plakatene.

"| Sverige er 80-talls synth kult, her er det jo bareteit.” - Stefan Rosell.

Subkulturen som dreier seg om synth-scenen er i Norge liten, men trassig levende. Til
sammenligning er den i Sverige mye sterre, og det kan virke som at svenskene tradigonelt
sett har vaat flinkere til & se med dpenhet pa alle de forskjellige genrene som utspiller seg
innenfor musikk. Men det finnesildsjeler i Norge som sarger for at subkulturen overlever.
Innehaver av platebutikken Shadowland, Norges eneste spesialbutikk for goth og

synthmusikk, Stefan Rosell, er en av dem. Butikken har en nettutgave, www.shadowland.no,

for folk utenfor Oslo, og utenfor Norge. For 13 ar siden var han en av dem som startet goth-
klubben Gotham Nights som fremdeles eksisterer, og han arrangerer konserter med band og
DJer pa sine egne klubbkonsepter Catland, Bodylove og Shadowlove. Det er flere som har
klubbkonsepter og som DJer, men Rosell har jobbet med dette kanskje lengst og mest.
Butikken hans fungerer ogsa som et matested for musikkinteresserte og Rosell byr pamye
kunnskap om bade gammel og ny musikk.
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"Hurra, det er klart for et nytt ElektroStat”

Festivalen ElektroStat (far kjent som Oslo Synthfestival) arrangeres hver hast i Odlo. |
november 2008 arrangeres den for tiende &r parad. Den ble startet hovedsakelig for atilby
sma, ukjente band en scene & vise seg fram pa, og har fungert som springbrett for en hel del
band som Icon of Coil, Gothminister med flere, og band fra bade inn- og utland har spilt pa
festivalen. ElektroStat er liten og uavhengig, og nekter agi seg til tross for svaat liten stette
fra det offentlige, og har en hard jobb med markedsfaring siden miljget er sdpass ukjent. Fra

lederen i programmet for ElektroStat 2006:

Sjelden er man vel glad for at hgsten er her. Vi i ElektroStat er av en annen oppfatning. Endelig kan vi
&pne dgrene og presentere det vi har jobbet for helt siden forrige gang Fabrikken var i vér besittelse. A
finne de riktige bandene og legge puslespillet er ikke gjort i en handvending, men vi faler ndat vi har
kommet i mal. Og ikke minst hdper vi at du som festival deltaker gér hjem med de gode konsertminnene.
For det er selvfalgelig gleden over musikken som er drivkraften bak hele konseptet.

Festivalen ble grunnlagt ene og alene fordi man felte at Oslo manglet et tilbud til de som har en
forkjalighet for elektronisk musikk. [...]

Vi jobber ogsd med & markere oss ovenfor det internasjonale markedet og vise at miljget i Norge er
levende, kreativt og innehar en hel del dyktige musikere. | alle ar har hovedformdlet vaat & hjelpe nye
og uetablerte artister ut pa markedet, og mange av dem har fétt platekontrakt fortrinnsvisi utlandet.

Det ligger ogsa vart hjerte naat a bidratil at norsk musikkbransje pner @ynene sine og anerkjenner at
det kan lages god musikk pa et alternativt nivainnenfor den elektroniske sjangeren. Med disse ordene
avslutter vi og gnsker ale hjertelig velkommen til to spennende og opplevelsesrike dager pa Fabrikken
(ElektroStat 2006).

Festivalen byr pa mer enn musikk, performance og kunst er ogsa viktige deler av helheten,
samt samarbeid med sponsorer som piercingstudio, makeup-butikk, spill og klesforretninger.
ElektroStat blei 2007 for andre gang parad nominert til beste festival pa Scandinavian
Alternative Music Awards, SAMA, som ble avholdt hver april i Gateborg i ti ar. Dette er
smigrende for festivalen, selv om den tapte for Arvikafestivalen i fjor igjen. Arvikafestivalen
som arrangeres hvert & i nettopp Arvikai Sverige, gar over tre dager i juli og har ca 20 000
besgkende. Vinnernei de forskjellige kategoriene pA SAMA ble avgjort gjennom avstemming
pawebsiden til det svenske musikkmagasinet Zero.

Web som mar kedsfaringskanal

Pr-ansvarlig for ElektroStat, Hanne Svare, sier at webbaserte mediekanaler nok er den
viktigste maten a gjare festivalen kjent pa, dette fordi folk i starre grad benytter seg av nettet i
dag og at det i de flestetilfeller er gratis & benytte seg av. Det er ogsa en sjanse for kontroll av
word-of-mouth, da det som ytres ligger tilgjengelig for ale som er innom spesifikke siter, og

kommentarer, antall som har lest det, og hits kan telles. Festivalen prever ogsa a bruke
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pressen hvert ar, alle typer, og den beste responsen kommer fraradio og dagspresse. TV er
vanskelig, og de sterste landsdekkende avisene. Av kanskje 30 utsendte pressemeldinger
oppnas respons, med en god porsjon flaks, pa mellom fem og ti av dem. Responsen er

imidlertid gkende, og kontakten ved intervjuer er god.

"De som intervjuer er veldig interesserte og entusiastiske, samtidig som de understreker at dette er noe
de vet veldig lite om, men at de tenker i retning Depeche Mode og The Human League, med andre ord,
de som har intervjuet meg ofte vaart i 30-40 dra. Har ogsa hatt intervjuer hvor journalistene har veat
veldig unge, og ikke aner hva synth egentlig er, men de synes at det hares ut som en kul festival. [...]
Jeg feler at det er i ferd med & skje litt rundt oss nd. Interessen vokser for hvert &r... na har tydeligvis
utlandet ogsa fatt med seg at vi eksisterer” (Hanne Svarei intervju).

Festivalen hadde besgk av svenske Zero Magazine i 2006, og i 2007 meldte Scream
Magazine, Rimfrost, Sonic Seducer (Tyskland) og Mindview (Belgia) sin ankomst. Bade
Sonic Seducer og Mindview er magasiner som har funnet festivalen selv, de har ikke blitt
kontaktet av presseansvarlig. Norsk presse er derimot litt av og pd, enkelte ar er responsen
god, mens andre &r reageres det ikke pa pressemeldinger overhodet. Det oppleves som
frustrerende for pr-ansvarlig Hanne Svare. Hun ville faktisk foretrekke en negativ
tilbakemelding framfor ingen tilbakemelding, fordi det oppleves som svaat frustrerende a
ikke bli hart. Men omtale om festivalen dukker opp andre steder, for eksempel i blogger.
Spesielt i 2007 dukket ElektroStat opp i veldig mange blogger, bade far og etter at festivalen
ble avholdt.

Internettfora av forskjellige slag

Internett er den viktigste kanalen for festivalen, ogsafordi det er enklere a holde praten i gang
om den gjennom hele aret. Ogsa fordi festivalen har begrenset gkonomi, brukes nettet, ved
egen nettside, MySpace og diverse andre fora, til A markedsfare andre arrangementer i regi av
ElektroStat, som SynthAid, Kickoff for ElektroStat, og den elektroniske scenen ved
Musikkfest Oslo. Ogsa nar det gjelder booking av band er MySpace et verdifullt redskap,
styret kan finne band der selv, eller band sender en e-post til styret med en link til sin
MySpaceside. Daer det kun et par tastetrykk som trengs for againn for alytte pa bandet.
Styret er demokratisk og velger stort sett ut band i plenum. Fer og under selve festivalen
brukes ogsa flyers, program og plakater. Spesielt siden gkonomien er begrenset brukes nisje-
og mikromedia, det vil si web-forainnenfor subkulturen, og plakater og flyers. Bade
plakatene og flyers henges opp og deles ut der det er tenkelig at mottakere for festivalens
budskap ferdes. Siden tabloidpressen, samt radio og tv velger &ikke respondere pa festivalens

pressemeldinger, blir ikke massemedia en mate & kommunisere ElektroStats budskap ut pa
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ElektroStat 2007 hadde over 800 besgkende, og 18 band fordelt pa to scener over to dager.
Festivalen hadde ikke bare besgk fra fastboende i Odlo, det kom folk fra Bergen, Trondheim,
Sverige, Tyskland, Belgiaog England. Det er artig at utenlandske magasiner og publikum er

sainteresserte, men forunderlig at norsk presse er sa fravaarende som den er.

"1 Norge har denne musikken aldri veert spesielt politisk korrekt alike.”

- Atle Marcussen, Tatra Records.

Tatra Records, som var en saardeles viktig stettespiller i arbeidet for & fa norske synthband
opp, ut og fram métte dessverre legge inn arene i 2005. Platesel skapet pa Nesodden hadde
siden starten i 1987 jobbet med en lang rekke band og bade Apoptygma Berzerk, Icon of Coil
og Gothminister hadde kontrakter med dem. | 2002 ga de ut samleplaten ” Seria Killer —
Electronics’ der 16 norske band sto bak sporene og Atle Marcussen ble intervjuet i nettavisen
Ballade om utgivel sen:

”- Vi kontaktet band vi ville hamed, og konsentrerte ossi fgrste omgang om a sette sammen en samling
som kunne fungere pa klubbene nedover pa kontinentet, forteller Marcussen. - "Serial Killer" er en
dokumentasjon av en del viktige navn innen denne typen elektronisk musikk, der mange ser p& Norge
som et foregangsland.

Marcussen forteller at Tatra Records ikke bryr seg spesielt mye om hjemmemarkedet, men isteden
konsentrerer seg om utlandet.

- Det er sagrligi Tyskland, Sverige og USA at dette kan gjgre det bra- i Norge har denne musikken aldri
vaat spesielt politisk korrekt & like. Vi samarbeider bl.a. med Audio Globe, som ukentlig sender ut
goth-, synth- og metal-musikk til 350 spesialbutikker verden over”

(http://www.mic.no/nmi.nsf/doc/art2002111514523030235751).

Tatra Records konsentrerte seg nettopp om eksport av norsk synth-musikk, og Icon of Coil
solgte 9000 eksemplarer av sitt debutalbum " Serenity Is The Devil” i 2000. Den siste
Apoptygma-utgivelsen pa Tatra var singelen "Kathy's Song" i 2001, mens andre Tatra-artister
siden 1987 har omfattet Holy Toy, When, Munch, Magenta og Magicka. Det var ogsa Tatra
som sto bak den aller farste samle-CDen med norsk synthmusikk i 1992: "Sex Drugs &
EBM". Dette albumet ble nylig gjenutgitt med nytt cover, samtidig som Tatra ogsa sto bak
den doble oppfelgeren " Sex, Goth & EBM" i 2000.

- "Serial Killer" er en slags oppfalger til de to skivene, og er at i "bullett"-posision pa den tyske DAC-
listen over mest spilte album blant de heteste DJene. Artister som Mortiis og Gothminister er med pa &
utvide synth-begrepet. Jeg tror dette albumet fort kan selge ganske bra, men alt koker ned til hva dlags
kontaktnett man har klart & stable opp rundt seg. | Fredrikstad har det alltid veat et sterkt synthmiljg,
noksa tilsvarende house- og technomiljget i Tromsg. | Stavanger har du jo gothmetal-miljzet med
Tristania& co, mens Notodden etter hvert har kommet opp med Emperor, Source Of Tide, Peccatum,
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Mortiis med flere. Det er sinne miljger som pressen i Norge tydeligvisikke har s lett for & oppdage.
Journdister er flokkdyr. Om en Dagblad'skribent sier noe, hiver alle seg pa det”

(http://www.mic.no/nmi.nsf/doc/art2002111514523030235751).

Angel Productions var ogsa et platesel skap som konsentrerte seg om synthgenren. De ga ut
plater med svenske Code 64, norske Panzerveps, Conetik og X:Machina blant andre. De la
ned selskapet pa grunn av darlig gkonomi.

" Synth.no er for deg og meg” —www.synth.no
Nettforumet Synth.no ble startet og drives av Henrik Brautaset Aronsen, som ogsa har lang

fartstid i styret til ElektroStat, og i Syntetisk, et ukentlig synthprogram pa RadiOrakels
frekvens fra Blitzhuset. Nettsiden er et forum der det diskuteres alt mellom himmel og jord,
og aler helst musikk. Siden inneholder ogsa en kalender over klubber, konserter og lignende
som métte hainteresse for de som er registrerte brukere av siden, som man mavaae for &
legge inn ting eller kommentere andres innlegg, eller man kan gainn som gjest hvis man
ansker & holde seg oppdatert pa hva som skjer pa scenen. Henrik registrerte domenet i 2000,
0g meningen var at det skulle vaare en portal for synth-relatert informasjon, samt at det var
domene for Oslo Synthfestival, nd kalt ElektroStat (ElektroStat har n& egen side,
www.elektrostat.com). Han far hjelp av et par, tre stykker til adrive siden, men i all hovedsak

skal brukerne selv vaae innholdsleverandarer, og meningen er at diskusjonen helst skal dreie
seg om musikkrelaterte ting. Nye brukere registrerer seg hver dag, ” uten at derene blir rent
ned”. Synth.no har stort sett mellom 500 og 1 000 unike gjester hver dag, og 5-8 000 unike
gjester i maneden. Antallet har vaat relativt stabilt fra 2005. Sgkeroboter er filtrert bort fra
resultatet, og tallene gjelder bade innloggede og ikke-innloggede brukere. Aktiviteten varierer
naturligvis fra bruker til bruker, men her er en antydning, antall kommentarer som er skrevet i

september 2007, viser fglgende:

- De fem mest aktive brukerne har skrevet mer enn 42 kommentarer
- De t1 mest aktive har skrevet mer enn 31 kommentarer.
- De tjue mest aktive har skrevet mer enn 13 kommentarer.

- De femti mest aktive har skrevet mer enn 3 kommentarer.

De ti mest aktive kommentatorene har altsé skrevet ti ganger mer enn de femti mest aktive (e-

post fra Henrik Brautaset Aronsen).
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Syntetisk pa RadiOrakel

Radioprogrammet Syntetisk sendes pa RadiOrakel FM 99.3 hver lgrdag fra 12-13, med
reprise mandager fra 15-16. Det er et av de |engstlevende programmene pa verdens eldste
kvinneradio, programmet ble startet i 1998 under navnet Casio. RadiOrakel gir Syntetisk frie
tayler, selv om programmene stort sett gar med pa & snurre gamle og nye plater, prate om
dem, og ellers prate om musikk, konserter og nyheter relatert til synth og annen aternativ
elektronisk musikk. Sa sant de har mulighet henter de inn artister som spiller i byen til
intervju - eller de lager rapporter frafestivaler i inn- og utland med intervjuer og reportasjer.
Det kan ogsa gjerne vaae besgk av fans eller klubbarrangerer som er innom for & prate om
enten et spesielt band eller et spesielt arrangement som skal finne sted. Ofte er det ogsa
konkurranser der man kan vinne for eksempel billetter til et kommende arrangement.

Radioprogrammet streames ogsa pa nettradio, www.radiorakel .no.

"Helgon.net —inga helgon direkt” —www.helgon.net

Nettet har vist seg & vaare en gudegave for subkulturer. Omtrent rundt milleniumskiftet kom
det flere og flere fora skapt rundt forskjellige interesser og det ble enklere for de som logget
seg pa a skape sin egen profil, deltai diskugoner og poste nyheter, blogger eller annet som
kunne vage av interesser for andre brukere av forumet. | Paul Hodkinsons artikkel
"Net.Goth’: Internet Communications and (Sub)Cultural Boundaries’ har han intervjuet en
rekke engelske brukere av forskjellige goth-relaterte nettsider. Interessen for musikken og
stilen var i utgangspunktet til stede hos brukerne, og de forskjellige sidene hadde linker til
hverandre, dik at & lete etter relaterte foraikke ble a lete etter nalai haystakken. Slik ble det
lettere & holde seg oppdatert pa hvilket band som spiller hvor, CD-utgivelser, klubber med
mer. Slike fora ble ogsa en méte 8 komme i kontakt med likesinnede pa, spesielt takknemlig

for de ekstra generte:

"| see the net as ameansto an end, and | suspect that most people feel the same... the net is a very good
source for finding out what’s going on where, and... I've certainly used it a great deal in that way. In
fact, that’ s probably how I’ ve met many of the people that | now know... (Richard) (Hodkinson,
Subcultural Reader, 293:2006).

Ifalge Hodkinson brukes disse foraene bade til & opprettholde grenser like mye som de vider
dem ut. Jeg tolker det slik som at kodene og semiotikken er den samme, og interessen for
brukerne var til stede far de logget seg pa. Samtidig tilbyr nettet en anonym dpenhet der
miljeet bruker nettet til & holde seg levende og oppdatert, og ogsa voksende. Det er mange
norske og internasjonale sider alage seg profiler pa, helgon.net er svensk, black-flirt.de er
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tysk, og det har akkurat blitt startet en ny norsk side som skal vaae et community (nettsted der
man lager seg profiler) for mennesker innenfor goth, synth, fetish med mer,

www.bunkergate.com.

Klubbkonsepter

Men subkulturen trenger mer enn nettet for & eksistere. | Odo finnes og arrangeres mange
forskjellige klubber med varierende regularitet. De annonseres fortrinnsvis ved hjelp av nettet,
der de havner i kalenderen for eksempel p& Synth.no, som event pa Facebook.com eller pa
Underskog.no. Noen har ogsa egne hjemmesider, eller MySpacesider. Det distribueres ogsa
plakater og flyers pa utesteder, i klesbutikker og platebutikker. Disse klubbene, det vil dasi at
et arrangement holdes pa et sted som kanskje dekoreres for anledningen, vertene for klubben
er ogsa DJsfor kvelden, eller leier inn andre gjesteDJs i tillegg til de faste. De forskjellige
klubbene har forskjellig musikkprofil og bak stér alt fraen person til en gruppe paflere. Her
mates kjente og ukjente, og ofte mater man her personer man har sett som aktive pa diverse
nettforum. Introduksonene har kanskje alerede vaat gjort over nett, i en diskugon om et
band eller en konsert, sd man utveksler "nick” og kan dermed plassere et ansikt og en person i

sammenheng med en nettprofil.

Subkultur i magasinform

Subkulturen holdes levende flere steder i Norge. | Kristiansand er Therese Hermansen
redakter for magasinet Rimfrost, innehaver av butikken Darklands og driver klubben
Redemption. Rimfrost utgis fire ganger i aret (mars, juni, september og desember) og de far
jevnlig foresparder fraband, artister, modeller, kunstnere med mer frarundt om i verden, ofte
store kjente band ogsd, som vil bli profilert i bladet. Band-intervjuer, reportasjer, artikler, CD-
anmeldelser, klubb, festivalguide, mote og tegneserier er noe av det du kan lese om i

Rimfrost. Opplaget er pa 1000 eksemplarer, men de mener selv at det blir lest av flere. Etter at
de fikk distribusjonsavtale med Narvesen er det namulig afatak i bladet over hele landet,
hvis man ikke velger & abonnere. Bladet ble opprinnelig startet i 2003 men dai et helt annet
format og med et veldig annerledes innhold. Etter overgangen til nytt forlag i 2006 har bladet
gatt fradvaae en fanzinetil abli et mer glossy magasin med flere sider i bladet, starre
opplag, faste utgivelsesdatoer, profesonelle skribenter og fotografer, abonnementsavtaler, og
ikke minst avtalen med Narvesen. Innholdet er ogsa endret og bladet dekker nd musikk innen
synth, goth, industri, punk, metal og EBM, samtidig som de tar for seg film, mote og uteliv (e-
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post fra Therese Hermansen).

Det finnes ogsa klubber og arrangerer av forskjellige slag i resten av landet. | Trondheim
arrangeres festivalen Helldorado i august, og i Bergen ble nettopp klubben Dominion lagt ned
etter ti &r. Nakommer i stedet klubben Bloodline. Forskjellige konsepter dukker altsa opp her
og der og bidrar til & holde interessen oppe og subkulturen levende flere steder.

Lukkede eller apne subkulturer?

| forhold til det inntrykk man far av &lese bade Hebdige og Thorntons studier av subkultur,
synes det som at subkulturer har forandret seg de senere arene. Det vil si, da de var tuftet pa
mer politisk og til tider militante grunnlag, virket grensene mye mer definerte, hvem som kom
inn og hvem som sto utenfor var ikke like l@st som det er i dag. Dance-kulturen, som Sarah
Thorntons studie tar for seg, var dessuten basert pa en rekke ulovlige tilstelninger, pa den ene
siden var miljget ganske preget av stoff, pa den andre ble raves holdt pa steder som ikke
nadvendigvis var tiltenkt starre folkemengder, samt at skjenkebevilling og andre
lovmessigheter ikke alltid ble etterfulgt. Dablir det naturligvis viktig & ha en dags kontroll
over hvem som kommer inn, og dermed godtatt innenfor en subkultur. Nar basisen for en
subkultur er musikk og klesstil stiller saken seg annerledes. Det er heller ikke noei veien for a
hatilhegrighet til flere, og eventuelt beslektede subkulturer. Musikksmak hos den enkelte kan
mer enn gjerne bre seg over flere genre. Kodene, i stil og symboler, er imidlertid til stede, og

leses pa lang avstand av de som har kjennskap til dem.
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7 BANDPRESENTASJONER

De tre bandene jeg har valgt & bruke som caser i denne oppgaven, har som far nevnt,
forskjellig fartstid, forskjellig musikalsk genre og forskjellig visuelt uttrykk. De representerer
imidlertid tre suksesser innenfor genren, og representerer musikalsk variasjon innenfor

genren. Jeg skal her se naamere pa bade forskjellene og likhetene hos de tre.

7.1 APOPTYGMA BERZERK - In This Together

Bandet ble startet i 1989 av Stephan Groth men var " serigst” fra 1991. Groth har musikk i
blodet, han er sgnn av Jan Groth som blant annet var mediem i bandet Aunt Mary pa
begynnelsen av 70-tallet. Apoptygma Berzerk, en munnfull av et navn, og derfor ofte avkortet
til APB eller Apop, gaut sin farste singel i 1991 pa undergrunnslabelen Tatra Records.
Navnet har vaat opprinnelse til mye spekulasjon og hodebry, men det betyr egentlig
ingenting. " Det er egentlig en arbeidstittel vi fant padavi skulle levere en demo til

platesel skapet. Berzerk er jo nesten det norske ordet, og Apoptygma var noe vi bare fant pa.
Vi skjonte ikke da at & skifte navn senere, ikke er saarlig smart” (NTBtekst, 04.02.2000). Sa da
ble navnet hengende ved bandet. Det at det er sa uforstaelig inngir en ekstra dose mystikk.
Sammen med det aggressive "Berzerk” gjorde navnet at jeg trodde det var et band innenfor
death metal-genren far jeg harte musikken. Innenfor de merkere delene av metal finner man
bandnavn som Dimmu Borgir, Gorgoroth, Burzum og sa videre. Ingen av disse bandnavnene
gir meg annen mening enn lyden og konnotasonene til band jeg alerede kjenner til, og slik
oppsto min misforstaelse. Den mer uskyldige forkortelsen Apop gir egentlig neamere

konnotasjoner til grunnstammen i musikken de spiller, nemlig pop.

Stephan Groth er opphavsmannen bak bandet, og er ogsa bandets kreative drivkraft. Han star
for mesteparten av latskrivingen, og for programmering og produksjon av |atene. Han er ogsa
bandets ubestridte frontfigur. Likevel framstar Apoptygma Berzerk som et band, spesielt live
blir det stusselig med bare en vokalist. Medlemmene i bandet varierer noe, men pr varen 2008
er Geir Bratland pa synth, Angel pa gitar og Fredrik Brarud patrommer (www.myspace.com/

apoptygmaberzerk).
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Musikkens estetikk

| begynnelsen hellet musikken mer mot det man kaller EBM, Electronic Body Music, men har
gjennom de forskjellige plateutgivel sene hentet inspirasion fra ogsa andre genre. Den nest
siste plata, You and Me Against the World, har en mer utpreget rockesound grunnet mer bruk
av gitarer, men fremdeles er hovedfokuset pa synth med svaat sterke popmelodier. (Den siste
plata er covermelodier). Den fengende popmelodien har altid vaat Apops styrke, den ligger i
bunnen selv om stilarter rundt arrangementer og til en viss grad instrumentering har variert.
Det Apoptygma Berzerk klarer & skape, er en fengende poplat med en litt mgrk undertone og
det til sammen blir en fascinerende kombinasjon. Musikken blir en dansbar form for
melankoli, og tekstene er vanligvis av popformatet der det stort sett dreier seg om enten tap
eller funn av kjaalighet. Poptekster gjar seg absolutt best i popmusikk, og egner seg ikke til
litteraa analyse i saalig grad (jfr Larsen i Gripsrud red 156:2002). A pops tekster spenner fra
det dramatiske og bitre "1 would rather die than be with you again (Bitch)” til det helt amme

" Please come lie next to me (Kathy’s Song)” . Lidenskap og kjaalighet danner kjernen av
tekstene, men ogsa mer alvorlige temaer belyses, som i Non-stop Violence der teksten handler

om den evigvarende konflikten i Midtasten.

Flerejerniilden

Stephan Groth er altsa hovedmannen bak Apoptygma Berzerk, men han har ogsa arbeidet
med andre progjekter, for eksempel Acid Queen som reiste til Tanzania for & samarbeide med
trommeslagere der, i regi av Kirkelig Kulturverksted. Der samarbeidet han med Christian
Grimsrud, ogsa kjent som DJ Applepie (Fredrikstad blad, 30. oktober 1998). Det viktigste
prosjektet, sier han selv, var Fairlight Children, en plate han laget fordi han rett og slett var lei

av hele musikkbransjen, men som fikk han til pa nytt a satse pa Apoptygma Berzerk.

Apoptygma Berzerk har ogsa samarbeidet med flere artister frainn og utland, blant andre
Claudia Briicken fra Propaganda, et tysk band som herjet hitlistene pa midten av 80-tallet, pa
singelen Unicorn. Until the End of the World ble remixet av ikke ukjente Ladytron, det
engelske bandet Mesh er nai ferd med & legge siste hand pa en remix til Apops siste singel,
og Anneli Drecker (fraBel Canto) synger backing vokal paden siste plata. Apop har turnert
store deler av verden, blant annet USA, Europa og Israel, og har hatt sine farste spillejobber

sa langt unna man nesten kan komme, nemlig i Australia.
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Visuell estetikk

Rent visuelt og utseendemessig har Apoptygma Berzerk et ganske nedtonet image i forhold til
mange andre band i synthgenren. Gjerne en ny harsveis for hver plateutgivelse, en liten deesj
sminke, men det er ogsa det. Pa side 57 ligger bilder av bandet, pressebilder av Stephan Groth
og bilder av websiden og MySpace-siden. Spesielt pressebildene av Stephan Groth gir et
inntrykk av fglsom melankoli, en velkledd, men merkkledd mann. Det marke representerer
mer melankoli enn noe som kan oppfattes som saalig truende og eventuelt skummelt.
Samtidig er utseendet ogsd moderne, og ganske gjengs for band som opererer innenfor litt
markere pop og rock. Den svarte rufsete harsveisen, og svart skjorte med lyst slips er med pa
aunderstreke en stram men ogsa rocka stil. Det visuelle imaget pa selve bandet er imidlertid
sdpass diskret at det ikke skygger for musikken. Sa selv om musikk og estetikk hgrer sammen,

er ikke bandet sa visuelt outrerte i forhold til de neste bandene som omtalesi denne oppgaven.

€ 2007 Gru B
W, UElh - sl

(www.myspace.com/apoptygmaberzerk)
Bandet omgir seg med en del symboler som gér igjen i designet ved hver plateutgivelse, og

der noen av dem forbindes med Apop ogsa lenge etter at den aktuelle platen er utgitt.
Kornsirkler prydet forsiden pa Welcome to Earth fra 2000, og pryder ikke bare Stephan
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Groths arm som tatovering, men ogsa tallgse fans, pa armer og legger. Se bildet pa side 56. Et
annet design som har vaat en gjenganger er tatoveringen gverst til hgyre pa side 56 der
bokstavene APB er satt sammen som det kristne Pax-symbolet. Det ble laget til platen Soli

deo Gloria men har blitt en del av mange forskjellige symboler og biter som betyr Apoptygma
Berzerk for fans og for andre innvidde. De to nevnte symbolene representerer hver sin pol, det
farste har et sci fi preg og det andre et tradisjonelt preg. Slik veksler Apoptygma mellom det
moderne og det tradisonelle. Andre ting som preger platecover og t-skjorter er navnet skrevet
med gotisk skrift, eller symbolet for en hard disk. PA mange mater oppsummerer Apoptygma
Berzerk mye av det som er hovedinteressene til svaat mange i subkulturen; mystisisme, gotisk
kultur, science fiction og (ny) teknologi.

Apoptygma Berzerk pa scenen

Live er defulle av energi og spilleglede og Stephan Groth blir gjerne ertet for at han roper
"Ok! Areyou OK!” ofte og mye gjennom konsertene. Selv fleiper han med at det skyldes
darlig ordforrad (Planetarium, september 1999). Men det er jo greit aforsikre seg om at
publikum har det bra. For det har de. Konsertene er enkle i oppbygging, musikk og sang, lyd
og lys. Ingen ekstra innpakning som fyrverkeri eller videopros ektering brukes. Groth og
resten av bandet har en egen evnetil & engasjere sitt publikum, ved ainnlemme dem i hele
konserten pa en veldig varm og imgtekommende méte. Selv om musikken er dansbar
melankoli, er bandet overhodet ikke innadvendte pa scenen. Pa Arvikafestivalen sommeren
2007 spilte Apop for et fullstappet telt, og hele publikum sang med fraferste strofe. Salen
kokte. Apop spilte ogsa sammen med A-ha pa Fredrikstad Stadion i august 2007. En
tysklandsturne er planlagt for varen 2009.

Forholdet til norsk presse

Bandet har solgt flere hundre tusen plater, dafortrinnsvisi utlandet. | arbeidet med denne
oppgaven har jeg funnet fram til en del artikler som omhandler bandet, men det er
forsvinnende fai forhold til hvor lenge bandet har eksistert, og den graden av suksess det har
utenfor Norges grenser. | de fa artiklene jeg har funnet, stadfestes det, som en introduksjon, at
bandet er mer kjent der ute enn her hjemme, men det gisingen videre forklaring pa hva det
eventuelt skulle skyldes. Ett unntak var en artikkel i Dagbladet fra 1993, med anmeldelse av
debutplaten Soli Deo Gloria med terningkast 5, og intervju med Stephan Groth, men det var
ogsa satidlig at bandet ikke hadde rukket sa mye. Utover det var det en del oppslag i
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lokalavisen Fredrikstad Blad. Etter det var det lite & finne. 10. desember 2002 skrev Frode
Engelsen i artikkelen " Norsk presse er reevdiltere” at

”Nér Sondre Lerche spiller pa en knettliten scene i Paris med knapt 200 tilherere, er Dagbladet der med
2-siders oppslag. Nér Kaizers Orchestra spiller for noen fulle pelsedansker, blir det helside i VG. Men nér
Apoptygma Berzerk reiser pa verdensturne, med utsolgte hus i alt fra @st-Europa til USA, DA er det
plutselig ikke interessant med norsk musikk i utlandet lenger”
(http://www.ballade.no/nmi.nsf/doc/art2002121009255567451132).

Stephan Groth har et par teorier og synspunkter pa det:

” Jeg vet ikke om det er spesielt for Norge, det er nok sdnn overalt, men journalistene vil gjerne veare
den farste som oppdager noe. Sann at de kan si at *det er pA grunn av meg at Reyksopp er store’ og den
pakkader, folk vil gjerne ha et eierforhold til banda og det er ingen i Norge som eier Apop og det synes
de er irriterende. SA det er liksom ikke noe & komme med, for det er ikke hipt, ikke en nyhet & komme
med uansett, for det er ingen som eier det, folk vet ikke hvadet er, fordi vi har aldri etablert ossi
media’ (Stephan Groth i intervju.)

| arbeidet med oppgaven brukte jeg mest Retriever/A-tekst, en database over publiserte
avisartikler, og jeg sekte i februar 2007 pa Apoptygma Berzerk. Mesteparten av de fa treffene
jeg fikk opp var lineups, det vil si oversikt over hvilke band som spiller hvor, og sma notiser.

Det var imidlertid et par unntak: En forbindel se med pornoindustrien.

" Jal Det er et godt eksempel pa danorsk presse plutselig ble veldig, veldig interessert i meg, det har
vaat to ganger at jeg har hatt norsk presse hengende over meg som klegg. Ferste gangen var da et
amerikansk pornofirma hadde brukt ulovlig noe av musikken min, som var et litt merkelig opplegg, det
var et progekt jeg hadde som het Acid Queen som jeg gjorde gjennom Kirkelig Kulturverksted, det var
enda mer spennende, og da hadde da ett eller annet amerikansk pornofirma brukt musikken ulovlig, det
var farste gang, davar mediaveldig, veldig interessert. Andre var den her Jenna Jameson, som var litt
sénn, jeg remixajo ikke Jenna Jameson direkte, det var jo et FAQ, det var et FAQ/Jenna Jameson
prosjekt som jeg remixa, og det var ogsa veldig spennende. S& er det noen pupper €ller noe sleaziness
inni det da er pressen helt med, da syns de det er megaspennende. N&r vi sender presseskriv om at vi er
pasold out turnei Tyskland, eller na supporter vi de og de svaare bandai Statene eller vi driver og
remixer topp ti actsi USA eller gjer ditt eller datt eller dutt liksom, null interessant” (Groth i intervju).

En samtale jeg hadde med Jon Sverre Haiden, forhenvaarende manager for Apoptygma
Berzerk, avd arte at pressemel dingen om Jenna Jameson ble sendt ut som et agn, for & se om
pressen bet pa.

" Og de spiste det helt rétt liksom. Sadet er jo.. ja, moro. Dafikk vi i hvert fall, ndvet vi helt sikkert
hvordan det fungerer da, og det er rett og slett, hvis du har noe litt Seazy & komme med, s hvis du ser
pa Big Brother da, de som er mest sleazy og gjer ulekrest ting, og sann er det med musikkgreiene ogs3,
s hvisdu har en eller annen skandalegreie, da er det, noe ded og fordervelse eller noe eazy det digger
dem liksom. SA... det er bare sann det er, tror jeg” (Groth i intervju).

Suksess andre steder enni Norge

Apoptygma Berzerk har flere ganger hatt stor suksessi Tyskland. Dade farst dro ned dit for a
spille, fylte de flere hull i musikkscenen akkurat der og da. | ferste halvdel av 90-tallet
skjedde det ikke sa veldig mye spennende pa musikkfronten innenfor denne genren, og Apop

traff en nerve med albumet 7. Det var dessuten takknemlig & spillei Tyskland, for ”tyskerne
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elsker alt som er norsk, det er fremdeles eksotisk for dem” (Groth i intervju). Det var fa andre
norske band som turnerte i Tyskland, et metalband fra Nord-Norge kalt Conception var i felge
Groth det eneste andre, utenom band som hadde en eller annen gig. A-hahang savidtigjeni
bevisstheten, men hadde gjort seg mer bemerket pa 80-tallet. 90-tallet ble Apoptygma

Berzerkstiar.

» Ja, det har vaat s veldig mange ganger at ting har skjedd i Tyskland. Altsa, det er jo der elektronisk
musikk kommer fra, vi er et mye mer vanlig popband i Tyskland, for musikksmaken i Tyskland er s&
ekstrem nér det gjelder synth da, du kan jo tenke deg, Kraftwerk og sann begynte jo pa 60-tallet,
elektronisk musikk er ikke noe frekt i Tyskland, for &si det sdnn, det er helt vanlig da, det er liksom litt
sann som det har blitt i Norge nd, hvis det gar en trancel &t pa radioen, eller en klubblét eller Britney
Spears har masse elektroniske lyder i 1&tene sine s er det ingen som rynker pa nesalenger. Men altsa
sann, tidlig 90-tallet da var det jo sann at da spilte man jo ikke Depeche Mode pé radioen en gang
liksom. Da var det liksom sénn, elektronisk hva skjer?? Men i Tyskland hadde det da vaat helt vanlig
med elektronisk musikk i mange, mange &r, og den ferste 1&ta som vi hadde suksess med, det var vel...
N& husker jeg ikke om det var ” Eclipse” eller "Kathy’s Song” som kom ut ferst, men det var vel
"Eclipse” som var ute farst tror jeg, jadet ma det vage, jaden komi 99, og det var fgrste gang vi fikk
sdnne radiospillinger og sdnne ting, vi hadde veldig, veldig lite budsjett, vi var signa pa Tatra Records
her i Norge som var og er et sinnsykt lite undergroundlabel, men med ildsjeler som synes det her er
sinnsykt fett. Vi ble plukka opp, eler vi fikk noen tyske samarbeidspartnere som hadde forbindel ser
innen radio og hadde litt mer cash og sa videre, som fikk pusha det her, paradio og klubb, salig klubb
da, igjen” (Groth i intervju).

Apoptygma Berzerk hadde og har ogsa stor suksessi USA. En av forklaringene er at Apop
leverer noe til den amerikanske musikkscenen som er eksotisk og annerledes. ” Apop blir ikke
populaat i USA for at jeg er verdens beste vokalist, det er jeg ikke heller, men det er ikke det
de vil ha. De vil ha noe som er spesielt, de vil haet lite stykke Norge for asi det sann” (Groth
i intervju.) Men suksess kommer adri av seg selv, ogsa de métte jobbe for & gjare seg kjent.
De ble signet pa et plateselskap som heter Metropolis, og et plateselskap vil sitte pa et
formidabelt kontaktnett over klubber, DJs, radiostasjoner, herunder uavhengige

"pirat” radioer, collegeradioer med mer. Metropolis spredte da utallige remixer av Apops
singler ut til forskjellige DJs som spilte det pa for eksempel Depeche Mode-kvelder, som
arrangeres verden over, og til forskjellige radiostagoner. Poenget var & holde interessen oppe
hele tiden, med nye og friske remixer. Et triks de hadde plukket opp av Depeche Mode. |

1987 ga Depeche Mode ut et album med en svaatt ironisk tittel, Music for the Masses.
Depeche Mode hadde hele tiden i |gpet av sin karriere vaat et stort undergrunnsband, som
hele tiden var pa nippet til &5l gjennom pa verdensbasis, men likevel et stykke unna & breake
alle musikeres dregm, USA. En av singlene fra Music for the Masses, ” Strangelove’, ble gitt ut
i noe rundt 25 forskjellige versjoner, spilt pa collegeradioer rundt i USA, og hele bandet traff
definitivt en nerve. Depeche Mode solgte ut Rosebow! Stadium i Pasadena, med 70 000
publikummere, og det uten at en stor markedsfgringsmaskin var satt i gang.
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Apops singel, "Kathy’'s Song” ble remixet i mange forskjellige versioner, og havnet pa sa
mange samleplater, vinylsingler, cd-singler, albumer, best of-albumer, [biza-mixer, magasin
cd’er (musikkmagasiner kommer av og til med cd pa coveret) at den til dutt finnesi over en
million kopier.

"Det er over en million mennesker i verden som sitter og har en fysisk "Kathy’s Song”-ting hjemme.
Og det er helt strakent, det er den starste suksessen vi har hatt. Dessverre ble det finansielt ikke savill
suksess ut av det, pagrunn av at det ble s dyrt, for vi hadde s3 mange remixere inne, det gikk ut s
mange vergoner. Hadde det bare vaat den ene versonen jeg hadde laget hjemme som hadde vaat med
p&sd mye, da hadde det vaart gode penger” (Groth i intervju).

Selv om det ikke ble sA mange penger ut av akkurat det, tjener Groth fremdeles penger pa
"Kathy's Song”, i og med at han far royalties. Laten ble uansett et gjennombrudd og spilt pa
blant annet riksdekkende radio i Tyskland.

Strategi i bruk av forskjellige mediekanaler

Far internett var altsa klubbpromotering og radiopromotering som nisiemedia viktig. Ikke
bare ble Apops |ater remixet av andre, Apop remixet andres |&ter. Dermed ble navnet deres
nevnt paradio, " dette var en Apoptygma Berzerk-remix” og sa ofte og sa gjentagende som
mulig hamret inn i lytterens bevissthet. Det er dette Groth kaller " hjernevasking” men " vi
trengte kanskje ikke sd mye av den hjernevaskingafor folk bet pa veldig, veldig kjapt” (Groth
i intervju). Graden av hjernevasking, eller markedsfering om du vil, varierer ut fra

platesel skapets gkonomi. Metropolis er ikke et veldig stort platesel skap, men de brukte de
mulighetene de hadde og utnyttet bade mikro- og nisiemediai sitt arbeid. De hadde ogsa en
jobb med a skaffe Apop spillejobber som support for sterre band, slik fungerte det i Tyskland
ogsa. Sammen med Nightwish, som hadde solgt til dobbel platinai Tyskland, og Oomph!, et
tysk band, spilte Apop pa en juleturne for 10 000 mennesker hver kveld. En slik mate & " spise
kirsebaa med de store p&’ er en méte a skaffe seg symbolsk og subkulturell kapital pa.
Suksessen og kvalitetsstempelet til de sterste banda vil smitte av pa de som er mindre, ved at
de mindre assosieres med de starre.

Fra plateselskap til plateselskap...

Apoptygma Berzerk hadde kontrakt med platesel skapet Warner Bros. i Tyskland. De ble
imidlertid last fra kontrakten da selskapet matte skjaare voldsomt ned pa grunn av gkonomiske
forhold. Time Warner hadde fusjonert med AOL, og métte baare en del av de gkonomiske
konsekvensene av at | T-bobla sprakk. Neamere halvparten av stab og band métte ga, blant
andre norske band som A-ha og Zeromancer. En som ogsa métte ga var senior A& R Markus
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Hartmann, som i stedet ble ny manager for Apop. Etter & ha gjort seg ferdig med

sideprog ektet Fairlight Children som Groth gjorde fordi han var lei av hele musikkbrangen,
begynte han igjen & skrive |&ter for Apop. Disse sendte han ned som demoer til Tyskland, der
Hartmann tok dem rundt til forskjellige plateselskap. Alle viste stor interesse, alt fra
metallabeler til poplabeler, sd naa som EMI som var litt mer lunkne, og mente de ikke hadde
mulighet til a gjare dette prosiektet stort. Til slutt endte Apop hos Gun Records, en underlabel
av Sony BMG. Denne gang var det gkonomi til en storstilt markedsfering. En av sangene
Groth hadde sendt, var en coververgon av House of Love's” Shine On”, som de hadde spilt
inni lgpet av to timer, bare for moro skyld. ” Shine On” ble mikset paen dag, og var i
utgangspunktet tenkt som en b-sidetil ferstesingelen ”In This Together.” Platesel skapet var
imidlertid av en annen oppfatning, de mente den var for bra, og ville heller slippe den som
singel nr to. Dette er etter sigende den vanskeligste singelen, den som skal etablere
oppmerksomheten den farste singelen har oppnadd. Bandet reiste til Romaniafor a spilleinn
en pakostet video, fikk laget forskjellige remixer, videoen gikk pa heavy rotation pAMTV,
Viva og flere musikkanaler, Apop opptradte pa Top of the Pops som farste norske band siden
A-ha, og den ble spilt pa alle radiokanaler. Omsider fikk man na ta bandet gjennom

massemedia. Alt dettei Tyskland og pa kontinentet for gvrig, vel a merke.

"Vi hdpet paen Topp 20 singel liksom, men vi fikk Topp 10 singel med ” Shine On”. Fra den dagen er
Apops historie en helt annen, da gikk vi fra&vaare et stort subkulturband til & bli et lite
mainstreamband. Det var nesten sann overnight at det skjedde. Nar du hadde en Topp 10 singel, og du
var pa heavy rotation pa alt som var av radioer, igjen det der hjernevaskingsgreiene, vi var paradio hele
tida, det var flaut, nér vi satt i taxi og skulle hit og dit, ja, davar den paradio hele tida, kom p& hotellet
og flasha mellom tv-kanalene, da var den der, helt sann... det var helt eventyr. Og det vartei fucking
meg fire maneder, tror jeg. Helt eventyr, fikk ikke ga pa gata, og det var helt kaos og helt snn
Beatlesopplegg dai Tyskland.” (Groth i intervju).

Her hjemme opptradte Apop paVG-lista, og fikk et lite intervju. Videoen bleikke vist pa
Svig, NRK s videojukeboks.

"Men... nar " Shine On" da, som var en massiv hit i Tyskland, okei i land som @sterrike, Sveits, Belgia,
litt i Spania, i Polen var det en ganske stor hit, vi snakker mange, mange millioner mennesker, det er 80
millioner mennesker i Tyskland liksom, og med landa rundt der, det er mye folk da. Nar det kan bli en
stor hit i et sdnt omréde, damédet i hvert fall kunnebli... i hvert fall fadet spilt pa Svig), i hvert fall, i
Norge da. Men det har ikke vaat tilfelle, det har ikke blitt spilt pd Svig engang” (Groth i intervju).

Pa kontinentet har det vaat en relativt jevn stigning med de forskjellige singel hitene og
turneringen, sa svaat mye av grunnlaget for neste plate er lagt. Groth snakker om "bglger”, at
stetet settesinn med ujevne mellomrom dlik at folk ikke blir lei, men at bandet heller ikke
forsvinner fra bevisstheten. Apoptygma Berzerk og Stephan Groth figurerer oftei tyske
musikkmagasiner, og har preget utallige forsider.
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Viktig a spillelive

De har ogsa vaat aktive paturnefronten og har spilt pa mange festivaler, samt hatt egne
turneer over hele verden. For Apoptygma Berzerk, i likhet med mange andre band, er det &
spille live viktig, og en méte a vise seg fram pa som henger i bevisstheten lenge etter at
konserten er over.

"Livegreia er pa en mate det eneste vi har igjen der vi fortsatt har kontrollen, & spille live, for det ferste
er det gode penger atjene, for det andre sd er det det mest klassiske promotionredskapet du har, ut og
connecte med fans, ut og spille 1&tene dine. Det er ikke bare det at du drar ut og spiller den turneen, at
du fysisk er rundt omkring og spiller, det er kun en liten brgkdel av det som egentlig skjer. PAgrunn av
at du er i byen den dagen blir du nevnt paradioen, du har flyers, du har posters, folk ser logoen din, folk
snakker om det, det er en chain reaction av mange, mange ting nér et band kommer til byen. Du har folk
som gar rundt i gatene med t-skjortene pa For eksempel Motley Crue-konserten som var i gar [6. juni
2007], kommer sikkert til & bli snakka om en maned framover nd av folk. At folk snakker omting i en
maned, det er gratis promotion i en maned det” (Groth i intervju).

Pagrunn av at platesalget verden over synker, og ulovlig nedlasting fremdeles er et stort
problem, er turnevirksomhet en av de mulighetene som stér igjen til atjene penger for et
band.

Apoptygma Berzerk pa MySpace

Na& bruker Apoptygma Berzerk internett svaat aktivt. Og taktisk. MySpace-siden deres er et
viktig arbeidsredskap i tillegg til den offisielle websida. PA MySpace bruker de samme
framgangsméte som ved supportjobber, det er om & gjere a henge seg pa band som er starre.
Et amerikansk band som heter Good Charlotte, er venner og fans av Apop, og storei USA. De
har satt Apop hayt pa vennelista pad MySpace, og som et resultat av det finner fansen av Good
Charlotte enkelt fram til Apops side, for & 5jekke ut musikken deres. Det resulterer i mange
adds, emailer, comments og plays. Apop gjer det samme, og setter Good Charlotte hgyt pasin
venneliste. Det samme gjelder det amerikanske bandet AFI, A Fire Inside, som entret som
nummer en pa den amerikanske Billboardlista med albumet Decemberunderground. AFI har
kledd seg i blant annet Apop t-skjorter i intervjuer og ved fotosessions, og dermed blir navnet
gjort kjent for AFls mange fans.

”Det husker jeg fra gammelt av dajeg kanskje var en snn 15-16 &r or whatever, hvor fett det var se
pa bandbilder, og &lese inni skiver og sa videre, pa takkelista, hvilke andre band det ble takkatil. Eller
du sa bilder av band som hadde pat-skjorter av andre band, hvilke band som er kompiser av dem, de
liker det, og det er fett” (Grothi intervju).

En annen ting som er viktig, er & segrge for at rekrutteringen til fanbasen holdes oppe. Det er
om agjere afa musikken kjent ogsatil yngre musikkel skere, slik at det kompenseres for dem
som faller fra. Ikke alle fortsetter & kjepe musikk etter at andre ting i livet har blitt viktig, sann

som barn og hund og stasjonsvogn.

53



" Markedsferingsmessig sa har vi gétt mot to grupper: Depeche-fans, folk som digger, som ikke er helt
p& EBM -pakka men som er litt snn der da. Mainstreamsynth som jeg kaller det, ikke sant? Og den
andre er kidsene. Kids som er inne og digger litt dirty popmusikk, som digger HIM, My Chemical
Romance, som digger Rasmus og Placebo og digger den litt svarte popen. Rett far det bikker over til
Marilyn Manson-gjengen. Det som er mellom der har vi veldig direkte markedsfart oss mot. Og der er
det mye 16-aringer, du har sikkert vaat 16 & en gang du og, men de, den ene uka er det det som er bra,
0g neste uke er det det som er bra, de bytter hele tida, veldig ustabilt publikum. Men likevel, jeg
oppdaga jo Depeche Mode i den alderen der, jalitt tidligere da, og det er jo sann, jeg kommer til akjegpe
Depeche Mode resten av livet for det er en del av meg, sdvi har catcha mange av de 16-aringene som
kommer til & ha disse Apop-latene som en del av livet sitt som antageligvis kommer til & kjegpe
Apopskiver resten av livet sitt, ikke sant. Pluss at de som var 16 & davi ga ut den skiva der kommer til
avagre 18 ndr den nye skiva kommer, og er litt mer oppegdende og da er de allerede dpnetil det. Det
som er sinnsykt viktig, altsd markedsferingsmessig, det er rekruttering, at du har skivekjgperne, altsa fra
ti &rs alderen til du er 80 &r, kjgper du skiver. De som kjegper mest er kids fram til de litt over 30. Daer
det ett eller annet som skjer, nér folk passerer 30 si begynner folk plutselig & skulle ha hus og hund og
barn og alt det der, og da blir det litt mindre tid til & sjekke ut musikk og mer serigse jobber og mye
sant, daer det ikke sd viktig & fly pabyen hele tida, det blir en snn interessegreie, sa dataper man mye
salg der og myeinteresse” (Groth i intervju).

” Sanne som de”, sier Groth og peker pato unge tenaringer med sort, bustete har, Converse-
sko og Misfits t-skjorte. De er det som forsgkes rekruttert.

Trafikken pa MySpace-sidene er ogsa dpen for tolkning, det er fire tallbaserte statistikker som
er pen for alle &se pa siden. Antall hits pa siden loggferes, det gjer ogsa antall spillinger
(plays) av hver sang som ligger i spilleren. Det ligger som regel fire-fem later der, men fans
med videre kan legge en sang av favorittartisten pa sin egen side, og dermed blir antall plays
ogsaregistrert der. Skiftes en sang ut, begynner man naturligvis pa null igien. Sa er det antall
venner, eller folk som er lagt til (addet), og deretter antall kommentarer. Man ma vaae venn
for akunne legge igjen en kommentar pa siden, men man maikke vaeae det for & kunne sende
en e-post, men e-post vises ikke som statistikk pa siden. MySpace er utsatt for spam det ogsa,
og band som bruker MySpacesiden sin serigst filtrerer bade venner og kommentarer. P4
MySpace er venner en form for symbolsk kapital, bade innenfor mainstream og i subkultur,
men "hvisti prosent av vennene deres er pornostjerner, davet du at alle disse pornostjernene,
de digger ikke dette bandet, det er rett og dett for at de driver med samme markedsfering”
(Grothi intervju). Dermed blir ukritisk oppsamling av venner en slags form for litt verdilas
symbolsk kapital, siden deikke gir en verdi som bandet vil assosieres med. Enda mer kjente
band, eller personer som helt klart tilharer subkulturen og som er genuine fans av bandet, blir
derimot subkulturell kapital og har verdi i sin mengde. Slik ma trafikken pa siden ses pa som
en helhet, og ut fra det tolke aktiviteten som et tegn pa bandets popul aritet.



Internett er bade et gode og et onde for artister. Den ulovlige nedlastingen ser ikke ut til & gi
seg og Apop taper, som sa mange andre, mye penger padet. Likevel har nettet gitt tilbake en
form for frihet og en form for makt.

"Det har skapt sinnssyk interesse og det har gjort at vi kan sittei Norge og bli hippei LA. Vi trenger
ikke pressen, vi trenger ikke hele det apparatet rundt, vi kan faktisk ga og gjere det selv og det synes jeg
er helt fett. [...] Samtidig som vi har tapt masse penger pga piratkopiering og sa videre sa har vi fatt
masse frihet og masse makt som har gjort at vi er mindre avhengig. Fer sd matte man kiss ass pa alt som
var av journdister rundt omkring, det trenger vi ikke na Her er vi, takeit or leaveit, A hvisikke du
gidder & skrive om oss her sd er det femti andre internettjournalister og internettradioer og podcaster og
sAvidere som gjer det. SAdet er et maktskifte, rett og sett” (Groth i intervju).

Hva med Norge da?

Jeg spurte Groth om han hadde gitt opp Norge fullstendig, de har tross alt en del fans her, og
hver utgivelse selger ca 1000 eksemplarer, og det helt uten markedsfering. Dette er ganske
mye nér store band som Nine Inch Nails og Placebo selger ca 3000 med tung markedsfaring.

Groth far ogsa henvendel ser fra norske fans over hele landet, som lurer pa hva som skjer.

Vi prioriterer heller andre steder, rett og slett. For at jeg har stanga hodet i veggen sa mange ganger at
jeg faler liksom ikke at jeg har fétt...

Man gér vel lei til dutt?

Ja, og sa blir man litt bitter ogsa. Jeg har blitt litt ehm.... Det er barndig sikkert men det a bli rejecta ...
men igjen da, det stér jo i Bibelen, man blir ikke profet i eget land, si det er jo... Men det er noemed ...
vi har sold out gig'er i New Y ork, Miami, London, Tel Aviv, Sydney, Hamburg, Berlin, de vil ha oss
der da, men her er de liksom ikke interessert. Skjenner du hvajeg mener? Det har pd en méte veat
veldig brafor meg for det har gitt meg blod patann, det er sdnn, na skal jeg faen meg vise dem, og har
gitt meg enda mer drivkraft da, og det er nydelig” (Groth i intervju).

Det pleier avaae grunn til oppslag i pressen, at norske band gjer det skarpt i utlandet, men det
har ikke skjedd i saarlig grad i Apopstilfelle. Men kanskje det er like greit at ingen her
hjemme vet hvem de er. | forbindelse med at Apop ga ut Welcome to Earth, ble Groth
intervjuet i Dagsavisen: ” Jeg synes det har sin egen sarm at folk her hjemme ikke vet hva
som skjer. Det er kult at det ikke er en hype rundt oss. Hype dreper jo som kjent alt”
(http://ww.dagsavisen.no/nyetakter/arti cle983282.ece?service=print).

Dette utsagnet kan tolkes pa flere méter. En méte er en slags resignasjon pa at det norske
markedet ikke kommer til & skrive om Apoptygma Berzerk, for eksempel av grunner nevnt av
Stephan Groth over. Det har gétt for lang tid, og Apop er ikke et nytt band som en eller annen
journalist kan paberope seg & ha oppdaget. Et annet aspekt er graden av kontroll et band har
med sitt eget omdgmme og image, dersom en hype skulle ta fullstendig overhand for en kort
periode, for deretter &legge alt, inkludert bandet dedt. | norsk presse har man sett mange
eksempler paslik hype, spesielt i forbindelse med finalen etter hver sesong med programmet
"|dol” pATV2. Fradvage navn paaleslepper, og paforsidai alle aviser, gar det sveat kort
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tid fer vedkommende er glemt. Utsagnet passer ogsa godt pa Apops karriere, siden de har
bygd seg opp en kjempestor fanskare med intens jobbing utenfor Norges grenser. Imidlertid er
det mange gjikt mellom abli hypet i hjel og sd godt som fullstendig oversett, dlik tilfellet er
med Apoptygma Berzerk.

Oppsummering, Apoptygma Ber zerk

| Apoptygma Berzerkstilfelle blir det en merkelig blanding av & std med en fot i hver leir. | et
land naarmer det seg hysteriske tilstander, mensi hjemlandet er anonymiteten komplett.
@nsket om & sldigjennom i mainstream dersom det i det hele tatt finnes et dlikt anske, ma
vage et gjennombrudd pa bandets egne premisser. Det oppleves imidlertid som underlig at de
som Simon Frith kaller " gatekeepers’ har klart &lage en satotal blokade pa akkurat
Apoptygma Berzerk og at det er helt spesielt for Norge. Apoptygma Berzerk har imidlertid
vist at de ikke trenger musikkhegemoniet i Norge, men at de tar sine egne veier og bruker
andre metoder med suksess. Apop har brukt micro, nisie- og massemediai utlandet for &
markedsfere seg, og har brukt disse i sammenheng med hverandre, ikke bare separat, for &
oppna best mulig effekt, og effekt i den grad at budskapet faktisk slipper giennom og ut til litt
sterre masser. Imagemessig har de variert litt etter forgodtbefinnende, og litt etter hva som
rerer seg innenfor mote. Hele veien er poenget a finne bade et visuelt og musikalsk skinn som
fales komfortabelt og som passer til det bandet vil uttrykke. Det er imidlertid ikke alltid like
glassklart for mottakerne, siden Apop utvikler og skifter stil, gjerne for hver plateutgivelse, og
det etter hvert blir en god del symboler og stiler & holde rede p&. Bandet forbeholder seg retten
til abruke det de vil i sitt uttrykk, og musikken har vaat hayere prioritert enn akkurat det
visuelle uttrykket pa bandet selv. Bandet regnes som et av de virkelig store innenfor
synthfeltet, og er inspirasjonskilde for mange nye band. Musikken er ikke vanskelig
tilgiengelig, dik at Apop har fansi flere leire, det vil si, bade de som liker lettere pop og de
som liker mer hardtsldende musikk. Siden de appellerer til mange patvers av genre, er de
ogsapavei til aetablere segi en mer mainstreamposision i tillegg til den posisionen de har i
subkulturen. Siden bandet har eksistert s lenge, har dette skjedd pa deres egne premisser.
Malet er abringe musikken sin ut til flest mulig, uten at bandets egne verdier kompromitteres.
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www.apoptygmaberzerk.de

MYSPACE MUSIC

Soul  Electro / Rock.

Bildene er rappet fra Apoptygma Berzerks MySpaceside.
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7.2 COMBICHRIST - This Shit Will Fcuk You Up

Fredrikstadbandet Icon of Cail ble startet av Andy LaPlegua (fadt Ole Anders Olsen) som et
progjekt i 1997, bygget rundt en logo, grafisk design og musikk. Ganske snart ble musikken
viktigst, og LaPleguainviterte da Sebastian Komor som han hadde spilt med fer, til & bli med
i bandet. | 2000 ble ogsa Christian Lund med, farst som live-mediem, deretter som fullverdig
medlem. Icon of Coilsfarste singel ” Shallow Nation” solgte de ferste tusen eksemplarene
|gpet av to uker, og bandet fikk kontrakt med Tatra Records. Omtrent samtidig ga Tatra
Records ut samleskiva Sex, Goth & Electronics, der Icon of Coil hadde med |aten "Repeat It".
| 2000 ble ogsa Icon of Coil invitert til & varme opp for Apoptygma Berzerk pa deres
Welcometo Earth-turnei Tyskland. Bandet spiller en ganske hard og dansbar form for future-
pop, som so godt ani Tyskland og sarget for at plata One Nation Under Beat debuterte pa 20.
plass pa Deutsche Alternative Charts (DAC) med hgyeste plassering pa nummer tre.

Icon of Coil turnerte ogsa USA sammen med det engelske bandet VNV Nation i 2001 med
stor suksess. De spiltei fire uker for utsolgte hus pa kryss og tvers over USA, og avdl uttet i
Canada. | 2002 ga de ut album nummer 2, The Soul isin the Software, som gikk rett inn pa
farsteplassen pADAC og ble der i flere uker.

Estetikk, bade visuelt og musikalsk

Icon of Coil gjorde det veldig skarpt veldig fort, men siden 2004s Uploaded and Remixed har
det vaat relativt stille rundt bandet. Rundt medlemmene har det derimot skjedd en hel masse.
Christian Lund har startet sideprosektet NorthBorne, Sebastian Komor Zombie Girl sammen
med sin kone, og Andy LaPlegua har Combichrist, Panzer AG og Scandy som sine prosjekter.
Av alle disse prosjektene er det Combichrist som synes best innenfor synthfeltet med et svaat
heyt aktivitetsniva, bade nar det gjelder aspillelive og agi ut plater. Blant annet turnerte de
Nord-Amerika med 26 datoer sommeren 2005. De spilte pa Arvikafestivalen sommeren 2006,
og pa ElektroStat hasten samme &r. Bandet dro paturne over store deler av Europa varen
2007, fraMadrid via Tyskland til Hellas, deretter USA og Canada nok en gang. Combichrist
skal ogsai 2008 spille pa Arvikafestivalen, samt flere store festivaler nedover pa kontinentet.
Combichrist er noe harderei uttrykket enn Icon of Coail, ifelge bandet selv spiller de Techno

Body Music, altsa en blanding av Techno og Electronic Body Music.

Det visuelle uttrykket er ogsa et stykke fra Icon of Coil, LaPlegua med sine livemedlemmer

opptrer i full sminke, gjerne med en daesj blod og en utrolig mengde svett energi pa scenen.
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Konsertene er intense, ra og svaat maskulinei sitt uttrykk. | det hele tatt er estetikken ved
Combichrist ra og maskulin. Samtidig er det s overdrevet, at det blir umulig ata sjavinismen
paalvor. LaPleguatar heleimaget sa langt at det kun kan oppfattes som humor, i en slags
tegneserieaktig tradigon. Derfor er bildet av Combichrist i innpakningen fra South Park
veldig morsomt. Med andre ord, de tar ikke seg selv sa veldig alvorlig. Legg merke il

kamuflagemansteret i bakgrunnen.

<QME J<HTR 7+

(www.myspace.com/combichrist)

Ogsa pressebildet pa side 67 er outrert morsomt, med Andy LaPlegua omkranset av japanske
skolgienter i uniform med handjern og motorsag. Det er en lek med kontraster og en klar
parallell til Manga-kulturen i Japan, i tillegg til de réere delene av populagkulturen. Heri
ligger det ogsa klare seksuelle overtoner, med de ikke fullt sa uskyldige skolejentene og en
ganske skitten Combichrist med en arrogant mine. Assosiasionene gar til bade porno- og
voldsfilmer, bade ved bruk av rekvisitter og méten de poserer pa. Combichrist tar altsa et
mannsjavinistisk uttrykk salangt at det blir en parodi pa seg salv. Profilbildet pa MySpace-
siden pa side 66 den gang jeg fras dette bildet fra nettet, er et dlikt eksempel. LaPleguai bar
overkropp, pamalt med "dut” i falskt blod. Det er uten tvil han som er en " slut” og ingen
andre. Likedan, i teksten til " This S*it Will Fcuk You Up” synger en damestemme gjennom

forvrengning, men rolig og behersket: “I am a bitch, how do you want me? From behind or on
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my knees? | am a slut, please hold me down, I’ll be your noise, this shit will fuck you up”
mens live er det LaPlegua selv som synger eller roper disse tekstlinjene. Tekstene er en
integrert del av musikken, ved at de er stemningsforsterkende, og sdnn harmonerer med resten
av musikken. Musikken er tung, rytmisk og sveat dansbar, men som sagt med et temmelig ratt
og maskulint uttrykk. Budskapet er farst og fremst & ha det moro, til tider mot en tradisjon av
"glad-vold”.

Figuren er drivkraften

Selve navnet Combichrist har i felge han selv, ingen egentlig betydning, det er navnet paen
tegneseriefigur LaPlegua syslet med pa begynnelsen av 90-tallet. " Jeg vet ikke hvordan jeg
skal forklare det, det men det passet sd bratil konseptet og tekstene rundt bandet og sann, sa
datenkte jeg det funker som en karakter pa musikken. Det er jo ikke meg, det er en karakter,
ikke sant? S& det passer veldig bra” (LaPleguai intervju). Karakteren, eller alter egoet sitter i
bakhodet til LaPlegua og driver konseptet videre. ”...i bakhodet er det den karakteren som
skriver tekstene pa en méte, sa det er derfor det er litt primitivt og litt punk rock og litt snn
rett i trynet fordi jeg gjer den karakteren. Men samtidig sa skinner alltid litt i gjennom hvajeg
gjer for noe ogsd” (LaPleguai intervju). Karakteren eller figuren Combichrist er ra, ubehevlet
og frekk, men med en solid dose humor. Selve navnet Combichrist, en "kombinert frelser” er
noe fjernt fra hvordan musikken oppleves. Kanskje det ogsa er meningen, at navnet og
musikken har en ironisk distanse fra hverandre. Musikalsk er Combichrist en ren energisk
bombe, der verken tekster eller musikk er ment atolkes pa et dypere plan. Om musikken
utlader eller opplader lytteren far vaare opp til hver enkelt.

Imaget, eller karakteren, eller konseptet eller hva man velger & kalle det, er ikke noe som er
planlagt i utgangspunktet med mal for gye a veare kommersiell. Karakteren Combichrist lever
atsasitt eget liv ut fra LaPleguas hjerte og hode. Combichrist i likhet med alle LaPleguas
forskjellige progekter har blitt til fordi han har gjort det han har lyst til rett og slett.

Konseptene har utviklet seg deretter. Og han vil ikke planlegge noe:

"Nei, for bevisst & planlegge ting for langt fram blir plastikk pa en méte. Sa jeg jobber aldri med store
planer. Farste greia var liksom, det er jeg hypp pa a gjare nd, neste greie, ok nd har jeg lyst til agjere
det. S4jeg har gjort det jeg har lyst til & gjere heletiden. Det har aldri vaat noe sént som at nd skal jeg
planlegge et konsept eller, det er bare sdnn at jeg har lyst til & gjere det her og da har jeg gjort det”
(LaPleguai intervju).

Combichrist varierer ogsa utseende ofte, pressebilder og sceneantrekk forandres gjerne hvert

halvér. Men energien er den samme, det er rett pa, og salen koker hver gang.
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Strategier for mediabruk

Andy LaPleguafikk kontrakt med det tyske platesel skapet Out of Line som Combichrist i
2003. Out of Line har ogsa sin del av jobben med & bringe budskapet ut til flest mulig, de
setter inn annonser i musikkpublikasjoner, sender cd’er til DJs, deler ut flyers og bookingbyra
serger for livespillinger. Utenom i USA, der booker LaPlegua selv, "for vi har spilt samye nd,
sanakjenner jeg alle, det er ikke noe vitsi a gaigjennom bookingselskapet lenger. Sajeg gjer
det 5@ for jeg er kontrollfrik (ler)” (LaPleguai intervju). | pressen har Combichrist (og Icon
of Coil) prydet forsidene til mange musikkmagasiner, og La Plegua fikk aaen av a pryde
forsiden til det aler ferste VF magazine, et amerikansk magasin utgitt av grunnleggeren av
Vampirefreaks.com, en nettside for band og fans av synth/goth/industrigenren. | tillegg har
han egen spalte i nevnte magasin, " Ask Andy” . Bade siden og magasinet er nisemedia,
fortrinnsvisi USA, og dik akkumulerer LaPlegua mer symbolsk kapital og vises godt i
landskapet innenfor subkulturen.

Combichrist har ogsa veat representert pa et utall av samleplater. Saglig tyske platesel skaper
innenfor denne genren gir hyppig ut samleplater med bade store og sma artister, og det er ogsa
en sianse for uetablerte, smaband til afa utgitt musikken sin. Combichrist har i tillegg bade
blitt remixet og har selv remixet andres |ater, som er en viktig méate a holde bandet kjent pai
klubbsammenheng og ved radiospillinger. Slik assosieres ogsa bandet med andre navn, enten

innenfor eller utenfor genren.

Combichrist i norsk presse

Dajeg sakte pa Combichrist i A-tekstdatabasen i februar 2007 fikk jeg kun opp tre treff. To
av dem var informasjon om lineupen pa ElektroStat 2006, der Combichrist var en av
headlinerne, og en artikkel om MySpace i Dagens Naaingsliv. Combichrist har aldri
promotert noei Norge og pa spersmal om forholdet til norsk musikkpresse svarer Andy
LaPlegua dette:

"Det har aldri vaat noen serigs norsk musikkpresse og uten musikkpresse sa.... Det er ikke det at det
ikke er musikkpresse, det er mer det at hvis ikke du gjer det som er trendy den ene maneden her, sdikke
bare ignorerer de deg, men de skal helst klage pa deg liksom, og jeg tenker sann jajavi gjer det brai
utlandet, Norge er ikke sa stort, hvorfor skal vi bry oss liksom? Det har ikke noe med norske fans &
gjere eller miljget & gjere, det har kun med det at jeg har ikke hatt noe interesse av & satse pa Norge
fordi at det har alltid vaat... Vi tror vi er verdens starste, men vi er et lite nisseland liksom, vi trur vi er
senter i verden men vi er faktisk bare et lite nisseland sa hvis du sper en amerikaner, altsd amerikanere
helt aglig talt selv om jeg bor der, er litt dumme, men du kan mgte pa noen hvor som helst, hvisikke de
jobber med turister, s er det sann Norge, jaer ikke det ved siden av Tyskland liksom? Nei, det er
Danmark. Aja, er det hovedstaden i Sverige da eller? Ikke sant? Og her oppe s& sitter vi og tror at ale
vet hva som foregar, vi er litt som amerikanerne. Vi tror at det er litt dritkult at. Det har ingenting med
agjere at jeg ikke har lyst til & spille musikken for de som liker den her, det har bare veat mer med at
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jeg har ikke likt holdningen til norsk musikkpresse og musikkmiljget, generelt i musikkmiljget, jeg
snakker ikke om genre, jeg snakker om musikk rundt hele greia liksom.”

"Davi spilte pA ByLarm [Norges starste showcase for nye band og artister] med Icon of Coil, da hadde
vi allerede gjort det brai utlandet og s kom de ut med neste pressemelding etterpa og da var vi storei
utlandet pa grunn av ByLarm liksom, litt den greia. Altsd, jeg skal ikke si det hgyt, men litt den greia.
Men ByLarm er liksom sann, presentere norsk musikk, men pa den venuen vi spilte var det kun musikk
i var genre og black metal som gér litt hand i hand, og det var ingen journdister der, jeg spurte under
konserten, hvor mange journalister er her? Savar det en journalist fraVG som saat selv om han hadde
skrevet noe om oss ville han ikke fétt pressa det fordi at det var ikke trendy nok. Og han var aalig
liksom. Hvilken musikkpresse?, sa han da. S det har litt med det & gjere, det er litt sinn, skal helst ikke
gjgre det braheller da” (LaPleguai intervju).

Et ganske talende eksempel p& hvordan gate-keepers opererer i akkurat denne delen av
massemedia. Det er heller ikke sa vanskelig & forsta at man heller sgker anerkjennelse der det
er muligheter for & oppna den.

Kontakt med publikum
Det Combichrist farst og fremst har gjort for & gjare seg kjent er a spille live. Massevis av
konserter over hele verden. De har spilt pafestivaler ogsd, spesielt de store festivalene i

Tyskland, for tusenvis av mennesker og det har vaat lange kger utenfor konsertlokalet.

" Sterstedelen av det jeg har gjort er vel at jeg har spilt, jeg vet ikke, men bare med Combichrist alene
har vi spilt i hvert fall 400 konserter de siste fire ara [april 2007]. Det er den sterste mediekanalen du
kan &, bare spille konsert og spille konsert og spille konsert fordi, en ting er hvordan det hares ut pa
skive, en annen ting er hvordan det er live, det er to forskjellige ting som man ikke kan sammenligne.
Og det er to sider av bandet da. Den viktigste delen har alltid veat & spille, & gi folk noei stedet for &
bare si; du skulle visst om det her, altsd gi dem noe i stedet for & bare holde det opp foran ansiktet”
(LaPleguai intervju).

Combichrist har na opptradt i Norge to ganger, i tillegg til en gang som Scandy. Combichrist
var en av headlinerne pa ElektroStat 2006, og opptradte som aller siste band til en fullsatt sal.
Energinivaet var som ventet hgyt, to trommeslagere, en pa synth, og LaPlegua salv som ikke
sto stille i et sekund. | april 2007 spilte de for et fullsatt Maiden i Oslo. Igjen var det fullt
trakk, det dryppet faktisk frataket. Publikum, i begeistring, stormet scenen mot slutten av
konserten, og LaPlegua selv métte sta pa en monitor. " Det er ikke plass til meg her!” lo hani

mikrofonen. Det var en intens konsert, bade for artister og publikum.
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Som Scandy opptradte han pa ElektroStat 2007. Det er noe ganske annet, det er en mann og

pc’ ene hans pa et bord pa en scene. Publikum var like fullt begeistret og danset villig med.
Som Combichrist holder han hardkjaret oppe, de var pa USA-turne igjen hgsten 2007 og skal
pa Europa-turne varen/sommeren 2008. En ny EP, Frost: Sent to Destroy ble utgitt i juli 2008.

Combichrist pa nettet
Internett og MySpace er et verktay som Combichrist til fulle har tatt i bruk. Siden har hatt sa
mye respons at LaPlegua har vaat nedt til & overlate jobben med & administrere den til andre.

Men ogsa far MySpace brukte LaPlegua nettet aktivt for & skape seg et nettverk.

" Mesteparten av promoteringa som har blitt gjort med Combichrist tror jeg nok at jeg pa en méte har
gjort @ med avazei kontakt, ikke bare mgte fans og sént noe, men ogsd vaaei kontakt med fans, og
internett selvfalgelig har vaat en stor greie pa det. Og sd MySpace selvfalgelig nd, men til og med fer
MySpace A var det sann, du satt bare og plukka ut, du sgkte pa enkelte ting, du plukka ut ting, klubber,
du plukka ut folk rett og slett og sendte dem materiale, sendte dem ting, sendte dem merchandise,
sendte andre ting bare for &fa det ut liksom. For du ma begynne et sted far du kan spille ogsd, ikke
sant?’ (LaPleguai intervju).
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Ogsa for Combichrist er nettet bade en velsignelse og en svgpe. Pakun en uke lastet 15 000
ned den nye plata ulovlig fra en russisk nettside. For et undergrunnsband er dette forferdelig
mye, men det viser pa sin skakke méte ogsa hvor populaat bandet er. Men han vet at de har
flere fans enn de selger plater. Tall for gvrig vil heller ikke LaPlegua snakke noe saalig om.

" Jeg liker ikke & snakke nummer heller, det er det verste jeg vet, er a snakke nummer med
folk liksom for det er sann derre pikken min er starre enn din, liksom, ... Jeg liker det ikke...”

(LaPleguai intervju).

Ingen av de kreative liker & snakke om tall. Noen ganger virker det som det kommersielle
aspektet ved avaae en artist er litt tabu. Utsolgte turneer er morsomt & snakke om, men ikke
platesalg. Salgstall er for gvrig vanskelig a stole pa, og tydelige tall er vanskelig afatak i.
Dessuten selges noetil fullpris, noe til rabattert pris, noe gis bort i promotionsammenheng, og

savidere.

Tv ogradio
Av radio og tv-opptredener er det litt ymse. De har aldri opptradt patv, eller i tv-show, men

det kan vaare noe som er pa trappene:

"Vi skal spille paLate Night Playboy TV i LA som kommer til &bli litt morsomt for at det er noen
venner av meg som jobber.. eller som er playboy bunnies da, og de skulle absolutt ha oss med dit, s vi
skal spille der da, men det skal bli en litt morsom greie da, det skal ikke gjgre det helt serigst, det skal
bli litt morsom greie men det er jo sann... ja, det er jo litt gimmick greier ogsd da’ (LaPleguai
intervju).

Det er uklart om dette har blitt noe av, om det har det dukker det vel opp pa Y ouTube og
MySpace. Det ville imidlertid fayd seg godt inn i imaget til Combichrist, der hedonisme og

overfladisk moro er viktig.

De har blitt spilt pa diverse collegeradioer rundt omkring i USA, mest fordi de plutselig |a
heyt oppe pa Billboards Dance Chart:

"Vi har fétt noe radio play pa grunn av at vi var... vi kom pa Billboard chartsen, pa dance chartsen, som
var helt... som jeg ikke skjanner da, vi var liksom mellom Madonna og Beyonce med ” Get Y our Body
Beat”-EP en som var litt merkelig... men vi har fatt litt pa grunn av det og sant noe, for det ble
anerkjent med en gang paen mate” (LaPleguai intervju).

”Get Y our Body Beat” 1a hele 36 uker palistafor "Hot Dance Single Sales’ og hgyeste
plassering var nr 5. Den amerikanske Billboardlisten regnes som toneangivende for det

amerikanske musikkmarkedet. (http://www.billboard.com/bbcom/esearch/searchResult.jsp?
configType=BBCOM_SIMPL EDEFAUL T& pubL ist=Billboard& an=bbcom& action=Submit
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& kw=& exposeNavigation=true& keyword=Combichrist& submit.x=0& submit.y=0& submit=S
ubmit& searchType=ARTICLE_SEARCH) Denne laten var for gvrig ogsa med pa

soundtracket til filmen The Gene Generation.

Det var flere gyenbryn som hevet seg ganske mye da dette ble kjent, Combichrist er absol utt
dansbart, men utover det har de fint litetil felles med bade Madonna og Beyonce. Men det
viser ogsa hvilken gjennomsl agskraft en plassering pa en sann liste har, utgivelsen
synliggjeres, selv om det ikke ble notert noe sted i norsk presse. Uansett, Combichrist er et
undergrunnsband, men et band som har markert seg gjennom en solid innsats bade pa scenen
og gjennom de kanal ene som de har benyttet seg mest av. Pa sparsma om Combichrist har

noe gnske om & bli en del av mainstreamen svarer Andy LaPlegua dlik:

"Nei, det har jeg ikke. Altsa, men det er ikke... Hvis du gar fra subkultur til mainstream og det ikke er et
valg sder det selvfalgelig bra, altsajeg mener, selvfalgelig, det er jo bra. Altsd samme hvafolk i
subkulturer sier for noe, det er bra. Men hvis du legger om hele greia kun for & ga mainstream, altsa
DET kommer jeg ikketil &gjgre. Men hvis vi forandrer oss naturlig i lepet av ti & og vi havner oppi
mainstream, det er en helt annen ting. Men som sagt jeg planlegger ikke, du bare gjer det du faler for &
gjere. For meg sa er det viktig & gjare det som er riktig for Combichrist. Hvis jeg skulle gjgre noe som
var mainstream, da hadde jeg ikke gjort Combichrist for & si det sann, dahadde jeg lagd hip hop eller
r'n’'b eller noe sant noe, ikke sant? Jeg ser ikke noe vitsi a gjare det liksom” (LaPleguai intervju).

Oppsummering, Combichrist

Hovedgrunnen for at Andy LaPlegua gjer det han gjer som Combichrist, er for & ha det
morsomt og for afa utlgp for sin kreative re. Ved & haforskjellige prosjekt gdende samtidig,
far han brukt forskjellige uttrykk paforskjellig sted. LaPlegua selv har en hgy posisjon
innenfor synthfeltet, pa grunn av hans tilsynel atende ustoppelige kreativitet og musikalitet
innenfor sine forskjellige prosjekter, bade navaarende og tidligere. En ting han ikke gjer, er &
sitte med hendene i fanget og vente pa suksess. Han bruker ale tilgjengelige kanaler for a
markedsfere seg og sin musikk innenfor subkulturen, det vil si bade nisje og mikromedia. Det
naamer seg massemedia 0gsd, i og med at MySpace er blitt sa stort, og musikkmagasinene
han opptrer i er sdpass utbredt og storei for eksempel Tyskland og USA. Dessuten er
plasseringen pa Billboardlista & regne som et steg til mainstream. Musikalsk har Combichrist
et betraktelig réere uttrykk enn Apoptygma Berzerk, og har dermed ikke crossoverappellen
som Apop har. Imidlertid er ikke det ngdvendigvis en malestokk pa om noe passer i
mainstream eller ei, Rap er ikke en lett tilgjengelig musikkform, men har en solid plassi
mainstream likevel. Igjen er forholdet til mainstream hos Combichrist lignende som det Apop
har, dersom det skal skje, skal det skje pa bandets egne premisser. Verdien av & holde bandet

levende gjennom utlgp for sin egen kreativitet er det avgjerende, ikke alegge om stil og
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innhold for & tekkes mainstream. Estetikken, bade visuelt og musikalsk er grunnen til at
bandet eksisterer i utgangspunktet. Det er ikke satt sammen for at bandet skal bli en
kommersiell suksess. Ved hard jobbing gar det an &aleve av musikken likevel, siden ogsa

Combichrist er et relativt stort band internasjonalt sett innenfor denne subkulturen.
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7.3 GOTHMINISTER - Happiness in Darkness

Gothminister ble dannet 1 2000 av Bjorn Alexander Brem. Opprinnelig var bandet en spok,
som et opprer mot gothscenen, men musikken ble tatt pa alvor av Angel Productions, og
senere Drakkar/BMG som ville satse pa Gothminister. Det er Brems prosjekt, han star selv for
musikken og tekstene samt oppbyggingen av bandet, men han har flere musikere med seg pa
scenen og ved innspilling. Musikken er merk og hard, Brem synger merkt og skummelt, en
slags elektronisk form for metal, og sammenlignes gjerne med det tyske bandet Rammstein.
Genremessig kan bandet plasseres litt forskjellige steder, navnet er goth, musikken har
tilknytning til bade synth og metall. Gothminister er spektakulert live, alle medlemmene i
bandet er maskerte og Brem selv har gjerne flosshatt, stokk og rysjeskjorte pa seg, om ikke et
spesialsydd kostyme. De forste arene var ogsa Sandra Jensen, aka Dementia Narcissus, med 1
bandet som performanceartist og pa backing vokal, og hun bidro dermed ogsa til

Gothministers s@regne image og kunstneriske profil.

Estetikk, i musikken og visuelt

Gothminister ble i utgangspunktet dannet fordi Brem utviklet en fryktelig halsbetennel se det
tok et helt ar & bli frisk av. For & ha noe & gjere begynte han a skrive musikk. Gothminister er
ikke Brems farste musikal ske prosjekt, han har tidligere holdt pa med bandene Disco Judas og
Dead Pilots. Allerede som liten var Brem interessert i en mark fantasiverden, lagde
tegneserier og skrev noveller. Brem er fascinert av gotisk kultur og litteratur, og mener man
ikke blir trist av merk og dyster musikk, tvert i mot, man ma gjare seg kjent med sine mgrke
sider i stedet for a fornekte dem. Pa sett og vis er han som en tegneseriefigur i levende live,
som navnet tilsier, en yppersteprest for gothere. Med et solid glimt i gyet, vil jeg tro.
Ministeren ble ogsa tatt ut pa byen til tider, og luftet av Bjarn Brem da gjerne i kompaniskap
med Sandra Jensen som luftet Dementia Narcissus. Ogsa Lise Myhre, skaperen av
tegneseriefiguren Nemi, har vaat en samarbeidspartner, og Gothminister dukker opp i hennes
striper med ujevne mellomrom. Slik etableres Gothminister som karakter i bevisstheten til
bade deltakere i subkulturen, og gjennom populagkulturelle kanaler som tegneserien Nemi.
Denne tegneserien er forresten patrykk i mange land utenom Norge.
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Utviklingen av estetikken

Estetikken er altsdviktig i Gothministers uttrykk, bade i musikk og image, og han synes det er
viktig & skille seg ut. Navnet henleder pa noe som er markt, mystisk og autoriteat.
Assosiasjonene til goth og gotisk kultur er klare, og sammen med " minister”, alts prest,
bringes det autoritegre inn. Det er i al hovedsak den visuelle estetikken som er inspirert av
gotisk kultur, og ikke musikkgenren goth. Det sterke navnet og imaget var avgjerende for
satsingen i utlandet, og Brem mener sant er viktigere i utlandet enn det synes avaare her i
Norge. Imaget har gradvis kommet naturlig, men er inspirert av forskjellige ting som Frank

Sinatra, The Joker i Batman og karakterer fra skrekkfilmer.

"Det visuelle uttrykket symboliserer i stor grad hvordan jeg tolker gotisk visuelt uttrykk. En blanding av
det maskuline fradet barbariske krigerfolket "the goths', det pompgase fra arkitekturen (gotiske
katedraler) men ogsa det romantisk-horror pregede fra litteraturen (gotiske romaner som Frankenstein
og Dracula), eller en Tim Burton film. [...] Det marke og det ukjente er en av vare sterste
inspiragionskilder til kreativitet. Alle har marke sider og jeg har ved Gothminister valgt & fronte min
egen marke sidei ham. Jeg tror en arsak til at det marke og ukjente er inspirerende for oss, er at vi alltid
vil tilbake til det trygge og ragonelle. Ved & hoppe ut i det ukjente, tvinger vi oss salv til abruke
hjernen, tankekraft og fantasien; hvordan kommer vi oss tilbake igjen? Kreativitet = selvtillit. Altsi er
dette for meg en positiv ting, HAPPINESS IN DARKNESS. | fantasiverdenen er alt tillatt” (e-post fra
Brem).

A tafantasien med seg opp pé scenen i en sann grad at man forandrer litt personlighet er en

del av imaget, og dermed taes uttrykket opp ytterligere et niva:

”Men det som jeg syneser viktig, [...] nér du dresser deg opp litt og sminker deg sa blir du paen méte
en annen person, du blir en litt sann superheltfigur, og du faler at du er litt mer uovervinnelig og kan
kanskje prestere enda bedre og f& en slags transe pa scenen. Og det gjer de andre gutta og, de har sagt at
nér de begynte a sminke seg safaler deat... naer vi... defar helt panikk backstage nar de ikke har
liksom... svart neglelakk og sann (ler) og de var jo ikke i nagrheten av, de har jo aldri vaat borti dette
for. Sa det er jeavlig morsomt at de blir dratt med pa de greiene her da. [...] Jeg husker jeg snakket med
et annet band ogsd, som bruker sminke, jeg husker ikke om det var Mortiis eller hvem det var, som
mista noe utstyr pa veien sa de méatte gjare en konsert uten sminke, det var helt forferdelig sa de, det var
helt jeevlig, de falte seg som idioter” (Brem i intervju).

Det er ikke bare selve sminken og kostymene som er viktige ved en sceneopptreden, flere ting
spiller inn, og konsertene har flere elementer av ritualer ved seg. En gotisk yppersteprest ma
ha en prekestol:

"En annen ting jeg har snakket om nar det gjelder scenegreier... for det ferste s stér du jo hgyere enn
publikum, ikke sant, og vi tar det enda videre med den prekestolen, s nér jeg skal si noe viktig s gér
jeg opp paden for &understreke at her er et enda viktigere budskap. Det er en gammel tradisjon tror jeg,
som folk har hatt i alletider at den som har noe s tiller seg hgyere enn ale andre” (Bremi intervju).

Tekstene er her ogsa med pa a forsterke stemningen i musikken og slik fegre budskapet videre.
Gothminister tar lytteren med til en merk fantasiverden, en verden brukere av den markere

delen av populagkulturen vil kjenne seg igjeni. Her er det referanser til litteratur, film og

ill:
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Why do you believe in monsters?

We have been locked up in this evil house

It is where you live with your wicked monsters
We are the prisoners of death and decay

It is where you live, but your dreams betray

You are brave, to feel save
In a mean caress

You are gone, you’re the one
We are praying for you

Why do you believe in hell?
Why do you believe in love divine?
In your dark and twisted mind

And with the force of any evil spell

Repulsive hymns will unleash the creatures
Disturbing images of decadence

Where is the beauty between the devils hands?
(Monsters, Empire of Dark Salvation)

Inspiragionen frafilmer og sd videre er helt 3penbar, og Gothminister tar lytteren med inn i

det samme landskapet, den samme parall€elle verdenen.

Gothminister live

Gothminister har turnert flittig, saarlig pa kontinentet i tillegg til flere opptredener i USA.
Ogsa han har vaat med pa store festivaler, spesielt i Tyskland, og spilt for tusenvis av
mennesker der. Live er Gothminister en opplevelse delt mellom konsert og teater. | og med at
figuren blir sd autoritae, til og med med prekestol, blir man som publikummer mer tilskuer
enn deltaker i konserten. Ikke for det, musikken er svaart fengende, og publikum lar seg rive

med. Hele opptredenen er en reiseinn i en mark fantasiverden.

Gothminister i norsk presse

Gothminister har fatt en del presse her hjemme, men som oftest er det pa grunn av Brems
yrke, som er advokat og hans noe outrerte scenepersonlighet i kombinasjon. Overskrifter da
som "Djevelens Advokat” og bilder av Brem i full mundur gjer seg godt i |@ssalgsavisene.
Det var i utgangspunktet noe Brem ikke hadde noe anske om a offentliggjare, men det |ekket

ut.

"Det ville jeg holde hemmelig, men nei, du kan ikke holde identiteten hemmelig fordi det er bare
kriminelle som gjer det. SA gikk jeg ikke med pa det, og sa var det en eller annen journalist som ringte
og sdsajeg at jeg var advokat dajeg tok telefonen, ah er du advokat og, og da var det gjort da. Da
kjarte dei gang med den. Men det har jeg brukt til min fordel etter hvert da selvfelgelig, egentlig
kjempekult men ikke noe sdnn... i Vampire Freaks-intervjuet s nevner jeg ikke det en gang. Det er
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ikke noe jeg promoterer bare for & ... Det harer jo egentlig ikke sammen pa en mate, men i Norge sa har
det blitt veldig fokus pa det” (Brem i intervju).

Jeg kan skjanne pressens fascinasjon ved at Brem har et akademisk yrke med hgy status, og
kontrasten til &spillei band er markant. Dessuten er det dpenbart fristende for pressen a
tilskrive svartkledde, litt skumle artister en mye markere side enn de faktisk har. Om man
ikke ngdvendigvis gir svartkledde popstjerner skylden for alt vondt i verden, tiltrekkes vi som
mennesker ofte av det skumle, og man liker at det grasser litt ekstra nedover ryggen noen
ganger. Gothminister spilte pa John Deei Oslo 3. desember 2005 og i den anledning svarte
han pa sparsmal pa Dagbladets nettsider. Overskriften der var naturligvis ” Synd dere matte
vaske backstage for blod” som er en fin og skummel overskrift, og som i ytterste konsekvens
lover bade ofringer og drap backstage. Imidlertid var det en " crazy fan [som] kuttet seg opp
der dessverre” etter en konsert pa Rena. Ikke fullt sa spennende som tilbeding til merkere
makter (http://www.dagbladet.no/kultur/2005/12/02/451047.html).

Gothminister utenfor Norge

Gothminister har gitt ut to album sé langt, som de har fatt gode kritikker for. Et tredje album
er under arbeid. De har ogsa spilt for titusenvis av mennesker rundt omkring 1 verden,
eksempelvis 1 Tyskland pa M’era Luna og Wave-Gothik Treffen som er to store festivaler der.
Sommeren 2006 s& ogsa Gothministers forste opptreden i USA, 1 Philadelphia. Hosten 2006
var Gothminister igjen pa turne, denne gang som oppvarmer for det italienske gothbandet
Lacuna Coil. Gothminister har ogsa spilt i Russland, i St Petersburg og i Moskva, og fikk god

mottakelse der borte.

”Det var kjempekult, der fikk vi en helt annen tilbakemelding, for i Norge sa far vi ofte den der greia,
herregud skal dere kle dere ut, skal det vaare teater i stedet for musikere, han skrev jo det etter
Rockefeller, jeg sdmer ut som en skuespiller pa scenen enn en som var skikkelig glad i musikk. Ikke
sant? Det var sann negativt. | Russland safikk vi tilbakemelding at vi var kjempeflinke entertainere og
artister, kunstnere, det var liksom det de la vekt pa da. Fremfarelsen var helt sinnssyk. Det var mange,
00sa platesel skapet sa oss farste gang og da snakket vi om uttrykk, ansiktsuttrykk og hvordan man
beveget seg pa scenen, helhetspakke. Det var farste konserten vi noensinne har spilt i Russland, vi har
jo utgivelse der gjennom et platesel skap og som har solgt ganske bra, de har vaat flinke” (Brem i
intervju).
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Flyer for USA-turneen, august 2007

Platekontrakter og salg
Tatra Records, og etter hvert ogsa Drakkar/BMG fattet interesse for bandet, men ferst ute var
Oslobaserte Angel Productions som signet Gothminister etter en vellykket opptreden pa Oslo
Synthfestival i 2000. Platekontraktene har avlgst hverandre, med lisenser (rettigheter til
videresalg) i USA, Rusdand og Ser-Amerika. Gothminister opptradte ogsa pa ByLarm i 2003
og i 2005. Bandet hadde en opptreden for NRK P3 ved ByLarm i 2003 og konserten ble
filmet for Lydverket. | 2005 pa ByLarm i Stavanger, hadde de markeste bandene blitt samlet
pa en scene og Gothminister opptradte sammen med Apoptygma Berzerk, Mortiis og Theatre
of Tragedy pa den store scenen. Etter ByLarm i 2005 fikk de stette fra Rikskonsertene og dro
ut pa Norgesturne sammen med gothbandet Tristania som support. | falge Brem er de det
eneste goth/metallbandet som har fatt det. Det oppstar gjerne en hype etter en showcase som
ByLarm.

”| Norge gjelder det & vaare "hype". [Fér du] ByLarm, P3 og VG pa kroken, sd kommer AL LE etter.

Men Norge har et veldig snevert og trangsynt marked. Nar jeg som advokat forsgker a etablere hypa

norske band i utlandet, nevner bransjefolk GOTHMINISTER som et eksempel pé et kjent band i f. eks.
Tyskland” (Brem i e-post).
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Jeg spurte om Norgesturneen etter ByLarm hadde resultert i mer platesalg:

”Nei, ikke sdveldig bra, men det var jo Tuba som rota det til helt klart, og Platekompaniet. Jeg er jo
ikke sd glad i den policyen [som Platekompaniet har], men de har jo full rett til det, men nér de nesten
har monopol siméade jo, de burde hatatt litt mer ansvar for a famer breddei... jeg snakket med en pa
et seminar som hadde jobbet i Platekompaniet i Tromsg og han mente at sann som Norge er av fans og i
det hele tatt si burde Platekompaniet i hvert fall ha 25% av omsetningen pa Black og
DeathmetalImusikk, men det vil deikke for grinderne har visst satt det som policy at de vil haden
skitne rocken som profil, s3 da jeg ringte til Platekompaniet og snakket om a kjepe seg inn pa
kampanjer og lister og sénn, da pasto han at det var bare lagn og du kunne ikke kj2pe deg inn der og
sann. Du kunne ikke kjgpe deg inn, men det var for at han ikke ville ha sénn musikk, de hadde fatt
streng beskjed om at de far ikke, og det er ganske feigt og litt juksete” (Brem i intervju.)

Brem mener Platekompaniet fungerer darlig som en mediekanal der man kan markedsfare

platene sine.

” Platekompaniet har skuffet oss stort i Norge. Mens WOM (World of Music) hadde GM plater pa egen
stand med headset foran artister som Britney Spears osv i juleménedene, tar Platekompaniet inn 10 stk
og s en og en plate. Det er umulig a selge plater pa denne maten” (Brem i e-post).

Gothminister pa nettet

Ogsa Gothminister bruker nettet flittig. Bade Livecity.no, MySpace og Vampirefreaks samt
egen side, Gothminister.com brukes daglig. Far USA-turneen hasten 2007 ble Gothminister
lagt ut som " featured band” pavampirefreaks.com, det vil si at bandet legges pa forsiden som
presentasjon med intervju og invitagon til alegge bandet til som en favoritt. Siden det

nettstedet er amerikansk, var det spesielt viktig atime aktivitet der i forkant av turneen.

"Vi ble lagt ut som featured band pa Vampire Freaks, han la oss ut noen dager, og da gikk det opp fraca
50 spillinger om dagen til 500 i en liten periode, sa det var mange som ikke hadde visst om oss som
oppdaga oss og skal komme pa konserten og sann. Vi lautei tre dager paforsida og na har vi gjort
intervju og som han saskal ligge paforsida, sd det blir den viktigste reklamen da kanskje. Der har du jo
hovedgruppen, liksom” (Brem i intervju).

Slik kan altsa subkulturell kapital akkumuleres ved hjelp av nisiemedia, for sd & omsettes i
akonomisk kapital ved at nyvunne fans kommer pa konserten. MySpace er imidlertid den
siden som brukes mest. Nasier han at han ikke aktivt gar ut og finner venner som kan legges
til siden hans (adder) lengre, men aksepterer requests, det vil si de som har funnet hans side
og Vil leggestil som venn. Det kan vaare opptil 50 requests pr dag. Tidligere brukte han et
system som automatisk sender ut requests og til og med kan stjeleid’ er dik at flest mulig
leggestil i vennemassen. Om dette fremdeles er mulig er usikkert.
”| begynnelsen sa var det et sdnt antivirus som knekte det, men det la opp en sann catchekode, for hver
tiende du adda métte du skrive inn en kode. | begynnelsen sa hadde jeg noen som var helt geniale hvor
du bare rapper id-koden til andre band, sa setter du i gang den, og s& sgker den og spar den 500 av de
vennene og hvis det er noen som ikke aksepterer sa hopper den bare over detil den har fétt aktive

spersmél og sAma du starte pa nytt. Men vi fant jo ut at du kunne ikke bare, du kunne kanskje startet 20
sénne maskiner av gangen, 500 ganger 20, og s nér de stoppa sa bare starta du p& nytt og sa gar de
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kjapt opp til 500 og sd begynner de atelle over 500 igjen sadatar det jo litt lenger tid da. Hadde jeg
gjort sann hele tiden hadde jeg sikkert hatt altfor mange venner na. [...] Du tar jo de banda som du vet,
som liker sdnn musikk” (Brem i intervju).

Ogsa far MySpace ble en mulighet a fronte bandet, dro Gothminister ned til Tyskland for &
promotere. De hadde sakt opp diverse klubber med mer pa nettet, og kjerte nedover, |astet
med promopakker.

"[D]akjarte vi rundt i to uker i Tyskland, promoturne overfor DJ er og selskap og sann, det var davi
mgtte Eric Burton og disse her ferste gang, de som jeg jobber med n& Og sa etter det, sAtok vi en
sommer til, davar det Tom og meg og en som heter Anders, en venn av meg for han snakkatysk og
hadde lappen, Tom har jo ikke lappen, sd slapp jeg akjare hele veien. Litt annen type tur, men ogsd en
promotur, sA det var i to somre, sd satsa vi og tok den der harde fersterunden, og det tror jeg er veldig
viktig da. [...] Ja, vi hadde bare sport opp pa nettet paforhand, og kom vi til en klubb som var helt
nedlagt sd stakk vi en promopakke gjennom darsprekken og visste ikke om noen skulle plukke den opp.
Sagikk vi bort til DJ en pa svagre arrangementer og spurte om de kunne spille en |8t der, safikk vi spilt
Anged eller Pray eller noe sant nog” (Brem i intervju).

Gothminister fikk etter hvert kontrakt med det tyske selskapet Drakkar/BMG. De ordnet en
storstilt kampanje:

" Altsa du kan s, forskjellen i Norge og Tyskland, platesel skapet var ordna en kampanje pa alle World
of Music-butikkene da plata kom ut, pa 25-30 store kjeder i Tyskland sto Gothminister dai inngangen
pé egen stand med headset og masse plater nedover. Og det var visstnok ogsa ganske revolusjonerende
paen sann type musikk, men det er jo mye lettere &fatil i Tyskland, mensi Norge saligger du da, du
stér pa sann ' anbefales’ i to uker og sa blir du satt i hyllapa norsk, eller metall eller G. Og det er det, jeg
ringte pavegne av platesel skapet og spurte hva det kostet s& sahan, nei det gar ikke an a kjgpe seg inn
her. Men det han egentlig mente var, vi vil ikke, du far ikke lov, vi skal bestemme hvem som skal falov
til &kjegpe seginn. Og det er jo ganske dirty da’ (Bremi intervju.)

Som allerede nevnt, er Bjorn Brems egentlige yrke advokat, og han spesialiserer seg péd
opphavsrettigheter. I den forbindelse jobber han ogsd mye med & profilere norske band i
utlandet. Dette er band som gjerne er populare her til lands, og neste steget blir da & preve seg

1 andre land.

Oppsummering, Gothminister

Som de to foregaende banda, bruker ogsa Gothminister mikro, nisje og massemedia ut fra de
forutsetningene man enten skaper selv, eller tar der muligheten byr seg. Gothminister er den
som har fétt sterst oppmerksomhet i norsk presse, altsa massemedia, om enn ikke pa den
maten han selv ensket. Likevel har han klart & snu akkurat det til sin egen fordel. | andre land
har han ogsa brukt mikro og nisjemedia, ved & selv oppsgke klubber med mer, og a bruke
nettet aktivt for & akkumulere subkulturell kapital. | sitt arbeid som advokat med spesielt
fokus pa opphavsrettigheter, sitter han ogsa pa andre siden av bordet og kan haste erfaringer
frabegge sider. Gothminister far eller tar anerkjennelse der han kan fa den, og er bevisst pa
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hvilke kanaer som fungerer hvor. Gothminister har en sterk profil, bade musikalsk og visuelt,
og den holdes stramt i taylene av Brem selv. Som karakter forandres den lite fra plate til plate,
selv om kostymering kan variere noe. Brem er kanskje ogsa den som er mest bevisst pa hva
de forskjellige tegnene han bruker betyr, og hvordan han bruker estetikken som en
sammensatt helhet for & formidle sitt budskap. Gothminister inviterer deg ikke til abli vennen
din, men er heller noe man mater med en skrekkblandet fryd, som man ville mett Draculai et

merkt smug.
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8 FANS - "pa godt og vondt”

Jeg tok en prat med en seksforskjellige fans av Apop, Combichrist og Gothminister. De var
ikke ngdvendigvis like stor fan av ale, men alle kjente til banda og hadde et naa't forhold til
dem. Med det mener jeg at de hadde god kjennskap til bade band og musikk, og hadde sett
alle bandalive en eller flere ganger. Som nevnt i metodekapitlet oppsto det her ett dilemma,
daalle disse er bekjente i varierende grad. Fordi denne subkulturens musikk ikke har sszlig,
om noen dekning her i landet, hadde jeg ikke sa mye valg. For & finne de meste ekstreme
fansene ville jeg métte dratil steder i USA eller Tyskland. Fanbasen for hele denne
subkulturen er ganske spredt, og bruker for eksempel internett for & holde kontakten med
hverandre. Se for gvrig bilder av tatoverte fans pa side 82 av bade Apop og Combichrist. En
tatovering vitner om en ganske nesegrus beundring for et band. Det blir mer og mer vanlig, og
overgar t-skjorten langt ndr det gjelder asignalisere tilhgrighet bade til subkultur og til
musikksmak. Spesielt der det gjelder symboler ved siden av et bands logo eller skrevne navn,
blir dette en semiotisk kode kun de spesielt innvidde kan tyde. Nar koden tydes, kommer man

giernei snakk, da avsender og mottaker har forstatt hverandre pa et helt spesielt plan.

Fans, og det spesielt av band som dpenbart ikke er av interesse for norsk presse, er ogsa nadt
til & bruke media pa en annen méte. Det som var felles for alle fansene jeg snakket med, var at
méten man holdt seg oppdatert pd, var bruk av internett. Det gjaldt nyheter om de tre banda
som omhandles her, og ved annen musikk ogsa. Internett og kompiser, det var der

informasjonen kom fra.

Magnus ble introdusert for Apoptygma Berzerk via en venn.

" Det ma ha vaat sommeren 95, dabodde jeg i Askim og da harte vi ale pd eurodancen var, og... det
var ikke mye variagon kan man si, man tok det listepopen ga oss og sa var det kult. Naboen til
bestekompisen min var DJ pa den lokale ungdomsklubben. Og litt eldre selvfalgelig. Og det herer med
til historien at det fantes et synthmiljai Askim helt pa begynnelsen av 90-tallet. Ja, anyways, i |gpet av
den tida der s& dukka Soli deo Gloria opp og seinere pa hgsten hadde denne kameraten min vaart over
hos naboen og lant en hel bunke med singler og der var det, tror jeg, tre singler av hvavar det de het,
H20, det var et prog ekt som Stephan hadde skjanner du, som var ambient type... og Acid Queen og
TD Moonchild og Non Stop Violence var inni der. Alt det der er Stephan, ikke sant? Harte gjennom og
sAja, okei, Non Stop Violence likte vi, s ble det bare levert tilbake igjen og satenkte vi ikke mer pa
det, og safikk jeg plutselig den singelen i julegave av han kameraten min, s da fikk jeg here den igjen
og davar jeg solgt. Haha. Sa dagjorde jeg det til min livsoppgave & samle at de noensinne hadde gitt
ut” (Magnusi intervju).

Magnus var da 13 ar, sa livsoppgaven var sa alvorlig som den gjerne er for en 13-&ring. Den
henger litt i ennd, siden Magnus kjgpte 12" vinyl av " Ashesto Ashes’ for rundt 900 kroner, i
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brukt utgave. Den finnes na, signert, i den lille platebutikken Neseblod for 1500 kroner.
Neseblod er egentlig en spesialbutikk for musikk innenfor metallgenren, men siden det er litt
utveksling mellom synth og metall finnes det begge deler der.

For Magnus var matet med Apoptygma Berzerk en sterk opplevelse:

"Davar det helt klart at dette var noe nytt og spennende, hadde aldri vaat borti noe lignende, og det tok
veldig lang tid fer jeg fant noe lignende egentlig. Appellerte veldig til litt frustrert tendring pa veldig
mange méter. Jaja, jeg fant jo ut at det var noe som het goth etterpd og begynte a lete opp kameratene,
hadde aldri sett dem, men fant ut at det var noe som het internett og der var det mulig & finne noe om
det. Jeg fikk vel ikke se dem live far i 98? Men det var en kjempesterk opplevelse... Det var det kuleste
jeg hadde vaat med pa. Jeg vet ikke helt hva det var som var spesielt utover at de hadde god kontakt
med oss 0g... det var noe mystisk i og med at det var noe jeg og noen fa venner visste om som, jalitt
eksklusivt paen méte. Ja’ (Magnusi intervju).

Det var eksklusivt da, men pa spersmal om Apop skulle bli allemannseie svarer Magnus slik:

» Jeg hadde faktisk regna med at det skulle skje na? Jeg synes vel egentlig at det er patide for jeg tror
det er det de har hatt lyst til lenge. Og na er det ikke det mystiske og eksklusive som er
tiltrekningskraften for meg lenger sajeg tror det hadde bare vaat kult egentlig om de endelig fikk et
ordentlig gijennombrudd. Jeg synes de fortjener det” (Magnus i intervju).

Magnus bruker fortrinnsvis nett og venner for a holde seg oppdatert pa musikkscenen. Det
stér ingenting om den musikken han er interessert i i aviser eller lignende, sa kanskje
oppseker han undergrunnsblader av forskjellig slag. Han drar ogsa pa festivaler, bade i inn-
og utland, samt det som er av klubber og konserter her i byen. Fer i tiden, far det ble savanlig
abrukeinternett, skrev han til forskjellige platesel skaper for & bestille musikk, og da fikk man
ogsa katalogen til de forskjellige platesel skapene. Det er ogsa en méate a fa vite hva som rarer
seg pa. For eksempel Tatra hadde ikke bare sine egne norske artister i stallen, de hadde ogsa
lisenser fra andre artister fraandre land.

Christina fikk hgre om Apoptygma Berzerk da de spilte pa Roskilde i 1999.

» Jeg var pa Roskildefestivaleni 99, helt tilfeldig, noen svensker som bodde i teltet ved siden av oss, de
kom Igpende, skal dere vaare med p& Apopkonsert, og vi bare; hva er det for noe? Og de bare; hag vet
duikke hvadet er, de er jo norske! Sajeg bare, jgja, jeg kan jo sikkert veare med jeg da, og de bare ja
kom igjen, og jeg var den eneste som var med fra den norske campen. Og sa ble jeg med dem og det var
den beste konserten jeg var pa pd Roskilde” (Christinai intervju).

Hun bruker ogsa venner for & holde seg oppdatert, og kanskje litt nett. Det vil i hovedsak si
hjemmesidene til de forskjellige banda, og nettstedet Synth.no. Norske aviser og blader er

ikke interessante, "for de skriver jo ikke om dem engang”. Det samme gjelder radio og tv.

Nar det gjelder sparsmalet om ata steget opp i mainstream, sa svarer Christina:
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" Av og til s3 gnsker jeg det, for det er s frustrerende nar du prater med folk utenfor miljget at ja, jeg
skal pakonsert med den og den, dh har du hert den nye skivatil den og den og sd bare hag hvaer det for
noe? Sa pa en méte av og til sa skulle jeg anske at flere visste om dem. Men daville det ikke vaat s&
spesielt da. Hvis alle hadde visst hva det var. Det er litt kult & vite om musikk som ikke sd mange andre
vet om. Jeg ville nok antakeligvis hart pa det like mye selv om de hadde blitt kjent for alle. Jeg ville
ikke sluttet & like sann musikk, men det ville kanskje ikke blitt sA spesielt for meg da’ (Chrigtinai
intervju).

N4, med mulighetene internett gir er det ikke fullt sa vanskelig likevel afa den informasjonen
man trenger. Nar man dessuten beveger seg i et milja der det finnes likesinnede, holder man

seg informert pa den méten.

" Ja, det ville [bli lettere &fatak i informasjon om banda.] Men det far man jo uansett synesjeg. Jeg
kjenner masse folk som liker den samme greia sa far man med seg det man vil. Nei, det er bade og, men
jeg synes det er greit sdnn som det er nd jeg. Desto morsommere 8 kommetil steder eller land der de
faktisk er opptatt av disse banda her da, 8 kommetil Sverige for eksempel er en helt annen greie”
(Christinai intervju).

Det var svensker som fikk Christinatil & oppdage Apop, og det sier nesten alt, sier hun. For
Christina er det ikke sa viktig at synth blir populaat i Norge, at alle skal vite hva det er, og
hun liker at det er spesielt alike akkurat denne form for musikk. "Men selvfglgelig, de

fortjener jo & fa oppmerksomhet, de fortjener jo abli hert” (Christinai intervju).

Spille live —dele opplevelsen med andre

Fansvil gierne at andre ogsa skal vite om musikken de liker, men det skal helst skje paens
egne premisser. Det er vanskelig & dele en viktig bit av subkulturen med noen som ikke klarer
alese de semiotiske kodene. For & nevne Depeche Mode igjen, konserten i Oslo Spektrum i
2006 ble solgt ut pa fa minutter. Imidlertid var publikum dominert av baarumsgutter med
panneband, som ikke hadde det samme historiske forholdet til bandet. For en gangs skyld slet
Depeche Mode med & fa med seg publikum. Tre uker senere sdjeg dem i Vilnius, Litauen, der
publikum var med frafarste stund. Opplevelsen var helt annerledes. Denne balansen er
vanskelig, man vil gjerne beholde eksklusiviteten, samtidig som bade band og fans vil spre
budskapet.

Raymond synes ogsa at Apoptygma Berzerk er et braliveband, at Stephan Groth hopper rundt
og shower pasin mate. " Det blir ikke det samme som Combichrist, det er litt mer ralpete. Det
er hardt og brutalt og skittent. Skikkelig mandig! Siden jeg ikke er samandig, samajeg se
Combichrist og veie opp! (ler)” (Raymond i intervju).
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"De [Combichrist] ser veldig veltrente, store, litt teffe ut, de har et veldig macho image egentlig, og det
blir hay temperatur pa scenen nar de holder p3, veldig underholdende og du falger med. Det er ikke da
du begynner a snakke med sidemannen, du fglger med pa det som skjer” (Hannei intervju).

Combichrist blir beskrevet som et punkeband i industriverdenen, pa grunn av deres sldende og
noe rel pete uttrykk. ”Mann, 29" pregvde to ganger alytte til Combichrist, var ikke helt
begeistret med en gang men da plate nr to kom ut "da ble jeg egentlig ganske frelst, dette her
var sann drekke seg full, stomp stomp pa dansegulvet-musikk, det likte jeg” (Mann 29 i
intervju). Christina liker ogsa Combichrist live, eller pa dansegulvet, alytte til blir for mye,

musikken er for hard.

Tydelig estetikk
Estetikken har ikke unnsluppet noen av intervjuobjektene, og synspunktene er klare:

" Apoptygma ser jeg pa som et nesten klassisk synth band, de har fine melodier, altsa de er pa en méte et
pop-band men det er pakkainn paen litt teffere mate. Estetisk sett sder devel... det er ikke noejeg
tenker over, de er bare Apoptygma Berzerk. De gjer ikke sd mye ut av seg sann, det er bare Stephan
Groth som er Stephan Groth og synger, pa en méte. Gothminister, da snakker vi om noe helt annet,
haha, han er pa en méte, han bruker jo dette her, maske, eller ikke maske men han gjemmer seg veldig
mye bak sminke og staffasie, han er pa en méte litt sann... kanskje var versjon av Marilyn Manson sin
méte & gjere ting pa Det appellerer vel egentlig ikke sd mye til meg nd men det er litt fordi at jeg er for
gammal, rett og dett, og fordi jeg har vokst opp med type Alice Cooper og Marilyn Manson, ikke minst
jeg har hert paveldig mye metall, og der har det vaat veldig mye av den greiader. [...] Alts3, estetikken
til Gothminister er veldig giennomfert, han veit hva han driver med, han veit pa en méte hvem han frir
til. Han leker seg veldig med det merke, okkulte, litt skumle og litt sdhn verdensherredamme, haha,
taktikken hans liksom og det er veldig dramatisk og teatralsk, det er et show paen méte, du far mye mer
enn bare en vanlig konsert.[...] jeg synes det kan bli i overkant fjollete men det har noe med & gjere at
jeg er 30 & og ikke 20 for eksempel, de synes sikkert at det er kjempestas, men for meg sa blir det litt
s&nn... det blir litt barnslig da. Og sa er det litt sGnn hoppe etter Wirkola, nér du pa en méate har fulgt
mange andre som har gjort dette for 30 & siden, men for all del!” (Hannei intervju).

A opptre med et skremmende image er ikke noe nytt, og kanskje det mister sin sjokkeffekt
hvis man har sett noe tilsvarende far. Sealig de som har fulgt med pa metallscenen er sa
blaserte at ingenting skremmer lenger. For ikke a snakke om at man ble lettere sjokkert i

yngre alder.

" Apoptygma, de har jo forandret seg en del daopp i gjennom. Musikken er fengende, melodigs, i hvert
fall det gamle, det nye er litt for mye rock for min del. Sceneopptredene hans er ufrivillig morsomme
noen ganger, det er... jeg er ikke helt sikker pa hvor mye han er klar over at han gjentar visse ord. Hvis
du harer pa APBLive 1998 s3 skjgnner du hva jeg mener, cd, dobbelt-cd. Jeg tror han sier Y’ ok? Okay!
Det gér igjen hele tiden! Jeg vet ikke jeg, jeg er kanskje inhabil nér det gjelder Stephan men jeg synes
han er bra nesten uansett hvahan gjer sadet...” (Larsi intervju).

Helheten til de forskjellige banda har absolutt ikke gatt upavirket hen, og fokuset fra hvert
band pa hva de vil si med & kombinere bade den musikalske og den visuelle delen av uttrykket
sitt har n&dd fram.
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" Jeg tror Apop ikke ngdvendigvis har sd mye image, det er et pop band som kjarer sin greie og far ny
hérsveisfor ny skive liksom, jeg synes det er greit, og jeg synes de er veldig flinke p& & gjere det
gjennomfert, uten a gjere s mye ut av seg da. Og synes det er sann det skal vagre, jeg veit jo ikke om
jeg kan kalle det et jordnaart band men, dem fremstar ofte sénn, (ler) jordnaar var kanskje atalitt i men,
ikke sa altfor mye fjas og snn. | motsetning til Combichrist hvor det liksom er full innpakning da, artig
med blod og gerr, og at de har klart fa en hel following som sminker seg med blod da, €ller det er jo
ikke blod da, men ligner i hvert fall. Artig at han skifter og ser forskjellig ut fra hvert halvar til halvar og
virkelig pakker det inn og gir pa en méte en helhetlig pakke da og man ser ogsa hvordan
scenepersonligheten hans forandres litt etter hvordan imaget hans er” (Mann 29 intervju).

"Mann 29", selverklaat gother, ble utrolig fascinert av bandnavnet til Gothminister, og sa han
pa Oslo Synthfestival farste gang.

"Min store skuffelse var at han ikke spilte goth da, haha. [...] Ja, men det var jo likevel et band som jeg
synes var artig, ble veldig, veldig fascinert av bandnavnet, artig, synesjeg det var... og s husker jeg da
Dark Electronic Anthems kom sd synes jeg det var en artig skive, og egentlig et forholdsvis morsomt
band da, jeg synes egentlig han kjerte en over the top ironisk linje, trodde jeg da, pa den hele greia, men
sA ble jeg som mange andre gothere i byen litt fedd up pa hvordan han behandla gothmiljeet, falte vi da,
at han sa han var en misionag og tenker for miljget og folk reagerte, og at det var to goth band i Norge,
og det var han og Mortiis, ndr Elusive og Morendoes og snne band gjorde det bra, sa vi felte litt at han
trakka pa selve gothmiljget da” (Mann 29 i intervju).

Selv om imaget til Gothminister er svaat helhetlig, virker det som at han havner litt mellom to
leire, i allefall i Norge. | utlandet er goth og synth mye mer integrert som subkulturer, enn de
er her i landet. Spesielt de som har noen ar pa baken har problemer med & tolke Gothminister,
er det ironi eller er det ikke? Det kommer vel ogsalitt an pa hvilket stasted man selv har. Men
at Gothminister oppfattes som et ordentlig band, og ikke en slags parodi pa noe, er tydelig.

"Jegsynsat... jadeer jokjent i andreland da, sa de har jo pa en méte, de vet at de har
klart & oppna noelikevel. Devet jo at de er kjente og ber amte, bareikkei sitt eget land”
(Christinai intervju).

Hanne klarer heller ikke helt a se hvorfor denne type musikk ikke har en plass naamere

mainstream enn den til dags dato har:

”Det ville egentlig vaat helt fint. Da kunne de ha hert pa det i stedet for veldig mye annet drit som
spyttes ut. Haha! Altsd, jeg ser ingen grunn til egentlig at de ikke skal bli mainstream, fordi at det er pa
en méte... vi er vant til &bli eksponert for ganske mye forskjellige ting i dag, det handler ikke bare om
pop og rock lenger. Det er veldig mange andre ting som spiller det, sd hvorfor ikke de skulle vaare
mainstream det skjanner jeg ikke. Det ma de gjerne bli og jeg haper at de blir det. De har fortjent det.
De har jobba mye hardere enn veldig mange andre som har blitt mainstream. Norge er jo et... ja, jeg
liker ikke Norge, hahaha, nér det kommer til, men janei, det er veldig ... vi skryter sAveldig av at vi er
liberale og at det er plasstil alle og sant noe, men det er faktisk ikke plasstil ale. Og det gar vel
egentlig kanskje litt pa at journalister og de som pé en méate setter dagsordenen der, er litt
kunnskapslgse, at de er pavirka av det som allerede er mainstreamen. Tror jeg da. [...] Nei, det blir vel
fortsatt forbundet med subkultur og den type ting og da ter de ikke helt atai det. Med mindre noen
andre har sagt at dette er dritkult, hvis noen hadde sagt det paradio, hvis H&kon Moslet hadde sagt det,
for eksempel Gothminister, det er noe av det kuleste vi har i Norge nd, s hadde stemningen blitt en helt
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annen. Straks og med en gang. Men det er bare det at det er ingen som pa en méte tar det initiativet da”
(Hannei intervju).

Det som gikk igjen hos alle intervjuobjektene, var at de fremste kildene til & holde seg
oppdatert pa musikkfronten var som sagt venner og internett. Hvilke sider de forskjellige
brukte, varierte, alt fra bands hjemmesider, til MySpace, Synth.no, Allmusic.com og mer. Der
musikksmaken ogsa bredte seg utenfor synthgenren, ble anmeldelser lest i aviser, i tillegg til
panett. Radio var det ingen som herte pa, og at en |1t ble spilt flere ganger i timen var en
kildetil irritagjon. Myten om at en subkultur ville gjerne holde alt eksklusivt og innenfor
kulturen, falt litt. Sa nea som en hadde satt pris pa om Apoptygma Berzerk, Combichrist eller
Gothminister hadde naamet seg mainstream, eller i alle fall hadde kommet seg ut av
undergrunnen. Og det var i grunnen uansett forventet at det burde ha skjedd na.

At subkulturen her i landet er sa liten byr pa bade utfordringer og gleder for fans og utevere.
Miljget er lite og intimt, og man har mulighet til &sta helt foran i et bittelite lokale og se sine
favoritter pa scenen. Til tider stér man faktisk med vokalistens albue i ansiktet, det er ganske
spesielt. Gjerne snakke med dem ogsa etter konserten, fa autografer og bli tatt bilde av. Det
klarer man ikke ndr konsertene blir kjempestore og avstanden mellom fans og artist blir lang,
bade fysisk og mentalt. Samtidig er det en harfin balanse a klare & opprettholde et miljg som
er salite, man trenger mengder og penger for a overleve ogsa her, det er ikke gratisaleie
lokaler, det er heller ikke gratis & fa band til & opptre. Ut fra disse tre bandas estetiske uttrykk
var det ingen formening om hvorfor de ikke skulle vaare like kjent her i landet som de er
utenfor. Det er klart at selv om nagheten til de forskjellige banda, og intimiteten ved scenen
var hgyt skattet, var det samtidig en ekstra bonus & se banda live i utlandet, der fanskaren er
mye starre. Det inngir en ekstra stolthet & se tusenvis av fans hylle noen som man oppfatter
som "sine”. Dermed blir det et ekstra fall & komme hjem der uvitenheten om de samme nesten
er total. Maten musikk av alle typer behandles av massemedia her i landet var det ingen som

var spesielt imponert over.
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Apoptygma Berzerk-tatovering
(rett over Marilyn Manson)

Et knippe Apopfans med
et utvalg tatoveringer

Bildene er rappet fra Apoptygma Berzerk og Gothministers MySpacesider.
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9 GAMLE DAGER - som fort ble til nye dager

"The music businessisa cruel and shallow money trench, a long plastic hallway where
thieves and pimpsrun free, and good men dielike dogs. There'salso a negative side.”

Hunter S. Thompson (www.myspace.com/vampir efr eaks).

Teknologi og musikk har fulgt hverandre helt siden det farst ble mulig a fange musikken og
holde den til et fysisk medium. Hele tiden har musikkindustrien og teknologien vaat i utakt,
og det viser seg hele tiden der det ene praver atakontroll over det andre. Det er ikke altid
denne samhandlingen faller helt heldig ut. "My point here is that popular music cultureisn’t
the effect of a popular music industry; rather, the music industry is an aspect of popular
culture, but it doesn’t control it and, indeed, has constantly to respond to changes within it”
(Frith, 2001:27).

Musikk, som en del av populaakulturen, omgir oss overalt. Patv, radio, shoppingsentre, i
telefonen, hvor det skal vaare. Noe er patvunget, mens annet er frivillig, salget av mp3-spillere
har gatt gjennom taket i |gpet av de siste &rene, og det kan man se pa gata. Svaat mange har
en tynn, hvit kabel fra grene og ned i lommen. Musikken er falgesvenn overalt i dagliglivet.
Frith snakker om en individualisering nar det kommer til musikk, fra & vage nadt til alytte til
musikk der den faktisk ble framfert, til dagens teknologi der man ens egen musikksamling er
redusert til noen fa gram man kan putte i lommen. Likevel er musikk samlende, som allerede
nevnt er musikk fellesnevner i mange subkulturer, og man gar pa konserter for a dele
opplevelsen med andre. Musikk er identitetsskapende, musikksamlingen din sier mye om
hvem du er.
"If music is auniversal human practice, then the experience of music is an essential humanising
experience, akind of ideal of sociability, away of making us feel what it isto be engaged with other
people. And it is precisely this which gives the music industry its chance to make money out of music:
the musical experienceis so valuable to us that that value can be realised in commercial terms; but it is
also so valuable to us that its meaning can never be constrained or determined by the market, especially

given the market’ s tendency to treat us as atomic individuals. And thisis the music industry’s problem”
(Frith, 28:2001).

Heri ligger spenningen, eller konflikten om man vil, mellom den estetiske nytelsen av musikk
som er saviktig for sd mange, og det helt klart kommersielle aspektet ved den samme
musikken. De siste tidrene har plateselskap hatt det meste av makten under kontroll, ller i
alefall gjort sitt beste for & oppna kontroll. Pa 70-tallet ble en egen avgift pa blanke kassetter
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innfert, dette fordi platebransjen fryktet at det foregikk sa mye kopiering fravinyl til kassett at
de ansket en kompensasjon for tapene sine. Da nedlasting fra nettet med Napster i spissen
virkelig tok av pa midten av 90-tallet, ble platebransjen fullstendig overrumplet og reagerte
med saksmal, og Napster ble lagt ned. Dette skulle vise seg & bare vaare toppen av isfjellet,
problemet med nedlasting er fremdeles enormt, og platesal get stuper. Konsumet av musikk
ser ut til & vaae hgyere enn noen gang, alle de som gar rundt med mp3-spilleren i lomma har
formodentlig musikk pa den. Diskusjonen rundt rettigheter er overhodet ikke noe nytt, det var
der hele musikkindustrien begynte. " Long before it was a record business, the music industry
was arights business. Its profit making depended on its ownership of copyrights’ (Frith,
30:2001). Har man rettigheter, kan man ogsa tjene penger, det har i ale fall veat tilfellet til

nd Man har rett til & gjgre musikken til en vare, og varen kan selges.

Som konsumenter er man da vant til at man har rett til & gjere hva man vil med den varen man
har kjgpt. Det er ikke tilfelle nar det gjelder musikk. All den tid jeg har kjegpt musikk, har det

vaat advarsler pa platen om at den ikke kunne kringkastes, ikke kopieres og sa videre.

"Thisis one reason why the industry’ s campaign against home-taping was so unconvincing: on the one
hand, we were told that to buy music on record was somehow to make that music ours; on the other
hand, we were told that we couldn’t therefore do just what we liked with it” (Frith, 2001:38).

Denne diskusionen har forandret seg nd, mer eller mindre i takt med teknologisk utvikling.
Siden framveksten og bruken av ny teknologi har veat sa voldsom de siste ti arene, er det
forbausende at platebransjen ikke har omstilt seg i saarlig grad, men fremdeles synes a
fortsette pa samme méte som fer. Ogsa holdningen til sine kunder, ved a oppfatte alle som
potensielle pirater som laster ned ulovlig musikk, har ikke bidratt til et mer hjertelig forhold
mellom selskaper og kunder. Kritiske raster har flere ganger hevdet overfor platebrangen at
den burde rydde i sine egne rekker farst. Svaat mange ganger er det utro tjenere i brangen
selv som har tilgang til musikken fer den er utgitt, og dermed laster den opp pa nettet, dik at
andre kan laste den ned. Dette er umulig for en vanlig platekjgper afatil, platen er ikke
kommet i butikken ennd. De som palovlig vis kjgper musikken pacd i en butikk straffes ogsa
ved at cd’en har en kopisperre. Dette gjer det umulig alaste den inn pa pc for deretter alegge
den pa mp3-spilleren. Vil man ha det, ma man kjgpe den en gang til og laste den ned, eller
eventuelt laste den ned ulovlig. Slike plater med kopisperre har ogsa gdelagt cd-spillere,
saglig bilstereoer. iTunes, som skulle vaare "redningen” for nedlasting av musikk, har ogsa
restriksjoner ved bruken sin. En |at kan nemlig bare avspilles pa fem forskjellige enheter, far
den ma kj@pes pa nytt, eventuelt brennes pa cd for lagring. Dette for & unnga kopiering uten
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kontroll. P4 en iPod kan man kun laste inn sanger, aldri ut. Det var forutsetningen for at Apple
i det hele tatt fikk lov til & utvikle iPod. iPod har ogsa blitt markedsfert sammen med artister,
for eksempel ved lanseringen av iPod video, kunne man kjgpe en iPod med hele
backkatalogen til U2 allerede lastet inn. Mp3-spiller har nd etter hvert de fleste pa
mobiltelefonen sin, og Kurt Nilsens siste plate markedsfares tungt av

mobiltel efonprodusenten Sony Ericsson. Budskapet er kjgp mobilen og fa Kurt Nilsen med pa
kjgpet. Ogsa leverandarer av mobile tjenester bruker musikk tungt i sin markedsfaring.
Telenor reklamerer for nedlasting av |&ter bade til pc og mobil, og med andre forutsetninger
enn det som til nd har veat gjengs for for eksempel iTunes. Der iTunes hadde en begrensning
pafem medium for kjgpte later, har Telenor ingen begrensning. De |atene man kjaper der, kan

overferestil pc, mobil, mp3spiller, si mange ganger man gnsker.

Platebransjen blir kritisert

Platebrangjen far altsa stadig vekk kritikk for sin stivbente holdning, og sin uviljetil &
forandre seg og spille palag med, i stedet for mot, den nye teknologien. Bransjeanal ytikeren
Gerd Leonhard trygler den uavhengige delen av platebransien i sitt dpne brev av 1. juli 2007
om aforandre seg, fordi tiden er i ferd med arenne ut. Heller enn afokusere sa mye pa antall
enheter av en cd som selges, heller fokuser pa deling, palisensiering og opphav. Det er dtsa
ikke antallet solgte enheter som skal redde gkonomien til platebrangen, det er bruken av
musikken. Det krever at platebrangen tenker nytt. Musikk og lytting til musikk sprer seg
kontinuerlig inni nye omréder, og vil fortsette & gjere det. For bare noen fa ar siden var det
utenkelig at man skulle kunne lytte til musikk pa mobiltelefonen sin. Na kan man faktisk

ringe med mp3-spilleren sin, iPhone, og man kan ikke regne med at det slutter der:

“Within 18 months, in many key music territories around the globe, wireless broadband networks and
device-to-device ad-hoc networks will connect every conceivable device with each other, as well as
with gigantic online content depositories — or shall I say switch-boards - that will contain every
imaginable song, film, or TV show.

If you think ‘sharing’ is a big deal now, wait another 2 years — it will be 100x as fast and enabled on
every single device (not just computers). 3 Billion+ cell phones and 1 Billion+ music players will
connect seamlessly to each other. Wireless broadband access and devices will become so cheap, super-
fast and ubiquitous that sharing content will become the default setting, at very high speeds and with
anyone that is close by. Search — Find — Select — Exchange. Click and get.”

(http://www.gerdleonhard.net/2007/07/gerd-leonhards-.html).

Utviklingen til nd har gjort hvem som helst svimmel, og det er ingen grunn til atro at den
kommer til & ga noe saalig sakterei |gpet av de neste fa drene. Daer det litt fa&fengt & lgpe
etter, med sgksmal som den eneste muligheten til atjene penger. En mp3-fil er musikk tilbake

til & veare noe mer uhandgripelig, og eterisk, og det krever at det tenkesi nye baner.
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10 HITLISTEN - & omsette symbolsk kapital til sgkonomisk
kapital

” Symbolsk makt er en makt til & konstituere det gitte gjennom utsagn om det, til afa
andretil aseogtil atro paen verdensoppfatning, til & bekrefte den eller til a forandre
den, og gjennom ver densoppfatningen ogsa handlingen i ver den, og der med verden selv.
Symbolsk makt er en nesten magisk makt som gjer det mulig & oppna det samme som en
kan oppna med styrke (fysisk eller gkonomisk) og dét takket vaere den spesifikke
mobiliseringseffekten — symbolsk makt virker bare nar den anerkjennes, det vil si nar
det vilkarlige ved den miskjennes’ (Bourdieu, 1996:45).

En av de eldste og mest gjennomarbeidete méater & male anerkjennelse og suksess pa er
hitlisten. Antall solgte plater er visstnok ikke til & stole pa bestandig "fordi alle ljuger” (Jon
Sverre Hgiden, ex-manager for Apoptygma Berzerk), men det heter seg at en listeplassering

er noe man kan oppgi som en mabar sterrelse pa suksess. Det skulle man i alefall tro, ut fra
tradisionen. Salgstall ligger til grunn for plasseringen, selv om en listeplassering er basert pa
salgstall i en begrenset periode. Det finnes flere lister man kan forholde seg til som
musikkjeper, bade i pressen, i platebutikker og pa nett. Na er det imidlertid slik at disse listene
ikke nadvendigvis utarbeides pa en mate som inngir tillit til resultatet.

| et lite land som Norge er det ikke til & komme fra at miljeet og brangen blir liten og den har
blitt beskyldt for & vaae bukken som passer havresekken. VG-lista er kanskje Norges mest
prestigefylte hitliste, en hgy plassering der viser at man har " gjort det” som artist her i landet.
Den spillesi flere radiokanaler, den presenteres pa NRK tv og i Verdens Gang, og en gang i
aret markeres merkevaren "V G-lista’ med en gigantisk utendarskonsert pa Radhusplassen i
Oslo, ogsa den vist pANRK tv. Men méten den utarbeides pa har blitt beskyldt for ikke &
holde vann. Artikkelen "Maktens hitliste” sto i Dagens Nagingsliv 31.12.2005 og den gikk
VG-listaetter i sgmmene. "I det skjulte foregar det en systematisk manipulering for 8 komme
inn paVG-lista. Den norske platebrangen styres av prisdumping, trusler, hemmelige rabatter,
slassing og kynisk dobbeltspill” (Dagens Nagingsliv 31.12.2005). Det skal ngdvendigvis ikke
samyetil for akomme inn palista, singelsaget er ikke sa hayt i Norge, dermed kan det
kanskje holde med 2-300 solgte singler, og kanskje opp mot 500 for en plassi toppen. Men
det er ndenting. | felge Dagens Naaingslivs artikkel blir det verre:
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"Den markedsfares som autoritativ, med strenge krav til rapportering, regler og hgy etisk standard. De
strenge reglene er laget av Grammofonplategrossistenes forening (GGF), en organisasion som styres av
de fire store, internasjonal e platesel skapene: EMI, Warner, Universal og Sony BMG. Defire store
samarbeider ogsai organisasjonen IFPI, som er vevd sammen med GGF i felles sekretariat med samme
madl: divareta de gkonomiske interessene for " The Big Four”. | henhold til reglene skal artister og
platesel skaper som bryter reglene og manipulerer for & komme pa V G-lista, straffes med sanksjoner.
Men det er bare pa papiret, og det gjelder ikke alle. | det stille har nemlig de fire mektige sel skapene
laget et intrikat sett av metoder som gjer at de beholder hegemoniet pa vV G-lista. Det handler om
prisdumping, hemmelige rabatter og manipulering for & skape kortsiktige bestselgere. Men de straffes
aldri. Arsaken er enkel: Det er GGF — og de samme fire platesel skapene — som utarbeider og
kontrollerer VG-lista’ (Dagens Nagingsliv 31.12.05).

Det er visst en dpen sannhet at de store platesel skapene har folk som gér rundt for & kjgpe opp
singler for dermed a gke volumet nok til at den kommer inn pa vV G-lista. Det skjer hele tiden.

Men det er bare tre eksempler pa juks som er kjente utenom brangjen:

”Det farste er da en ukjent mann i 40-&rene gikk rundt og kj@pte opp Jan Werner Danielsens
debutalbum i 1995. Da saken ble kjent, avfeiet GGF den med at det var en personlig tragedie for den det
gjaldt og at navnet ikke ville bli offentliggjort. Neste melding om juks kom i 2001, da det viste seg at
manageren til det norske pophdpet Nicole Lacy kjgpte opp singlen hennes. Det eneste som skjedde var
at singlen ble strgket av listen en uke, og det hele ble forklart med at manageren var engelsk. VG
understreket samtidig paredaksjonell plass at VG-lista’ baserer seg pa platesalget hos over 100
musikkforhandlere i hele Norge, og er derfor vanskelig & manipulere’ . Det tredje eksempelet inntraff i
hast [2005]. Som et pr-stunt fra Christer Falck og hans C+C Records betalte han hiphopere rundt om i
landet for at de skulle kjgpe Warlocks single ” Stay Warm” . Resultatet var at singlen gikk inn pa
femteplass pa singellisten. Samtidig gikk Christer Falck ut og sa fra hva han hadde gjort, og at han
ensket avise hvor enkelt det var. — Alle gjer dette hele tiden, sahan. Nable straffen en annen. 25.000
kroner i bot, og 12 uker utestengelse for samtlige singler fra hans selskap” (Dagens Nagingsliv
31.12.05).

Det er en ganske kraftig reaksjon overfor et sa lite selskap som det C+C Records er. For &
klargjere hvem Christer Falck er, sa driver han na eget plateselskap, men har i en arrekke
drevet platebutikk pa Aker Brygge. Han er ingen nybegynner nar det gjelder befatning med
platebrangjen.

En annen aktivitet som arrangeres for & fa opp salget er signeringer i platebutikker. Artistenes
Stetteapparat er naturligvistil stede, som managere og representanter fra platesel skapet.
Dersom salget gar tregt, kjgper de opp singler, med det argument at de er "til fanklubben”.
Saalig folkekjagre artister er populagre i en sann sammenheng, mest av alt tidligere deltakere
av Idol. Algjandro Fuentes klarte hagsten 2005 a signere 1100 plater i Igpet av en kveldsgkt.

"V G-lista er et markedstiltak, ikke en rapport fravirkeligheten, sier Anders Odden. Han er gitarist i
bandet Apoptygma Berzerk og forbundssekretea i L O-forbundet Musikernes Fellesorganisasjon med
7000 medlemmer. [...] — Singelsalget er ufattelig lavt i Norge, mye lavere enn far. VGs singelliste er
ganske suspekt, likevel klamrer platebransjen seg til den. Arsaken er at en listeplassering gjerne farer til
radiospilling, og til oppmerksomhet fra mediene, og pa den méaten fungerer som reklame for albumet
som kommer. Daer det jo fint for de store platesel skapene & ha en hitliste som de selv kontrollerer, sier
Odden” (Dagens Nagingsliv 31.12.05).
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V G-lista manipuleres ogsa gjennom prisdumping. Dette er i utgangspunktet ikke lov, det skal
vage en minstepris pa den plata som kommer inn palista. Likevel, platesel skapene kjarer
gjerne kampanjer der prisen er blitt sdlav at den gar under den magiske grensen, ”rock
bottom” og det er forbudt. En tidligere platedirekter, som ville vaare anonym i Dagens
Naaingdlivs artikkel kunne fortelle oppsiktsvekkende historier: "I hemmelighet dumpet vi
prisene pa gamle album med de sterste artistene, kom inn pa V G-listamed dem og lurte
hovedkontoret i London til &tro at businessen gikk strélende i Norge, sier han” (Dagens
Nagingsliv 31.12.05). En plassering pa vV G-lista er atsa sa viktig for aigjen gke salget, men
med slike marginer blir inntjeningen sannsynligvis skadelidende. Uansett, plassering pa VG-

lista serger for en eksponering av de helt geldne i norsk musikksammenheng.

Grunnen til at VG-listaer saviktig, er fordi vi som platekjapere anerkjenner den som et mal
pa suksess. | andre miljger, derimot, er den et mal pa alt man forakter ved musikk, at det &
ligge heyt pa V G-lista er omvendt proporgonat med kvalitet. VG-listas anerkjennel se brukes
som symbolsk kapital, men denne kapitalen har kanskje blitt til ved hjelp av utevelse av

symbolsk makt av de som utarbeider listen.

” Den herskende kulturen produserer denne ideol ogiske virkningen giennom a skjule
inndelingsfunksjonen bak kommunikasjonsfunksjonen: Kulturen som forener
(kommunikasjonsmedium) er ogsa kulturen som skiller (distinksjonsredskap), og som legitimerer
distinks onene gjennom &tvinge alle kulturene (betegnet som subkulturer) til & definere seg gjennom sin
avstand til den herskende kulturen” (Bourdieu, 42:1996).

VG-listaer ikke den eneste lista som blir manipulert. Platekompaniet opererer med to egne

lister, Platekompaniets Topp 15 og Platekompaniet anbefaer. Disse er til salgs.

" Fraflere platesel skaper fér Dagens Naaingsliv bekreftet at Platekompaniets Topp 15-liste er til salgs,
som en del av en markedsfgringspakke kjeden tilbyr. Det samme gjelder kjedens anbefalinger. Det er
som oftest betalt for av platesel skapet til den anbefalte artisten. En slik anbefaling kan koste cirka
12.000 kroner” (Dagens Negingsliv 31.12.05).

Disse plassene er imidlertid ikke dpne for alle. Den var ikke dpen for Gothminister:

» Jeg ringte pa vegne av platesel skapet og spurte hva det kostet s sa han, nei det gér ikke an & kjape seg
inn her. Men det han egentlig mente var, vi vil ikke, du far ikke lov, vi skal bestemme hvem som skal fa
lov til akjgpe seginn. Og det er jo ganske dirty da. [...] Etter det s begynte jeg & jobbe med en del
platesel skap og sdnn og da sa jeg pa budsjettene deres at de drev og kjgpte seg inn. Sa den telefonen jeg
ringte, og fikk presentert at; sd frekk du er, dette er bare lagn, det var ganske dreyt, sa etter det fikk ikke
jeg saveldig godt forhold til den policyen der. Da hadde det vaat bedre om han hadde sagt at, jo det gar
an akjgpe seg inn her, men vi vil haen spesiell profil, dafar vi vurdere det liksom men jeg tror ikke det
helt er musikken som skal ligge pa listene vare. Det hadde jo egentlig veat bedre asi det da, enn &ljuge
og s at det gar ikkean” (Bremi intervju).
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Dette er penbart forbeholdt de platesel skapene som har gkonomi til det, og som har band

som passer inn i Platekompaniets profil. Dermed er det ikke plasstil alle.

” Smé sel skaper som gir ut smal musikk kommer ikke engang inn i platebutikkene. Det er lettere &
lykkes pa Bjerkebanen enn pé Platekompaniet, sier Jan Paulsen [daglig leder i Fono, foreningen for
uavhengige norske platesel skaper]. Han fér stette fra norske artister. — Det skal ikke lange tankerekken
til for & se at reglene for VG-lista synes a reflektere de store sel skapenes salgsstrategier, som igjen
innvirker pa hvilke artister som havner palisten. Slik blir platekjedenes innkjgpspolitikk styrt mot det
som ligger palistene. Nar radio, tv og pressei tillegg rir pa den samme karusellen, blir det en trusel mot
mangfoldet, saalig innen norsk musikk, sier styreleder Knut Aaflgy i Norsk Artistforbund” (Dagens
Negingdiv 31.12.05).

Mangfoldet i norsk musikk har ikke vaart saarlig heyt pa prioriteringslista hos noen, noensinne,
platebrangien er en ting, men resten av musikkhegemoniet har heller ikke tatt ssarlig vare pa
og dyrket mangfoldet i norsk musikk. De samme artistene har en tendens til & dukke opp i
ulike sasmmenhenger, og gir inntrykk av at norsk musikkliv bestar av kun et par genre, og det
er det. Alarmprisen ser ut som en reprise av Spellemannprisen, og spesielt i sanne kontekster

glimrer mangfoldet med sitt fraves.

» Jeg snakket med en pa et seminar som hadde jobbet i Platekompaniet i Tromsg og han mente at sdnn
som Norge er av fans og i det hele tatt s& burde Platekompaniet i hvert fall ha 25% av omsetningen pa
Black og Deathmetallmusikk, men det vil de ikke, for griinderne har visst satt det som policy at de vil

ha den skitne rocken som profil” (Bremi intervju).

"Men Norge, altsa musikkbransjen her har ikke skjant noe, og media har ikke skjent
noe heller nér det gjelder musikk. | utlandet blir vi kalt popens Albania. Folk ler av

norsk musikkbrange, folk ler av norsk musikk. Sann er det” (Groth i intervju).

Pa ByLarms hjemmesider i februar 2007 kunne man lese som forlgper til et av seminarene
der, at Sverige eksporterer musikk for rundt 300 millioner kroner i &ret. Norge for ca 16. Det
er ganske mye mindre. Hadde vi brukt den vanlige unnskyldningen om at vi er halvparten sa
mange, skulle vi ligget parundt 150 millioner. Norge er et bra stykke unna det ogsa. Hadde vi
klart & dyrke mangfoldet, og hatt en stolthet for norsk musikk, uansett genre, kunne eksporten
kanskje ligget hayere. Norske artister som gjer det bra her, vil ogsa gjerne satse i utlandet
fordi inntjeningsmulighetene er mye sterre der. Det skal noe il for & kunne leve av musikk i
Norge, og det til tross for at man selger svaat mange plater:
"En annen ting er at hvis man farst har kommet inn p& de kampanjene til Platekompaniet s hadde jeg
for eksempel han Bjarn fraMinor Majority som har solgt faen meg over 20 000 av hver plate eller noe
sant, som er helt vilt i Norge. | fjor spilte de tre headliner konserter pa Rockefeller og alletre var
utsolgt, sd da kan du tenke deg hvor store de er i Norge. | Tyskland selger de vel en tredjedel av oss,

tenker jeg. Kanskje. Der selger de 2-3000 skiver, av hver utgivelse liksom, det er helt snudd pa hodet.
Men han sajo vi har solgt masse plater men vi er i kampanje hos Platekompaniet, jeg tjener ingen
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penger padet. Jeg tjener nesten ikke penger, for jeg far jo nesten ikke noe inn. Den PPD’en [betaling pr
solgte plate] er silav da, at det er nesten ikke noe fortjeneste pa det. S& du selger masse, og fér promo
s& band kan spille masse konserter og tjene pa det da’ (Bremi intervju).

Igjen, det blir et sparsmal om & opparbeide seg nok symbolsk kapital for & kunne omsette det
til ekonomisk kapital. Alle band og artister har en drem om & slaigjennom der utei den store
verden. Ikke bare hadde det vaat fint & kunne overleve pa musikken sin, men ogsatjene pa
den. Hvem er det da norske artister konkurrerer med der ute? Verden utenfor Norge er ganske
stor, og bestér av mange mennesker breddfulle av talent. Talent og dyktighet er rett og slett

ikke nok til & 9a gjennom pa noe plan.

"N& har jeg vaat sinnsykt myei USA i de siste par arene, og henger med mye amerikanske musikere og
savidere, og de er helt utrolig dyktige da, amerikanske musikere er sinnsykt dyktige, de begynner a ave
satidlig, de er sinnsykt sma og s3 er de serigse med det, det blir en livsstil, s amerikanske gitarister er
sinnsykt gode. S&nn er det med alle musikere, amerikanske vokalister, tekstskrivere og sa videre, de
kommer fra en helt annen skole, de har spraket innabords sa selvfalgelig er de flinkere med tekster og sa
videre. Sahvisvi da, fralille Norge, kommer bort og skal konkurrere med de der borte sa er det faktisk
null nubbesjans, vi har ikke sjans, vi er ikke like gode, derfor s mavi haett eller annet som er spesielt.
Nar du ser pa band som har fatt til ting i USA som er norske, sd er det... Taet band som Turboneger da
for eksempel, som musikalsk sett ikke har s& veldig mye & by pa spar du meg, alt er gjort far og det har
blitt en sann... det er snn kligerock da, ikke sant, men jeg digger det, jeg synes det er helt morsomt,
men det er ikke noe stort nyskapende rock’ n’roll band, og det vil de ikke veare heller, de vil jo bare
kopiere heltene sine liksom, og det er helt konge.

De har altsiett eller annet som de bandai statene ikke har, s de har noe 8 komme med som er spesielt,
som er eksotisk for amerikanerne. Det samme har Dimmu Borgir eller Ahaeller Rayksopp eller Apop
eller Combichrist. Apop blir ikke populaart i USA for at jeg er verdens beste vokalist, det er jeg ikke
heller, men det er ikke det de vil ha, de vil hanoe som er spesielt, de vil ha et lite stykke Norge for & s
det sann, og det lille stykket Norge er det som er esset i ermet til Norge og det er samtidig det som
Norge er flau over. Der har vi, altsd det er en mental barriere som ma brytes ned og de folka som sitter
med cashen, sitter med markedsfaringsgreiene, sitter med platebrange og sa videre, at det er det som er
et lite stykke Norge, at det er det vi ma prome, vi kan ikke drive og prome bra |&tskrivere og bra ditt og
bra datt, for det har de overalt. Selvfalgelig noen ganger sd gar det bra, men i det store utland sd har de
alt, vi har ikke noe atilby, for de har det meste frafaer, sddamavi tadet som er spesielt for oss. Om det
er Darkthrone, eller Mayhem eller Mortiis sa er det, det er samma hva det er, men de vil ha noe som er
helt spesielt” (Stephan Groth i intervju).

Det er her musikkhegemoniet snart ma begynne tagrep. | stedet for & dyrke det som allerede
gjeresi spesielt det store engelskspraklige utland, og som er ambisjonen til det meste i norsk
presse. Heller dyrke det som er spesielt for Norge, og det som vi kan bedre enn ale andre.
Takhgyden for andre genre utenfor mainstream ma | gftes og vi ma slutte & vaare flau over
"esset | ermet”. At det ligger en gkonomisk kompensasjon i det hele, skulle veare rimelig
dpenbart, et band som Satyricon rundet visstnok en million solgte plater for flere ar siden, og
Apoptygma Berzerk naamer seg en halv million. Den makten hegemoniet har bruker de
fortrinnsvistil & gjare grunnlaget hegemoniet er tuftet pa, svakere.
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11 MYSPACE.COM OG DEN NYE TEKNOLOGIEN -
velsignelse eller svepe?

Nettsiden MySpace.com har parekordtid blitt den sida painternett som alle band med respekt
for seg selv bear lage seg en profil pa Ja, ikke bare band, men alle andre ogsa. Siden fungerer
dik at det er opptil en hver &lage seg en gratis profil, eventuelt utsmykke den med bilder,
grafikk, videoklipp og later, og skaffe seg venner over hele verden. Venner er kapitalen pa
MySpace, i allefall for de som har noe & selge, for eksempel band som vil promotere
musikken sin. MySpace er imidlertid pen for hvem som helst, klubber har egen side,
komikere, festivaler, magasiner og filmer ogsd. For markedsfarere er nettsiden en drgm.
MySpace har nd over 240 millioner brukere over hele verden, og antallet stiger for hvert
minutt. (For hver gang jeg har oppdatert det tallet i arbeidet med denne oppgaven, har det
justert seg opp med ca 5 millioner.) Siden ble laget av Tom Anderson, en mislykket musiker
fraLos Angeles, som et sted der han kunne poste informasjon om forskjellige band som spilte
i omrédet rundt Los Angeles. Den farste vennen man far nar man lager seg en profil der er
nettopp Tom. Han har vel flest venner i absolutt hele verden. | 2005 kjgpte en av de starste
mediemogulene i verden, Rupert Murdoch siden, og det er der han ser det sterste
vekstpotensialet av alle omrader i sitt globale imperium
(http://avis.dn.no/artikler/avig/article4738.ece, 24.09.2006).

Siden fungerer dik at ale og enhver kan lage seg en profil, og det koster ingenting.
Brukernavn kan man bestemme selv, innloggingen er en e-postadresse og et passord. Nar man
har gjort det, kan man lage seg en direkte url som kan linkes hvor det skal vaare, og som er

mer |ettforstéelig enn en meterlang tallkode. For eksempel, denne url’ en www.myspace.com/

happiestgirloslo vil garett til min MySpaceside. Med godt over 240 millioner brukere skal det
litt til for &lete seg fram til rette vedkommende. Ja, over 240 millioner brukere. Det er et
antall det er vanskelig afatte.

Hvordan ga fram

Kjente og ukjente band kan altsa lage seg en side, laste opp sanger, som man enten kan lytte
til, av og til laste ned, dersom bandet gnsker det, lese teksten til, kommentere eller legge til pa
sin egen side. Man har mulighet til & kontakte andre via e-post, instant messaging (ala
Microsofts Messenger) eller kommentarfelt, man kan skrive blogg, abonnere pa andres
blogger og generelt poste hva man vil av informasjon. Det holdes imidlertid en streng form

for disiplin pA MySpace, dersom noen utfarer spam eller er ugrei pa annen mate, blir profilen
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dettet. Som venn av noen eller noe mottar man bulletins, der man far info om nye later,
konserter, turneer, hva det métte vagre. Fans kan ogsa skrive i gjestebok eller pa e-post med
sineidoler. Mange utgvere sier det gir dem en helt spesiell naarhet til fansen sin, og det gir en
litt spesiell falelse & se Sitt eget profilbilde pa vennelista til favorittbandet. Det gir ogsd en
spesiell nagrhet & kunne kommunisere direkte med artister man beundrer og ser opp til. Andre
hevder derimot at intimiteten gar for langt, at det mytiske rundt artistene blir borte.

”- Magin i att varafan har delvis forsvunnit, tror Anders Tegner patidningen Okej [svensk
musikkblad]. Att varafan handlade om att snoka reda pa fakta. Nu fér man allt serverat. Du kan |3sa
recensioner pa ett bands sgjt och hanga med dem péturné 6ver helajorden. Du kan kopa alla rariteter
paeBay. Det & roligt. Men det dodar ogsa spanningen og mythildningen. Jag minns snacket pa
guttiotalet om att Gene Simmons hade opererat in en kalvtunga. Det tog flera & for Kiss att dai hjel
det ryktet” (Strage, 237-238:2005).

Tegners frustrasjon er forstaelig, spesielt ut fra et subkulturelt perspektiv der eksklusiviteten
er viktig. Jeg husker imidlertid ogsa ryktet om kal vetungen og Gene Simmons, men jeg tror
mest det var fordi vi var unge og dumme at vi trodde pa den historien. Selv om den nye
intimiteten har gdelagt noe av myten rundt artister, har den ogsa gjort at fans ogsa utenfor
rimelig reisetid fra konsertlokaler har en mulighet til & falge sine favoritter pa en enklere méte

enn det som var tilfelle far.

MySpace for alle, store og sma

Ogsa svaat etablerte band lager seg MySpace-profil. Depeche Mode, som har eksistert i over
25 &r og solgt millioner av plater pa verdensbasis har en egen side. Om de virkelig store banda
har noe & gjare med den selv er vel heller tvilsomt, Daniel Barazzi lager
www.depechemode.com, og han sgrger for MySpace-siden ogsa. Det ligger for gvrig link pa
deres egen side til MySpace-siden med oppfordringen ”Be My Friend on MySpace”. | og
med at vokalisten i Depeche Mode, Dave Gahan, kom med ny soloplate hasten 2007, laget
Barazzi en egen MySpaceside til han ogsd. Dermed bruker han vennelistatil Depeche Mode,
som bestdr av sveat mange mennesker, til & sende ut en bulletin der han oppfordrer folk til &

"adde” ogsd Dave Gahan pa MySpace. Pa den siden linkes det ogsa til www.davegahan.com,

og informasjonen oppdateres og postes parallelt. Dermed er MySpacesiden like viktig som
den offisielle Dave Gahan-hjemmesiden. Som fan er det fint & ha ale sine favoritter samlet pa
ett sted, i stedet for againnom alle disses offisielle websider hver gang noe nytt skjer.
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MySpace blir et springbr ett

For svaat mange band har MySpace vaat et springbrett, musikken deres har datt an pa siden
deres, og ryktet har gatt. MySpace er saviktig at linken til bandet gjerne trykkes pa cd-
coveret. Nar bandet far en platekontrakt, vel og merke. Svaat mange band har slétt gjennom
pa MySpace farst, og fétt kontrakt i ettertid, fordi bandet allerede hadde oppnadd en fanskare,
og halve markedsfaringsjobben og vel sa det er allerede gjort for platesel skapet. Likevel, det
er et mylder av band & konkurrere med pa MySpace, i september 2006 var det tre millioner av
dem, og talet er sikkert veldig mye hayere i dag
(http://avis.dn.no/artikler/avis/article4738.ece, 24.09.2006). Og stigende, kan man ga ut fra
Med sanne mengder skulle man tro at det var svaat vanskelig & hevde seg, og at et band var
like anonymt som en ndl i en hgystakk. Sann er det ikke, siden dette er en form for
nettverksbygging og likesinnede finner hverandre ut fra genre, felles interesser med mer, blir
det ikke sa kaotisk som man skulle tro. Det krever imidlertid en viss innsats fra vedkommende

som driver siden, jo mer jobb, jo mer aktivitet, jo mer oppmerksomhet.

MySpace beveger seg i grenselandet mellom den ytterste kommersialitet og undergrunnens
krav til troverdighet. Hver gang man gar til www.myspace.com er det rikelig med annonser

og bannere rundt omkring pa siden. Ogsa nar man logger seg inn pa sin egen profil, ligger det
annonser i massevis der ogsa. Siden er i ferd med a utvikle seg til en markedsplass, men det er
ogsa planen til eierne av MySpace. Blant annet skal den fungere som en konkurrent/alternativ
til iTunes, som i skrivende stund er den sterste leverandaren av musikk pa nettet. PA MySpace
skal band uten kontrakter falov til & selge sine egne later pa sida, der de bestemmer prisen
selv mot a betale en avgift til MySpace (http://avis.dn.no/artikler/avis/article4738.ece,
24.09.2006). Det er ikke den eneste retningen MySpace beveger seg i, de har mange flere
planer. Na kan man, dersom man har abonnement hos den britiske mobilgiganten Vodaphone
fa MySpace pa mobilen ogsd. MySpace-tv fungerer pa stort sett samme mate som Y ouTube,
her kan brukerne selv laste opp klipp av ymse rariteter. Y ouTube er dessuten hyppig
representert pa svaat mange brukerprofiler, band legger url’en sin der, som en direkte link til

musikkvideo pa Y ouTube.

MySpace representerer et paradigmeskifte

Ifglge artikkelen ” Kulturrevolugionen” i Dagens Nagingdiv har reklamebransjen sett blant
annet MySpace som et eksempel pa et paradigmeskifte innenfor deres del av markedet, og sett
at brukerei sterre grad blir innholdsleveranderer, og tiden der de dikterte er over. Der har
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ikke helt platebrangen klart & holde tritt. De artistene norske platesel skap satser millioner pa a
markedsfare, er bitte smai MySpace-sammenheng. Siefeni EMI Music Norway, Per Eirik

Johansen ble spurt av Dagens Nagingsliv og han svarte slik:

"Vi har ikke noe der & gjere. MySpace er ikke noe et selskap har strategi for. Det er ikke vi som skal
spille en aktiv part i det, men konsumentene som skaper sitt eget nettverk og artistene selv. Jeg er veldig
positiv til MySpace. Det er utrolig spennende som en mate a markedsfare og oppdage artister pa
Flertallet av vare artister er der, sier Johansen. Dessverre for dem, er det forsvinnende f& pad MySpace
som viser interesse for artistene fra de store, norske platesel skapene. B&de gamle og nye norske
musikkjendiser oppleves om uinteressante ' der ute' . Et sgk pa plateaktuelle Bertine Zetlitz farer til en
side som har hatt stusslige 748 besgkende. Plateaktuelle Margaret Berger, som slo gjennom i tv-serien
Idol og som i dag presenteres over hele forsiden pa VG Helg som ” pop-prinsessen”, er blitt spilt fattige
55 ganger. Den tungt markedsfarte Venke Knutson: 1400. Idol-kjendis Kurt Nilsen: 2800. Felles for
ale, er at de synger pa engelsk og har store plateselskaper i ryggen som bruker millioner av kroner pa a
promotere dem” (http://avis.dn.no/artikler/avis/article4738.ece, 24.09.2006).

Denne artikkelen sto altsa patrykk 24. september 2006. EMI Music Norway har nd egen side
pa MySpace, www.myspace.com/emimusicnorway, der den pr 27. juni 2007 hadde 1532 hits,

180 venner, og 31 kommentarer. Siden ble opprettet 30. november 2006, og den siste log-
in"envar 11. mai 2007. | playeren ligger tre later fraforskjellige artister.

Bertine Zetlitz har pa sin MySpaceside na hatt 6067 hits, 938 venner og 158 kommentarer.
Total plays: 12 581, tre sanger ligger i playeren.
Medlem siden 11. oktober 2006, siste log-in 23. juni 2007.

Margaret Berger har pasin MySpaceside nd hatt 28 224 hits, 1 814 venner, 436
commentarer og 38 034 plays, fire sanger ligger i playeren.
Medlem siden 6. september 2006, siste log-in 27. juni 2007.

Dagens (27. juni 2007) tall for de tre banda som er representerte i denne oppgaven:
Apoptygma Berzerk: Antall hits, 250 651, venner 40 706, kommentarer 8 956, total plays

559 376. Medlem siden 12. oktober 2004, siste log-in: 26. juni 2007.

Combichrist: Antall hits, 810 203, venner 55 572, kommentarer 11 771, total plays
2130 941. Medlem siden: 27. oktober 2004, siste log-in: 26. juni 2007.

Gothminister: Antall hits 62 222, venner 15 398, kommentarer 3 594, total plays 122 821.
Medlem siden 3. desember 2005, siste log-in: 27. juni 2007.
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Sa hvilken verdi har disse tallene? Jo, de er akkumulert symbolsk kapital. Og den kan igjen
omsettestil gkonomisk kapital ved salg av plater, konsertbilletter med mer. Det er det denne
aktiviteten pa MySpace og beslektede sider handler om, & hente inn symbolsk kapital for hver
som lager seg en profil. Hver venn, hver person som er innom sidene og liker musikken har en
verdi, en verdi som fan og en verdi som forbruker, samt at vedkommende kan hjelpe med &
spre budskapet videre. Den symbolske kapitalen er opptjent gjennom innsats og aktivitet pa
sidene av bandet selv, uten hjelp av millionkampanjer. Dermed har artistene full kontroll selv,
og en stor del av makten tilbakeferestil artistene. Som Stephan Groth sier, de trenger ikke
innynde seg hos enkelte journalister, pa andre siden av kloden er det noen som er interesserte.

»20 & gamle band som ikke ble bergmte, er derimot store her. Det eksperimentelle, norske synthbandet
Apoptygma Berzerk - etablert i 1986 - er spilt 180.000 ganger.

- Bandet far ikke omtale i Norge, men er godt kjent i undergrunnsmiljger i USA og Tyskland, sier
Anders Odden, tidligere gitarist i bandet. | dag er han p& en to maneder lang USA-turné med det
sveitsiske metalbandet Celtic Frost, som spiller for fulle hus. Anders Odden jobber ogsd som radgiver i
LO-forbundet Musikernes Fellesorganisasjon. Han mener norsk platebransje forstér fint lite av
ungdomskultur. - Norge er utenfor alt. Det er et gammelpopland. Popmusikk i Norge handler om &
opptre pa kjgpesenter. MySpace retter seg mot ungdom. Felles for de norske bandene som féar
gjennomslag pad MySpace, er at de har flyktet fra Norge. Den globale musikkindustrien opplever en
revolusjon. - Fansen styrer. Platebransjen sliter med & henge med, sier Anders Odden (Dagens
Negingdiv, 24.09.06).

Som allerede nevnt, var det ikke sd mye a finne om Combichrist da jeg sekte etter artikler om
bandet i norsk presse. Ett interessant unntak var det derimot, artikkelen ” Kulturrevolusjonen”
i Dagens Nagingsliv:

«Blut Royale.» Folgende fant sted pa Mera Luna-festivalen i Hildesheim, Tyskland i august 2005,
langt unna biblioteket:

Andy LaPlegua i bandet Combichrist har sprunget frem og tilbake pa scenen i hangaren. Han har sunget
og skreket og svetten har blandet seg med pamalt blod. Midt i sangen «Blut Royale» er han i ferd med 4
komme helt ut av det. Han ser utover et smekkfullt konsertlokale. 7000 elleville tilherere stir og synger
med. Folk mé finne seg i 4 bli stdende utenfor. Inne er det ikke plass. Pa scenen star LaPlegua og ser
folk som har tatovert inn bandets logo pa skuldrene, han ser at folk synger med og de gjor det ikke fordi
de er fulle, men fordi de kan tekstene hans utenat. Dette er ikke tilharere som har dumpet innom, dette
er ihuga fans. Andy LaPlegua tar seg plutselig i 4 tenke at «Wow! Dette har virkelig tatt av». Han
samler seg og hopper ned til publikum. «Come to me!» synger LaPlegua. Fansen flokker seg rundt ham,
de kan neste strofe og svarer sa hoyt de klarer. «Come hear the voices in my head. They say you wanna
hurt me and want me dead!» (Dagens Nearingsliv, 24.09.06).

Dette er da belanningen for atai bruk nye medier og benytte seg av mulighetene de gir.

Combichrist Superstar. - Plutselig skjenner du at noe fett har skjedd.

Andy LaPlegua sitter foran pc-en sin hjemme i storbyen Atlanta, Georgia og tenker tilbake pé konserten
i Hildesheim, Tyskland. Men han heter ikke Andy LaPlegua i virkeligheten. Hans egentlige navn er Ole
Anders Olsen. Han er 31 ar og kommer fra Fredrikstad. Siden han var 14 har han jobbet aktivt med
musikk i ulike band.
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12001 dannet han et band for seg selv. Allerede for MySpace var etablert, satt han pé internett og sekte
opp sitt eget bandnavn «Combichrist» pa Google. Han tok kontakt med alle som omtalte ham eller
musikksjangeren han tilherte.

- Ved hjelp av MySpace nar musikken frem til mennesker som ellers aldri ville here pa sapass alternativ
musikk. Jeg nar rett inn i «mainstream»-segmentet uten at jeg ma kompromisse nar det gjelder
musikken, sier Olsen, som bruker mellom to og tre timer hver dag pa & kommunisere med fans via
MySpace. Latene hans er spilt mer enn 800.000 ganger pa MySpace. I lgpet av august hadde
hjemmesiden hans over 2,5 millioner treff.

- Men bandet har aldri vert omtalt i norske medier, sier han.

Da han spilte pa Arvika-festivalen i Sverige i ar skal en norsk radiojournalist ha rapportert at det kun
var Satyricon og Turboneger av norske band pa festivalen. Journalisten méa ha vart uvitende om at
Combichrist i likhet med det beremte Turbonegro - som bandet heter i utlandet - har en herskare av
uniformerte fans. De som folger Turbonegro kalles Turbojugend, og gar rundt med denimklar og
matroslue. «Combichrist Army» har et mer outrert image, gjerne med hanekam og blodflekker pa
kroppen.

Det siste aret har veert travlere enn noensinne for 31-&ringen fra Fredrikstad. P4 tre &r har han holdt 300
konserter, de fleste i USA og Tyskland. Neste helg er det ut pa turné igjen. 30 konserter over hele USA
star for tur, pa flere av de viktigste klubbene i landet. Her hjemme selges ikke platene hans i
Platekompaniet og de andre ledende musikkjedene.

- Combichrist har fremdeles ikke spilt i Norge, sier Ole Anders Olsen (Dagens Neeringsliv, 24.09.06).

Det har de ng, i november 2006 pa ElektroStat, og i april 2007 pa utestedet Maiden i Oslo.
Verken Apoptygma Berzerk, Combichrist eller Gothminister er MySpace-band per se. Alle
har platekontrakt, selv om det har variert mellom hatt/mistet kontrakt har ikke det hatt noe
med MySpace & gjegre. MySpace er heller ikke en méte a tjene penger pa, i alefal ikke
forelgpig, og holder ikke alenetil & skaffe seg en karriere innenfor musikkindustrien.
Imidlertid er det en gratis mediekana som har vist seg a vaae temmelig overlegen mye av de

andre mulighetene et band, eller andre har til &favist seg fram.

MySpace er ikke alene om atilby et nettsamfunn for musikere, det finnes mange flere.
Imidlertid er MySpace a regne som det starste, og det som er mest omtalt. MySpace har ogsa
samarbeid med andre sgkemotorer, sa nar man sgker pa et bandnavn ved hjelp av Google,
kommer MySpacesiden deres, dersom de har en, opp som andre treff etter offisiell

hjemmeside.
Flere nettsteder enn MySpace

Gratismagasinet Plan B hadde i februar/mars-nummeret sitt en artikkel om Internett og
musikk, kalt Money for Nothing (av Rune Aldsted og Aleksander Lgvstad Bergan) der de
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refererer til allerede nevnte Gerd Leonhard, en respektert kommentator til platebransjen og
ekspert padigital distribugon.

”Hele den gamle musikkindustrien er ubrukelig i den digitale hverdagen. Artister kan i dag na alle med
gratis verktgy som youtube, myspace, blogger og det skaper helt nye muligheter. | tillegg er det &
produsere musikk blitt betydelig billigere. S behovet for & signe opp med et stort plateselskap er mye
mindre i dag enntidligere. [...] Noe av det mest spennende ved digital distribugjon er at man som artist
gir opp noe av kontrollen og lar fansen bli en aktiv del av karrieren din. | den gamle modellen var det
som en slags monolog der alt var sentralstyrt av selskapet og fansen kunne ikke vaze en del av
prosessen pa samme méate” (plan B, februar/mars 2007).

Ifglge Leonhard er den tiden snart forbi da eksperter hos sel skapet sto for promotering,
eksperter i radio laget playlister og eksperter skrev i musikkblader. Na kan fansen gjere det
selv.

Av andre sider som tilbyr musikere & legge ut musikken sin er det flere forskjellige konsepter
der noen ennd er i startgropa, mens andre er mer etablerte. Det varierer fra nettsteder der
brukerne lager seg profiler og kan legge ut sanger som man ma betale for dersom de blir
veldig populage, til uavhengige nettbutikker som selger din cd for mindre enn andre
nettbutikker, og gir mer tilbake til artisten. NRK har ogsa en side for usignerte band, Urart,
der man kan legge ut 1&ter, fa tilbakemelding med mer. Urgrt har ogsa en nettradio, og plukker
|&ter fra de usignerte og spiller dem béde der og pa P3. En gang i &ret er det ogsa en vinner av
Urert som kares av en fagjury. Brukerne av Urart bestemmer ingenting, det er NRK's egne
eksperter som styrer siden. Noe gammeldags, med andre ord (plan B, februar/mars 2007).

For band som havner utenfor genren som P3 spiller, blir Urert litt haplest & bruke. Det har
ogsa vist seg ved den arlige k&ringen som Urert arrangerer, den viser ikke saalig bredde nar
det gjelder genre. Dessuten er siden beregnet for det norske markedet og norske brukere da

den er pa norsk.

Det finnes ogsa sider for litt mer nisjepregete artister. Vampirefreaks.com er en
communityside for synth/goth-scenen. Siden drives fra USA og er dpen for alle som gnsker &
lage seg en profil. Ogsa artister. Bade Apoptygma Berzerk, Combichrist og Gothminister har
egne profiler pa Vampirefreaks.comi tillegg til sine egne sider og MySpacesider. Det er
nagliggende atro at i en sdnn sammenheng snakker man farst og fremst til de som allerede er
overbeviste, og at det er vanskeligere & na utenfor et allerede etablert marked. Na er det heller
ikke sann at alle innenfor en subkultur kjenner til absolutt alle band innenfor samme
subkultur, og grensene er flytende. Vampirefreaks.com lanserte sommeren 2007 sitt eget

magasin, VF Magazine, der Andy LaPlegua, altsd Combichrist, fikk aaen av & pryde den dler
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farste forsiden i tillegg til sin spalte, Ask Andy. Magasinet distribueres verden over. Det som
er interessant @ merke seg her, er den ”motsatte” veien akkurat dette eksemplet har tatt.
Nettsiden utvider fra a kun vaae et digitalt medium til & ogsa trykke et magasin pa papir.

Vikleseginn i nettet?

Et ofte tilbakevendende spgrsmal er hvordan man skal hevde seg i denne enorme mengden av
informasjon? Med sikkert godt over tre millioner band bare pa MySpace, med alle de andre
sidenei tillegg, blir man ikke borte da? Det har ogsa vaat platesel skapenes argument mot
slike nettsteder, at artistene drukner i mengden. Det virker for meg som et anfall av
mediepanikk, fordi maten nettverksbyggingen foregar pA MySpace gjer det i forhold til
mengden enkelt & finne fram til band og musikk man er interessert i. Stephan Groth bruker

MySpace som en bevisst nettverksbygger:

" Ja, & henge seg pa, namedropping, det er noe av det som vi driver med nar vi markedsfarer pa
MySpace, da er det & henge seg pa folk som er starre enn seg. For eksempel, Good Charlotte, de er fra
USA, jeg jobber sammen med dem, men de er ogsa personlige kompiser av meg. De er skikkelig sveae
i Statene. Jeg har sett nd p& MySpace at etter vi fikk dem patopp 8 ern vér, og vi byttet med dem, sana
er vi begge to der, nafér jeg i hvert fall 100 requests om dagen fra 16-&ringer fra Statene som er der
fordi de har plukket oss opp fra Good Charlotte-sida. Worst case scenario da, hvis 10% av de som
digger Good Charlotte ogsa digger Apop sa snakker du om sinnsykt mange mennesker, og jeg tror det
er mer enn 10% som gjar det” (Stephan Groth i intervju).

Pa My Space-profilen vises atsd ikke alle vennene man har paforsiden. Der finnes kun et
utvalg, og det er altsdikke uten grunn at sma, ukjente band ogsa adder favorittene sine der og
setter dem hgyt opp pa lista. Jeg fikk beskjed av en venn om at han hadde satt meg heyt, og
det métte jeg ogsa gjare med han. Igjen, symbolsk og deri subkulturell kapital er viktig, bade

for gamle og nye band, og innad i ens egen vennekrets.

At det finnes andre kriterier pa MySpace som bidrar til a kategorisere brukere av forskjellig
slag vises i rubrikkannonser som dukker opp i forbindelse med min side. Det er ting som kan
tenkes at jeg er interessert i, og det er for saat til at mainstream skal vaae interessert i det. Av
godt over 240 millioner brukere er jeg sikker pa at jeg tilhgrer et ganske lite mindretall som
kunne vaare interessert i GothicDating.com, VNV Nation t-skjorter, Apoptygma Berzerk som
ringelyd pa mobilen, med mer. Dermed blir ikke nettet s uoversiktlig likevel, som det var i
riktig gamle dager. Jeg gjorde mine farste spede forsgk pa a bruke internett i 1993, eller rundt
omkring da. Det var forferdelig vanskelig afinne fram, og enda vanskeligere a finne tilbake til
der man engang var. Informasjonen var ogsa saa's fragmentert og mangelfull. | dag, med nye

nettlesere og forskjellige sgkemotorer er det en drem i forhold.
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12 NETTET FORENER MARKEDER

“Forget squeezing millions from a few megahits at the top of the charts. The future of
entertainment isin the millions of niche markets at the shallow end of the bitstream.” —

Chris Anderson

Internett, med sine millioner og milliarder av nettsider av forskjellig slag, og sitt enorme
potensial. Hvordan skal man best kunne utnytte seg av det? Spersmalet er da, for framtiden,
hva som kommer til & skje med produksjon og distribusjon av musikk. Platesel skapene fikk
seg et stort skudd for baugen mot slutten av 90-tallet da blant andre den ulovlige
nedlastingssida Napster tok fullstendig av pa nettet. Det ferte til sgksmal i massevis. Den
ulovlige nedlastingen ser ikke ut til & ha minket noe saalig, og er spesielt i ferd med atalivet
av sma, uavhengige selskap. De store har forel gpig gkonomisk ryggrad til & staimot. Chris
Anderson, redaktar i teknologimagasinet Wired, skrev i 2004 en blogg pa nettet som han kalte
The Long Tail. Bloggen ble etter hvert utvidet til en bok. Her viser han eksempler og
analyserer det som faktisk er potensialet til nettet nér det gjelder a na ut til de store, men sa
spredte massene, og at vi er nadt til atenke nytt nar det gjelder hva som er hits og hva som er
misses. Begrepet " The Long Tail” er Chris Andersons méte & beskrive gkonomiske modeller
pd, for eksempel nettbutikker som Amazon.com med flere som bruker sine kunder til &
anbefale andre titler, og dermed gker salgsvolumet pa det som far har vaat kjent som smale,
eller nisjepregete produkter. " Businesses with distribution power can sell a greater volume of
otherwise hard to find items at small volumes than of popular items at large volumes”
(http://en.wikipedia.org/wiki/The Long_Tail).
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The Long Tall

Graf: Hay Kranen/ PD

“In 1988, a British mountain climber named Joe Simpson wrote a book called Touching the Void, a
harrowing account of near death in the Peruvian Andes. It got good reviews but, only a modest success,
it was soon forgotten. Then, a decade later, a strange thing happened. Jon Krakauer wrote Into Thin Air,
another book about a mountain-climbing tragedy, which became a publishing sensation. Suddenly
Touching the Void started to sell again.

Random House rushed out a new edition to keep up with demand. Booksellers began to promote it next
to their Into Thin Air displays, and salesrose further. A revised paperback edition, which came out in
January, spent 14 weeks on the New York Times bestseller list. That same month, IFC Films released a
docudrama of the story to critical acclaim. Now Touching the Void outsells Into Thin Air more than two
to one.

What happened? In short, Amazon.com recommendations. The online bookseller's software noted
patterns in buying behavior and suggested that readers who liked Into Thin Air would also like
Touching the Void. People took the suggestion, agreed wholeheartedly, wrote rhapsodic reviews. More
sales, more algorithm-fueled recommendations, and the positive feedback loop kicked in”
(http://www.wired.com/wired/archive/12.10/tail.html).

Dette eksemplet viser at det er brukerne selv som har overtatt rollen som eksperter. Kanskje
man har overvurdert mengden denne ukjente starrel sen "mainstream” bestar av? Man har vaat
vant til atenke snn at massenes valg har bestemt utvalget, og at mer saare ting har havnet
langt ute, og ikke har hatt noen gkonomisk interesse for noen. Dette er i ferd med aforandre

seg, og det krever at man tenker annerledes.

Det er ikke sann at hits ene kommer til aforsvinne. Det er alltid plasstil det ene verket som
klarer @ omfavne nesten alle, men det som dpenbarer seg med den nye teknologien er at
markedet utenfor er s mye starre enn det man hadde kunne tenkt seg. Og det er publikum der
ute til svaat mye, men de er kanskje spredt ut over kontinentene, og da er det vanskelig ana
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dem alle ved hjelp av tradisjonelt, fysisk rom. Folk begynner dessuten & bli vant til at det de
ikke kan fatak i, i umiddelbar naerhet, det finner man pa nettet. Alt mellom himmel og jord
finner man pa nettet. Det er bare dlete. Og folk har laat seg alete, og underveisi letingen
finner man enda mer som man har interesse av, og som man ved hjelp av forskjellige fora og

blogger med mer kan anbefale til likesinnede.

Dette brer om seg i starre og sterre grad. Dablir méter aregistrere symbolsk kapital pa som
for eksempel VG-lista, ganske umoderne og egentlig smal. Dersom det ikke behgves mer enn
2-300 solgte singler for & komme med, og ndr de samme passer pa lista som utgir platene blir
det en noe merkelig form for anbefaling. De bruker sin symbolske makt for & gi seg selv
symbolsk kapital.

Mange har spadd, om mye, og mange ganger, men ikke alle har fatt rett. CD-platen spas naen
snarlig ded, som ogsa vinylen ble spadd for 20 &r siden. Vinylplata har overlevd, og salget
stiger. | 2006 gikk salget over millionen, for fgrste gang pa mange ar. Bruktbutikkenei Oslo
opplever en ettersparsel sa stor at de ikke klarer & holde falge, og det er unge folk som kjgper
(Dagsavisen, fredag 19. oktober 2007). Depeche Mode har na gitt ut hele backkatalogen sin
paekstratung vinyl, og alle singlene fra den siste platen ble utgitt som picturediscsi 7”-
utgaven og som remixete 12" ere. Unge band som nettopp har begynt sin karriere gir ut singler
pabéde 12" og 7”. Vinylen var visst ikke helt ded likevel. Derfor er det tvilsomt om cd’en
kommer til &forsvinne helt, utradert av mp3. Fysiske media kan gjerne eksistere ved siden av
hverandre.

De store har makt til & ga

Mange virkelig store artister har bestemt seg for & snu ryggen til platebransjen. Prince har i
flere ar har kranglet med sine platesel skap, og gjorde sommeren 2007 noe helt nytt. | stedet
for & selge den nye platen sin, fikk de som kjgpte avisen The Mail i England en kopi av den
nye Prince-plata med pa kjgpet. De som kjapte billett til tre utsolgte konserter pa Wembley i
London, fikk ogsa plata med pa kjepet. Naturligvis hadde The Mail betalt millioner for
rettighetene, men Prince klarte & tjene mange penger pa platasi, og konsertene, og det uten at
en eneste krone gikk til et platesel skap

(http://www.dagbl adet.no/kultur/2007/06/29/504923.html).
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Amerikanske Nine Inch Nails bestemte seg ogsa for a snu ryggen til platebrangien, og lovet
dyrt og hellig at de aldri skulle ha mer med noen av dem a gjare. Falgende sto pa News.com
9. oktober 2007:

“Less than amonth after publicly calling executives at his music label unprintable names, rocker Trent
Reznor has signaled that his days of working for arecord company are over.

The only official member of the band Nine Inch Nails, Reznor announced Monday that the group is
now "free of any recording contract with any label." Representatives from Reznor's music label,
Universal Music Group, were unavailable for comment.

Reznor provided few details in a note on the band's Web site about how the group plans to proceed, but
his announcement raised hopes among fans that he will follow the lead of British band Radiohead,
which last week announced it would handle sales and distribution for its upcoming album, In Rainbows
without the backing of alabel” (http://www.news.com/8301-10784_3-9793541-7.html ?tag=more).

Bade Prince, Nine Inch Nails og Radiohead er artister som for lengst er veletablerte over hele
verden, og man ma kunne forvente at platesel skapene de har vaat tilknyttet har gjort sin
innsatsi s méate. Man kan dermed lure pa hva som ligger til grunn for disse voldsomme

reaksionene, og disse er ikke alene:

"One thing isfor sure: the numbers of performers dissatisfied with the current music-industry business
model is not abating.

Bands like Cheap Trick and the Allman Brothers have sued their record company, Sony BMG, because
they say they aren't getting their fair share of money from digital downloads. Eminem's music
publishing company has sued Apple because it wants to cut its own publishing deals with the online
store, and not be represented by arecord label during negotiations”

(http://www.news.com/8301-10784 3-9793541-7.html 2tag=more).
Krangel mellom plateselskap og de artistene som er tilknyttet dem er ikke noe nytt, men det
som er nytt nd er at artistene har en konkret mulighet til &ta skjeen i egen hand. Det som er

sparsmalet daer i hvilken grad de er gnsker adrive alt selv.

Det britiske bandet Radiohead lanserte altsd sin siste plate for en tid siden, til nedlasting pa
nettet, der de som lastet den ned kunne betale hva de selv gnsket. Alt fra $0,00 og oppover.
Det morsomme var at gjennomsnittsprisen for plata endte opp pa rundt 8 dollar, som er vanlig
prisfor en nedlasting av en plate (New Y ork Timesi Dagsavisen, lgrdag 20.10.07). Det burde
forandre platebransjens holdning om at alle musikkelskere er potensielle pirater som mer enn
gjerne laster ned uten & betale for musikken og heller begynne & spille pa lag med

musi kkonsumenter verden rundt.
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Stjerneskaping og merkevare

Artister har i flere ar vaat klar over sitt potensial som merkevare. Noen artister har
selvfglgelig vaat mer klar over dette enn andre, men det er en viktig del av atilby en hel
pakke rundt musikken. Det merkes at artister ma tjene penger pa andre ting enn platesalg, nar
man na kjaper t-skjorter pa konsert koster de fra 250 kroner og oppover. Ikke bare t-skjorter
er til salgs, bagger, nakkelringer, iPod-etui, luer, jakker, med mer. Hele kolleksjoner prydes
med bandets navn og logo. Salget gar unna. Er man en skikkelig samler, kan man finne

rariteter merket med favorittbandet pa eBay. Gjerne til en pris som svir litt.

Merkevaren blir for alvor viktig nar publishing kommer inn i bildet. Gerd Leonhard er ikke
den eneste som prever A ga den veien, flere mener det er veien agafor platebransen. For
Gothminister har det alltid vaat et poeng & ha et sterkt navn, og et sterkt image, spesielt med
tanke pa satsing i utlandet, og med satsing pa en hel pakke, ikke bare musikken. Sommeren
2007 holdt han foredrag om publishing pa Motionfestivalen i Kristiansand, sammen med blant
andre Peter Jenner, som har vaat manager for The Clash og Pink Floyd. Jenner er en av dem
som mener publising og lisensiering er deler av maten den nye teknologien ma hanskes med

av folk i brangen. Og lasningen er ikke & selge flere t-skjorter.

"... her er det snakk om starre inntektskilder som er viktigere enn platesalg da, med konseptbygging og
en som hadde da satt musikken sin pa en BMW-reklame, og fikk daen BMW bil og 300 000 spenn for
at de skulle bruke musikken hans. Da skal du selge ganske mye plater for &fadet i royalties altsd. Ja, far
du et par sdnne ... Det er kanskje ikke sa mye profilbygging for et band sdnn visuelt da, men det er en
méate a trekke inn penger pa, og f& spilt musikken” (Brem i intervju).

Mulighetene er der i allefall. Det er bare et sparsmd om atadem i bruk. Med det fordrer det
ogsa atenke annerledes enn i de baner som til na har vaat de tradisjonelle, og laveaae alene

seg pa de som til na har hatt makten til & dpne porter.

13 OPPSUMMERING

Artister vil ha anerkjennelse for sin kunst. Og de artistene jeg har omtalt her, far det. Men de
far det ikke overalt, og de far den ikke der det er gatekeepers som fremdeles innehar symbolsk
makt og utever den. Men de far anerkjennelse i rikt monn andre steder. Anerkjennelsen de far,
far de fordi de er trygge pa sine uttrykk, og fordi de jobber konstruktivt og bevisst for a
utvikle sin estetikk som en helhet. Helheten i det estetiske uttrykket er viktig for abygge en
merkevare som gjer at bandene visesi mengden. Na har dessuten deres bruk av ny teknologi i
tillegg til allerede kjente mikro- og nisiemedia gjort det mulig a forbiga de som fram til na har
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utevd sin symbolske makt ved afiltrere hva som blir hert og hva som ikke blir hgrt. Maten
band og andre utgvende artister bruker media pa, overfares il fansene deres, og mediavanene

tilpasses hverandre.

Symbolsk kapital i mainstream og subkulturell kapital har heller ikke vaat gangbare
kapitalformer om hverandre, som de sjelden er fraet felt til et annet. Men som vist her gir ny
teknologi spesielt subkulturer en helt egen autonomi, og makten den symbolske kapitalen gir
flyttes over panye hender. Fremdeles er det slik at hegemoniet utever sin symbolske makt
over de dominerte, men et maktskifte er i ferd med a skje. Slik vil akkumulert symbolsk
kapital i andre foraenn de som har vaat dominert av gatekeepers, ha stigende verdi siden

medievaner hos fans og andre brukere og anerkjennel sen som kommer med der, forandrer seg.

Det er, og har altid veat et mal for musikklivet i Norge & hevde seg internasjonalt. Vi har hele
tiden sett mot vare naboer i Sverige, og beundret dem for hva de klarer & utrette innenfor
musikkbrangjen. Da er det svaat merkelig at norske band med internasjonal suksess
kategorisk blir ignorert i norsk presse. Den genren jeg har omtalt her, er ikke alene om a bli
ignorert, det tok svaat mange ar far black metallen ble noenlunde stueren innenfor norsk
musikkhegemoni, om den nd har blitt helt det. Igjen ved Bylarm i 2008 ble det uttrykt
misunnelse overfor svensk musikkeksport, denne gangen eksporterte Sverige for milliarder,
mens Norge kun kunne skilte med smapenger i forhold (Dagsavisen, 21. februar 2008). Siden
norsk musikkhegemoni kontinuerlig og ved til tider ekstreme midler har sgrget for abygge
opp en industri som er blottet for mangfold, og som har vaat og er konserverende heller enn
stimulerende, kan en heller ikke vente en internasona gkonomisk suksess. Man kan gnske
seg ”... kulturpolitisk nytenkning blant journalister og beslutningstakere pa dette omradet er
ogsa et tiltak som muligens kan foreslas — det har sagar den fordelen at det ikke nadvendigvis
vil vage kostnadskrevende” (Weisethaunet i Gripsrud, 347:2002).

Det er fullt mulig for norske artister & ddigjennom internasjonalt, disse artistene ma bare tilby
noe det internasjonale markedet ikke er mettet pafrafer. Der har ikke hegemoniet i norsk
musikkliv vaat flinke nok til & satse pa det som er annerledes, eller rett og slett anerkjenne det
som beveger seg litt utenfor mainstream. De har vaat, og er svaat selektive med hvordan de
har brukt sin makt, og etter hvert vil stii fare for amiste den pa grunn av det maktskiftet som
pagar nd Og det har pagétt en stund. Det som fer var det ledende hegemoniet innenfor
musikk, med dagspresse og store plateselskap i spissen, er i ferd med abli forbikjart av
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undergrunnens egne metoder ved hjelp av den digitale revolusjonen internett viser seg & vage.
Der det for var sakalte gatekeepers, som utevde sin symbolske og reelle makt til & bestemme
hvem som skulle komme gjennom ndl gyet, der smuldres makten opp. Mulighetene ny
teknologi gir 0ss, og det i en fart ingen av oss kunne ha forutsett, gjer at artister er ikke lenger
sa avhengige av & métte passere det nalgyet. | stedet for & ga veien gjennom mediekanaler der
det er gatekeepers som filtrerer det som kommer kan de na kommunisere direkte med dem

som gir den anerkjennelsen de er ute etter.

Jeg tror dette bare er begynnelsen. Gjennom den digitale revolugonen med alt den ferer med
seg ikke bare av muligheter, men ogsa tilgjengelighet til markeder, har band makten og
muligheten til & skape, produsere og distribuere sin egen musikk gjennom kanaler som na er
alemannseie. Der vi far s viktigheten av mainstream, og at skonomi 1&i mainstream, har
nettet gjort tilgjengelighet om til et helt nytt konsept, og markeder som fysisk er spredt over
enorme avstander, har blitt knyttet sammen viainternett. De som vinner dette er de som er
vant til 8 matte omstille seg fort, er vant til atai bruk nye metoder for & spre sitt budskap og
er vant til 8 omga de veiene og kanalene som hittil har vaat tilgjengelige kun for noen fa

Tiden der et fatall far sitte og bestemme hva andre skal lytte pa og kjgpe, er over.

Nettsteder som MySpace, Y ouTube, Last.fm, Amazon og mange flere har forandret
medievirkeligheten var, og kommer til vaaei kontinuerlig utvikling i mange ar framover.
Det er ingen grunn til & frykte denne utviklingen, men heller utnytte de mulighetene den kan
gi. At det kommer nye medier til, trenger heller ikke vaae ensbetydende med at alt det som vi

har vaat vant til forsvinner, flere medier kan fint eksistere ved siden av hverandre.

Som denne oppgaven viser vil den nye mediebruken, og maktskiftet den farer med seg, lede
til nye muligheter bade for band og for fans innenfor subkulturer. Dette vil igjen fere til en
sterre dpenhet for flere niger og flere subkulturer, og at den gamle tenkeméaten om at sakalt
mainstream skal dominere alt er pavei ut. Jeg hdper platebransien og musikkhegemoniet her i
landet klarer omstillingen, og forandrer seg i takt med teknologiens nyvinninger og kan ta
dem i bruk paen fornuftig mate. Som oppgaven ogsa viser finnes det et marked som internett
har gjort tilgiengelig til tross for fysiske avstander. Det er viktig a tenke dpenhet, bade i genre
savel somi teknologi. Det er ingen grunn til at Norge skal vaare popens Albania, men da féar

de som har muligheten og makten til & gjegre om pa dette, ta ansvar.
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15

15.1

10.
11.
12.
13.

14.
15.

VEDLEGG

INTERVJUGUIDE - artister

Nar ble bandet startet, og hvorfor?

Hvilken betydning, hvis noen, har navnet pa bandet? Har det noen sasmmenheng med
resten av imaget?

Bandet har et distinkt estetisk uttrykk, hvor viktig er det for helheten bandet
presenterer?

Hvor bevisst er det utviklet?

Hvaer det inspirert av?

Hva, om noe, symboliserer det estetiske uttrykket? Bade i den visuelle og i den
musikalske delen.

Hvem og hva bestemmer formen pa det estetiske uttrykket? Visuelt og musikal sk.
Hvilke kanaler har bandet brukt for & markedsfare sin musikk? Med
kanaler/mediekanaler mener jeg (kontrakter med) plateselskap, liveopptredener, flyere/
plakater, websider, tv, radio, annonseringer, pressemeldinger og intervjuer i aviser,
magasiner, med mer i Norge og i utlandet.

Hva har fungert best?

Hva har fungert darligst, eventuelt ikke fungert?

Hvordan er forskjellen pa hvilke kanaler som fungerer her hjemme mot i utlandet?
Synspunkter pa det?

Ikke alt kan kontrolleres av bandet, hvordan oppleves omtale som ligger utenfor
kontrollen?

Hvor viktig er anmeldelse av plateutgivelser eller konsertomtaler? (All pr god pr?)
Hvordan velges livesteder ut, i hvilken grad er det avgjerende hvor man spiller live,

sett fra et imagemessig synspunkt? Eller er det uten betydning?

Noe annet du gnsker atilfaye?

Som sagt trenger jeg ogsa statistikk i den grad det kan oppdrives, catall godkjennes

selvfalgelig. Evt et hint om hvor jeg kan fatak i dlik informasjon...
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15.2 INTERVJUGUIDE - fans

Er du fan av AB, CC og/eller GM?

Det vil si Apoptygma Berzerk, Combichrist og/eller Gothminister? I tilfelle ja, vil jeg gjerne
here fra deg. Jeg skriver masteroppgave i Medievitenskap ved UiO, og oppgaven min handler
om hvordan de tre ovennevnte band bruker forskjellige mediekanaler til & gjore seg og sin
musikk kjent 1 inn- og utland.

Det er ogsa interessant & vite hvordan dynamikken mellom musikk og media arter seg for
fans. Du trenger ikke veare blodfan, det holder at du liker musikken. Skriv gjerne til meg her,
pé happiest@online.no, eller ta kontakt og sé kan jeg intervjue deg over en kaffe eller noe.
Det jeg har lyst til 4 vite er:

Nér og hvordan fikk du here om bandet?

Hva gir bandet deg av estetisk opplevelse, hva med musikken synes du er bra? Hva er bra
med live-opptredener? Hva er bra med imaget til bandet? Evt hva liker du ikke? (her er det
virkelig bare 4 legge ut)

Hvordan holder du deg oppdatert nar det gjelder nyheter om bandet?

Hvor far du tak i musikken deres?

Bandet (alle tre i varierende grad) er et undergrunnsband. Hvordan ville du opplevd det
dersom det ble mainstream og allemannseie?

Hva bruker du generelt av mediekanaler for a holde deg oppdatert pa musikkfronten? Da
mener jeg aviser, magasiner, radio, tv, nett, konserter, flyers, venner, etc, etc.

Hvilke kanaler synes du fungerer best/dérligst, og hvorfor?

Haéper & hore fra deg, siden det er spennende & here andres synspunkter, og det vil
representere en viktig og interessant del av oppgaven min.

Grazie!
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15.3 DISKOGRAFI — Apoptygma Berzerk

Ashesto Ashes

The Second Manifesto
Soli Deo Gloria

Bitch

Deep Red

Non Stop Violence

5

Mourn

Paranoia

The Apopcalyptic Manifesto
Eclipse

APBL98

Kathy's Song x 3
Welcome to Earth
APBL 2000

Harmonizer

Until the End of the World x 3

Suffer in Silencex 3
Unicorn/The Harmonizer dvd
In This Together

You and Me Against the World

ShineOn
Loveto Blame
Cambodia
Sonic Diary

Rocket Science (under arbeid)

15.4 DISKOGRAFI - Combichrist

The Joy of Gunz

Kissthe Blade

Blut Royale

Sex, Drogen und Industrial

12"

MCD

CD

MCD
MCD
MCD

CD

MCD
MCD

CD

MCD
Multimedia
MCD/12"
CDh
CD/DVD
CD
CD/12”
CD/12"
CD/DVD
MCD
CD

MCD
MCD
MCD
2CD

CD

CD

Itd MCD

Itd 12" vinyl
MCD

1991
1992
1993
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1998
1999
1999
2000
2000
2001
2002
2002
2002
2004
2005
2005
2006
2006
2006
2006
2008

2003
2003
2004
2004



Everybody Hates Y ou

Everybody Hates Y ou

Get Y our Bodybeat

What the F**k Is Wrong With Y ou People?
Frost EP: Sent to Destroy

15.5 DISKOGRAFI - Gothminister

Angel Demo

Angel

Devil

Gothic Electronic Anthems
Empire of the Dark Salvation

Happiness in Darkness (under arbeid)
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2CD
CD
MCD
CD
MCD

MCD
MCD
MCD
CD
CD
CD

2005
2005
2006
2007
2008

2001
2002
2002
2003
2005
2008
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